MEDIADATEN 2023 - NURNBERG
ENERGYMEDIA.DE



http://energymedia.de

MARKEN

ENERGY MEDIA IST DER DEUTSCHE
VERMARKTER DER INTERNATIONAL
ERFOLGREICHEN AUDIOMARKEN
ENERGY UND NOSTALGIE

e 30 JAHRE ERFAHRUNG
e WELTWEIT ZU HOREN IM WEB UND PER APP
e BUNDESWEIT EMPFANGBAR UBER DAB+
e UKW FREQUENZEN IN DEN
DEUTSCHEN METROPOLEN

O

HIT MUSIC ONLY !
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ENERGY

HIT MUSIC ONLY !

HIT MUSIC ONLY !




MARKE
DIE MARKENWELT
« VON ENERGY

SHOWS &
PROMOTIONS FUR URBANE,
MODERNE HORER

INTENSIVE HORERBINDUNG
DURCH MULTI-CHANNEL-
KOMMUNIKATION

SICHTBARKEIT DURCH KONZERTE UND
PARTYS IN DEN METROPOLEN




UKW DAB+
NURNBERG 106.9 BALLUNGSRAUM NURNBERG 10C
ERLANGEN 93.6 (NURNBERG = FURTH = ERLANGEN)

ENERGY APP INTERNET
FUR IOS, ANDROID ENERGY.DE UND UBER VIELE WEITERE
AGGREGATOREN

SPRACH ASSISTENTEN

UBER ALLE SMART SPEAKER ERREICHBAR

2 « EMPFANG

ERLANGEN ¢
93.6 MHZ

9 RUCKERSDORF

Q 9R6 ENBACH A.D.
SCHWAIG Y PEGNITZ

NURNBERG
106.9 MHZ

ALTDORF B. NURNBERG

9 KAMMERSTEIN

QBUCHENBACH




3 . 1 WERBEMOGLICHKEITEN

KLASSISCHE WERBUNG |.’ A lllllll WEBCHANNEL & PODCAST

e DER GRUNDSTEIN FUR IHRE e ERWEITERUNG UM DIE JUNGE,
CROSSMEDIALE KAMPAGNE MOBILE ZIELGRUPPE
AUDIO ONLINE

AUDIO

IHRE KAMPAGNE MIT

ENERGY MEDIA

VERANSTALTUNGEN
e INTERAKTION MIT

DER ZIELGRUPPE VOR ORT EVENTS




3 WERBEMOGLICHKEITEN
. 2 ON AIR (UKW & DAB+)

KLASSISCH SPONSORING ENERGY TIPP SPECIAL OPERATION
e FUNKSPOT e SERVICE-SPONSORING e FOOD, FITNESS, GESUNDHEIT e GEWINNSPIEL
e SINGLE SPOT e SENDUNGS-SPONSORING e FILME, APPS, GAMES e THEMENMONAT
* INFOMERCIAL e BENCHMARK-SPONSORING e FASHION, BEAUTY e PRODUKTPROMOTION

e EVENT-SPONSORING e UND VIELE WEITERE TIPPS e INFLUENCER KAMPAGNE
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3.3

IMMER AM OHR DER HORER - SO ERREICHEN SIE IHRE ZIELGRUPPE JEDERZEIT UBERALL

WERBEMOGLICHKEITEN

ONLINE AUDIO

WEBCHANNEL

e 1 BUNDESWEITES PROGRAMM
e 6 REGIONALPROGRAMME
e UBER 30 GENRECHANNELS

mem— TS TER

© HIER REINHOREN

PODCAST

e 5 SENDUNGSPODCASTS
e 10 THEMENPODCASTS

b 'l'-l
SCHWEIGEN YERBOTEN!
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© HIER REINHOREN

IHR SPOT IM STREAM ODER PODCAST e TARGETING INDIVIDUELL NACH IHREN WUNSCHEN



http://www.energy.de/national/webradio
http://www.energy.de/national/webradio
https://www.energy.de/podcasts
https://www.energy.de/podcasts

3 4 WERBEMOGLICHKEITEN
. EVENT-SPONSORING

ENERGY LIVE - PROFESSIONELLE ERLEBNISWELTEN FUR IHRE ZIELGRUPPE

NRJ MUSIC AWARDS ENERGY MUSIC TOUR ENERGY LIVE SESSION
FRANKREICH IM NOVEMBER: BERLIN IM SOMMER: GANZJAHRIG IN DEUTSCHEN
Internationaler Musikpreis der Das Konzertereignis des Jahres, METROPOLEN:

ENERGY Stationen weltweit, gewahlt mit den angesagtesten ENERGY Kleine Privatkonzerte in
durch die ENERGY-Hb6rer und Kinstlern vor groBem Publikum. stimmungsvollen Locations, bei
verliehen im Rahmen eines denen die Horer ihre Stars
hochkaratigen Events. "hautnah" erleben kdnnen.

SEIEN SIE ALS SPONSOR DABEI!
ON AIR » ONLINE ¢ ON THE GROUND




« ZIELGRUPPE

ENERGY-HORER STEHEN MITTEN IM LEBEN UND SIND KAUFKRAFTIG

53% a47% 19% | 71%
(49%) (51%) (12%) © (54%)

..SIND IN AUSBILDUNG .. SIND BERUFSTATIG

HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN:

+2.000€ 89% (77%)
+2.500€ 76% (66%)
+3.000€ 62% (52%)

29% (19%) LEBEN MIT KINDERN IN
EINEM HAUSHALT

20-49 63% (45%)
20-39 48% (30%)
20-29 25% (14%)
14-49  73% (51%)

Quelle: FAB 2023, Basis: WHK (Mo. — So.), Stereoempfangsgebiet Nirnberg; In Klammern zum Vergleich: Bevolkerung im Stereoempfangsgebiet Nirnberg
'Basis: Weitestes Empfangsgebiet; *Basis: WHK (Mo. — So.), Stereoempfangsgebiet Nirnberg

FAKTEN

WHK' (MO. - SO.):
404 TSD.

TRW' (MO. - FR.):
107 TSD.

@-STUNDE" (MO. - FR.):
28 TSD.

O-ALTER?
38,2 JAHRE

ZIELGRUPPE 14 - 39 J.
FORMAT CHR




LEISTUNGSWERTE
« AUDIO

ENERGY NURNBERG IST IN DER WERBERELEVANTEN ZIELGRUPPE DER REICHWEITENSTARKSTE LOKALSENDER

302.000

240.000

235.000

192.000
187.000

101.000

ENERGY HIT RADIO N1 RADIO CHARIVARI STAR FM RADIO F/
NURNBERG GONG 97,1 98,6 RADIO FRANKEN

Quelle: FAB 2023, Basis: WHK (Mo. — So.), weitestes Empfangsgebiet, 14 — 49 Jahre




NOSTALGIE

NUR DIE GROSSTEN
SONGS




« ZIELGRUPPE

DIE NOSTALGIE-ZIELGRUPPE* STEHT MITTEN IM LEBEN UND IST KAUFKRAFTIG

86%
55%

.f -

50% 50% |
(49%) (51%) ey i Y

FAKTEN

TECHN. REICHWEITE:
85% DER BEVOLKERUNG

ZIELGRUPPE:
35 - 59 JAHRE

o —

Nime

FORMAT:
40% (28%) LEBEN MIT KINDERN IN _ SIND BERUFSTATIG GOLD

EINEM HAUSHALT
+2.000€ 81% (75%)

O-ALTER 48 J. (49 J.)
30-49 539% (29%) +3.000€ 61% (52%)
+4.000€ 40% (32%)

30-39 18% (15%)
14-49 539% (49%) +5.000€ 25% (20%)

Quelle: ma 2022 Audio II, Basis: gesamt, 35-59 J.; (zum Vergleich: deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre)
*Da NOSTALGIE noch nicht in der ma Audio ausgewiesen ist, wird hier die Programmzielgruppe (35- bis 59jahrige) dargestellt.




ENERGY MEDIA

SERVICES °* PREISE




| /. SERVICES |

BERATUNG & 6 KREATION & 6
PLANUNG PRODUKTION

AUSWERTUNG &

DOKUMENTATION
e WERBEKONZEPTION * KLASSISCHER SPOT o ZIELGRUPPENANALYSE
ON AIR * SPONSORING e OPTIMIERUNG
ONLINE * SPECIAL OPERATION e ERFOLGSKONTROLLE
ON THE GROUND e ONLINE-ADVERTORIAL * REPORTING

o MEDIAPLANUNG e SOCIAL-MEDIA-AD
e SOCIAL-MEDIA-POSTING
e EVENTMANAGEMENT

BERATUNG, PLANUNG, ANALYSE UND MEHR!
AUDIO- UND VIDEOPRODUKTION ¢ PROMOTION UND EVENTTEAM ¢ DATENBASIERTE ANALYSETOOLS




ZEITSCHIENE | €/SEK. | €/30 SEK. €/SEK. | €/30 SEK. €/SEK. | €/30 SEK.

5—6
6-7
7-8
3-9
9-10
10-11
11-12
12-13
13-14
14-15
15-16
16-17
17-18
18-19
19-20
20-21
21-22
22-23
23-24

8.1 PREISE

ENERGY CITY KOMBI BAYERN* 2023
PREISE IM JAHRESDURCHSCHNITT ZU INFORMATIONSZWECKEN

MONTAG-FREITAG

2,00
4,00
16,00
26,50
15,00
12,50
8,00
9,50
9,00
10,00
8,00
14,00
14,00
13,50
10,00
6,00
3,00
3,00
3,00
3,00

60,-
120,-
480,-
795, -
450,-
375,-
240,-
285, -
270,-
300,-
240,-
420,-
420,-
405, -
300,-
180,-

90,-

90,-

90,-

90,-

SAMSTAG

2,00
2,00
3,00
2,50
9,00
11,00
12,50
12,50
6,50
6,50
5,00
4,50
4,50
4,50
4,00
4,00
3,00
3,00
3,00
3,00

60,-
60,-
90,-
75,-
270,-
330,-
375,-
375,-
195,-
195,-
150,-
135,-
135,-
135,-
120,-
120,-
90,-
90,-
90,-
90,-

SONNTAG**

2,00
2,00
2,00
3,00
8,00
8,00
11,00
11,00
10,00
8,00
6,00
6,00
5,50
5,50
4,00
4,00
3,00
3,00
3,00
3,00

60,-
60,-
60, -
90,-
240,-
240,-
330,-
330,-
300,-
240,-
180,-
180,-
165,-
165,-
120,-
120,-
90,-
90,-
90,-
90,-

SINGLESPOTS:
Alleinstellung des Spots au3erhalb des klassischen Werbeblocks
mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis

ECKPLATZIERUNG:
Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des klassischen
Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis

*ENERGY in NUrnberg und Munchen

**sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl.
MwsSt.; Druckfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




| 8.5 PREISE |

ENERGY CITY KOMBI BAYERN* 2023
EINSCHALTPREISE NACH SAISON

JANUAR, FEBRUAR, AUGUST MAI, JUN], JULI MARZ, APRIL, SEPT, OKT, NOV, DEZ

| |wom[ovom| sn | sov Jwom|oom| sa | so Jlf mown|oorm | sa | so
ZEITSCHIENE| €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK.

2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00

5—6 3,70 4,00 2,00 2,00 3,90 4,20 2,00 2,00 4,00 4,20 2,00 2,00
6-7 15,00 15,60 3,00 2,00 15,70 16,50 3,00 2,00 16,00 16,90 3,00 2,00
7-8 24,70 25,90 2,50 3,00 26,00 27,20 2,50 3,00 26,60 28,00 2,50 3,00
8-9 14,00 14,70 8,60 7,60 14,70 15,50 9,00 8,00 15,10 15,70 9,20 8,20
9-10 11,60 12,20 10,40 7,60 12,30 12,90 11,00 8,00 12,60 13,10 11,30 8,20
10-11 7,50 7,80 11,90 10,40 7,80 8,20 12,50 11,00 8,00 8,50 12,80 11,30
11-12 8,80 9,40 11,90 10,40 9,40 9,80 12,50 11,00 9,50 10,00 12,80 11,30
12-13 8,40 8,80 6,10 9,40 8,80 9,40 6,50 10,00 9,00 9,50 6,70 10,30
13-14 9,30 9,80 6,10 7,60 9,80 10,30 6,50 8,00 10,00 10,60 6,70 8,20
14-15 7,40 7,90 4,80 5,60 7,80 8,30 5,00 6,00 8,00 8,50 5,10 6,20
15-16 13,00 13,70 4,30 5,60 13,70 14,30 4,50 6,00 14,10 14,80 4,60 6,20
16-17 13,00 13,70 4,30 5,30 13,70 14,30 4,50 5,50 14,10 14,80 4,60 5,60
17-18 12,60 13,20 4,30 5,30 13,20 14,00 4,50 5,50 13,50 14,30 4,60 5,60
18-19 9,30 9,80 3,80 3,80 9,80 10,30 4,00 4,00 10,00 10,60 4,10 4,10
19-20 5,60 5,90 3,80 3,80 5,90 6,20 4,00 4,00 6,00 6,30 4,10 4,10
20-21 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
21-22 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
22-23 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
23-24 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00

RABATTE: Auf Anfrage; SINGLESPOTS: Alleinstellung des Spots auBBerhalb des klassischen Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis; ECKPLATZIERUNG: Platzierung des
Spots am Anfang oder Ende des klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis *ENERGY in Nirnberg und Miinchen; **SOWIE FEIERTAG; Sekundenpreise gerundet; alle Prei-
se sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; Druckfehler vorbehalten

o
ENB‘GV'



| 3.3 PREISE

ENERGY IN NURNBERG 2023
PREISE IM JAHRESDURCHSCHNITT ZU INFORMATIONSZWECKEN

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG*

ZEITSCHIENE | €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. | €/30 SEK. €/SEK. | €/30 SEK.

1,00 30,- 1,00 30,- 1,00 30,-

5—6 2,00 60,- 1,00 30,- 1,00 30,-

6-7 4,00 120,- 1,00 30,- 1,00 30,-

7-8 8,50 255, - 1,00 30,- 1,00 30,-

8-9 8,50 255, - 3,50 105, - 3,50 105, -

9-10 6,00 180,- 3,50 105, - 3,50 105, - SINGLESPOTS:
10-11 4,20 135.- 350 105, 350 105,- Alleinstellung des Spots aulBerhalb des klassischen Werbeblocks
11-12 450 135~ 350  105,- 3,50 105,- mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
12-13 4,50 135,- 2,50 75,- 2,50 75,-
13-14 450 135- 250  75- 250 75, ECKPLATZIERUNG: |
1415 450 135 - 5 50 75 - 5 50 _ Platzierung des.Spots am Anfang oder Ende des kIaSS|§chen

’ : : : : : Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis
15-16 5,50 165,- 2,50 75,- 2,50 75,-
16-17 550 165 - 200 60 - 200 60 - *sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.;
' ! ' ! ' ! Druckfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage

17-18 5,50 165,- 2,00 60,- 2,00 60, -
18-19 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
19-20 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
20-21 2,00 60, - 2,00 60, - 2,00 60,-
21-22 1,50 45,- 1,50 45, - 1,50 45,-
22-23 1,50 45,- 1,50 45,- 1,50 45, -
23-24 1,50 45,- 1,50 45, - 1,50 45,-

ous1s | 550 | w5 | 20| 75| 250 T




| 8.4 PREISE |

ENERGY IN NURNBERG 2023
EINSCHALTPREISE NACH SAISON

JANUAR, FEBRUAR, AUGUST MAI, JUN], JULI MARZ, APRIL, SEPT, OKT, NOV, DEZ

ZEITSCHIENE| €/SEK. €/SEK. | €/SEK. €/SEK. €/SEK €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. | €/SEK. €/SEK. €/SEK.

1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00

5—6 2,00 2,00 1,00 1,00 2,00 2,00 1,00 1,00 2,00 2,00 1,00 1,00
6-7 3,80 3,90 1,00 1,00 3,90 4,10 1,00 1,00 4,00 4,20 1,00 1,00
7-8 7,90 8,20 1,00 1,00 8,40 8,80 1,00 1,00 8,50 9,00 1,00 1,00
3-9 7,90 8,20 3,30 3,30 8,40 8,80 3,50 3,50 8,50 9,00 3,60 3,60
9-10 5,60 5,90 3,30 3,30 5,90 6,20 3,50 3,50 6,00 6,30 3,60 3,60
10-11 4,20 4,40 3,30 3,30 4,40 4,60 3,50 3,50 4,50 4,80 3,60 3,60
11-12 4,20 4,40 3,30 3,30 4,40 4,60 3,50 3,50 4,50 4,80 3,60 3,60
12-13 4,20 4,40 2,50 2,50 4,40 4,60 2,50 2,50 4,50 4,80 2,50 2,50
13-14 4,20 4,40 2,50 2,50 4,40 4,60 2,50 2,50 4,50 4,80 2,50 2,50
14-15 4,20 4,40 2,50 2,50 4,40 4,60 2,50 2,50 4,50 4,80 2,50 2,50
15-16 5,10 5,40 2,50 2,50 5,40 5,70 2,50 2,50 5,50 5,80 2,50 2,50
16-17 5,10 5,40 2,00 2,00 5,40 5,70 2,00 2,00 5,50 5,80 2,00 2,00
17-18 5,10 5,40 2,00 2,00 5,40 5,70 2,00 2,00 5,50 5,80 2,00 2,00
18-19 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
19-20 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
20-21 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
21-22 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50
22-23 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50
23-24 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50 1,50

RABATTE: Auf Anfrage; SINGLESPOTS: Alleinstellung des Spots auBBerhalb des klassischen Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis; ECKPLATZIERUNG: Platzierung des
Spots am Anfang oder Ende des klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis *SOWIE FEIERTAG; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich
zzgl. gesetzl. MwSt.; Druckfehler vorbehalten




| 8.5 PREISE

NOSTALGIE UBER DAB+ 2023
PREISE IM JAHRESDURCHSCHNITT ZU INFORMATIONSZWECKEN

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG*

ZEITSCHIENE | €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. | €/30 SEK. €/SEK. | €/30 SEK.

1,00 30,- 1,00 30,- 1,00 30,-

5—6 1,00 30,- 1,00 30,- 1,00 30,-

6-7 7,00 210,- 1,00 30,- 1,00 30,-

/-8 8,00 240, - 2,00 60,- 2,00 60,-

3-9 3,00 240, - 4,00 120, - 4,00 120,-

9-10 6,00 180, - 5,00 150,- 5,00 150,- SINGLESPOTS:
10-11 4,00 120,- 6,00 180.- 6,00 180.- Alleinstellung des Spots aulBerhalb des klassischen Werbeblocks
11-12 400 120,- 600  120,- 6,00  180,- mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
12-13 4,00 120,- 4,00 120,- 4,00 120,-
13-14 s LNy O Elgtiz(i:rtl:TﬁésE?%t?m Anfang oder Ende des klassischen
14-15 400 120 400 120, 400 120.- Werbebloc?ks mit I30% Aufschlaggauf den Sekundenpreis
15-16 5,00 150,- 4,00 120,- 4,00 120,-
16-17 500 150 - 400 120 - 400 120 - *sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.;

' ! ' ! ' ! Druckfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage

17-18 5,00 150,- 4,00 120,- 4,00 120,-
18-19 5,00 150,- 3,00 90, - 3,00 90, -
19-20 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
20-21 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
21-22 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
22-23 1,00 30,- 1,00 30,- 1,00 30,-
23-24 1,00 30,- 1,00 30,- 1,00 30,-

00618 | 533 | 160- | 400 | 120- | 400 | 120-




| 8.6 PREISE |

NOSTALGIE UBER DAB+ 2023
EINSCHALTPREISE NACH SAISON

JANUAR, FEBRUAR, AUGUST MAI, JUN], JULI MARZ, APRIL, SEPT, OKT, NOV, DEZ

ZEITSCHIENE| €/SEK. €/SEK. | €/SEK. €/SEK. €/SEK €/SEK. €/SEK. €/SEK. €/SEK. | €/SEK. €/SEK. €/SEK.

1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00

5—6 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
6-7 6,50 6,80 1,00 1,00 6,90 7,30 1,00 1,00 7,00 7,40 1,00 1,00
7-8 7,50 7,80 2,00 2,00 7,80 8,20 2,00 2,00 8,00 8,50 2,00 2,00
8-9 7,50 7,80 3,80 3,80 7,80 8,20 4,00 4,00 8,00 8,50 4,10 4,10
9-10 5,60 5,90 4,80 4,80 5,90 6,20 5,00 5,00 6,00 6,30 510 5,10
10-11 3,70 4,00 5,80 5,80 3,90 4,20 6,00 6,00 4,00 4,20 6,10 6,10
11-12 3,70 4,00 5,80 5,80 3,90 4,20 6,00 6,00 4,00 4,20 6,10 6,10
12-13 3,70 4,00 3,80 3,80 3,90 4,20 4,00 4,00 4,00 4,20 4,10 4,10
13-14 3,70 4,00 3,80 3,80 3,90 4,20 4,00 4,00 4,00 4,20 4,10 4,10
14-15 3,70 4,00 3,80 3,80 3,90 4,20 4,00 4,00 4,00 4,20 4,10 4,10
15-16 4,70 4,80 3,80 3,80 4,90 5,20 4,00 4,00 5,00 5,30 4,10 4,10
16-17 4,70 4,80 3,80 3,80 4,90 5,20 4,00 4,00 5,00 5,30 4,10 4,10
17-18 4,70 4,80 3,80 3,80 4,90 5,20 4,00 4,00 5,00 5,30 4,10 4,10
18-19 4,70 4,80 3,00 3,00 4,90 5,20 3,00 3,00 5,00 5,30 3,00 3,00
19-20 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
20-21 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
21-22 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
22-23 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
23-24 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00

RABATTE: Auf Anfrage; SINGLESPOTS: Alleinstellung des Spots aulBerhalb des klassischen Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis; ECKPLATZIERUNG: Platzierung des
Spots am Anfang oder Ende des klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis *SOWIE FEIERTAG; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich
zzgl. gesetzl. MwSt.; Druckfehler vorbehalten




Allgemeine Geschaftsbedingungen der ENERGY Media GmbH

A. Allgemeines/Auftragsgrundlagen

1.

DieENERGYMediaGmbH(nachfolgend,,ENERGYMedia‘“genannt),
LeipzigerPlatz16,10117Berlin,vermarktetimeigenenNamenundauf
eigeneRechnungMedialeistungenfindievonihrvertretenenHorfunksender
(nachfolgend,,dieSender‘“genannt). ENERGY Mediasorgtaufder
GrundiagewirksamzustandegekommenerAuftrage/Vertragefiirdie
Ausstrahlungbzw.SchaltungderWerbemitteimProgrammderjeweiligen
Senderbzw.aufdenjeweiligeninternetseitenund/oderWebchannels.

. EsgeltenausschliefllichdieseAllgemeinenGeschaftsbedingungen

fursamtlicheAuftrageundVertragezwischendenVertragspartnern
undENERGYMedia.EtwaigeAllgemeineGeschiftsbedingungender
VertragspartnersindENERGY Mediagegeniibernichtwirksam.

. EinAuftragkommtnurzustande,wennENERGYMediaeinAngebot

schriftlichbestatigt.EineschriftlicheBestatigungistauchinForm
einerE-Mailzulassig.AuftragevonWerbeagenturenwerdennurfiir
namentlichbezeichneteProdukteundLeistungensowiefiimamentlich
benannteWerbungstreibendeangenommen.ENERGYMediabehalt
derausdriicklichenZustimmungvonENERGY Mediaundkannmit
einemAufschlaginHohevon50%abgerechnetwerden.ImFallevon

KompensationsgeschéftenisteineWeitergabebzw.WeiterverauRerung

derSendezeitendurchdenAuftraggeberanDritteausgeschlossen.

. SamtlichePreisangabenderENERGYMediaverstehensichnettozzgl.

ausdrucklich etwas anderes vereinbart ist.

B. Werbemittel/Auftragsabwicklung
1. WerbemitteimSinnedieserAllgemeinenGeschiftsbedingungenkonnen

auseinemodermehrerendernachfolgendgenanntenElementen
bestehen:Audiospots,Bilder,Texte,Tonfolgen,Bewegtbildemsowie
Werbebannem(sensitiveFliache,diebeimAnklickeneineVerbindungzu
Inhaltenherstellt,dieuntereineranderenOnline-Adressegespeichert
sind,dievomAuftraggeber/Vertragspartnervorgegebenwird[Link]).

2. Werbemittel dieaufgrundihrerGestaltungnichtalssolcheerkennbarsind,

werden als Werbung gekennzeichnet.

3. Deruft berVerf | fichtetsicl seEhiaeUntert

TexteundSendekopien(CDoderalsDateiimmp3-Formatmind.128
KBs/44,1KHzodermpg-Formatmind.128KBs/44,1KHzoderwav-Format
ind4,1St)fiirAudiospotsundProduktionspitestenssiebenTagevordem
erstenAusstrahlungs-/VerbreitungsterminbeiENERGYMediaanzuliefem.
EntsprechendesgiltfirvomAuftraggeber/'VertragspartnerzurVerfiigung
zustellendeBilder,Bewegtbilder,TexteundsonstigeUnterlagensowie
mitzuteilendeOnline-Adressen,aufdiedasWerbemittelverweisensoll.
Audiospots,dieimWebradioausgeliefertwerdensollen,miissensofem
nichtvonENERGYMediaproduziertimmp3-Formatangeliefertwerden.
DieAnlieferungvonHTMLS5-Werbemittelnhatals.zip-Dateiinklusive
derbetreffendenfinalenSkriptezuerfolgen,diealleElementedes
Werbemiittelsenthalt;ausgenommenhiervonistdieVerlinkungzuim
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Verantwortu ertragspartnersliegenden
Libraries,VideosoderFonts.Diebetreffende.zip-Dateihateineindex.htmi-
DateialsStartpunktzuenthalten.Clicktagssindkorrektzukonfigurieren
(OVK-Standard).
DerAuftraggeber/VertragspartneristfurdievollstiandigeAnlieferung
einwandfreierWerbemittelundinformationenzurAktion(Ton-,Bild-und
Textmaterialsowiesonstigerinhalte),diedenVorgabenvonENERGY
Mediaentsprechen,verantwortlich.BeinichtordnungsgemafBeroder
verspiteterAnlieferungderUnteriagenbzw.desWerbemittelsitbemimmt
ENERGYMediakeineGewdahifiidievereinbartezeitgerechteVerbreitung
des Werbemittels.

- ENERGYMediastehtdafirein,dassdieWerbemitteltechnischeinwandfrei

ausgestrahitbzw.verbreitetwerden. EinvonENERGYMediazuvertretender
FehleroderMangelinderDarstellungderWerbemittelliegtnichtvorbei
VerwendungeinemichtgeeignetenDarstellungssoftwareoderhardware,
StéorungenderKommunikationsnetzeandererBetreiber,Rechnerausfall
beilnternet-ProvidernoderOnline-Diensten,unvolistandigenoder
nichtaktualisiertenAngebotenaufProxyservem(Zwischenspeichem)
kommerziellerundnicht-kommerziellerProviderundOnline-Dienste,
AusfalleinesAd-Servers,demichtiangerals24Stunden(fortiaufendoder
addiert)innerhalbvon30TagennachBeginndervertraglichvereinbarten
Schaltung andauert.
DievereinbartenSchaltzeitenwerden,soweitmoglich,eingehalten Liegt
demAuftrag/VertragkeineverbindlicheFestlegungfiirdiePlatzierung
derWerbemittelzugrunde,sowerdendieseimEinvernehmender
Parteienplatziert.IsteinsolchesEinvernehmennichtherstellbaroder
sinddieVorstellungendesAuftraggebers/Vertragspartnersnicht
realisierbar,entscheidetENERGYMedianachbeliebigemErmessen
untergrofftmoglicherBeriicksichtigungderinteressendesAuftraggebers/
Vertragspartners uber die Platzierung.
KonnenvereinbarteSchaltzeitenausGriindenhéhererGewaltoderwegen
sonstigerUmstiandenichteingehaltenwerden,soistENERGYMedia
berechtigt,denSchaltterminvorzuveriegenodemachzuholen.Wirddie
AusstrahlungvonAudiospotsverschoben,soistunerheblich,wenndie
VerschiebunginnerhalbdesgleichenredaktionellenUmfeldserfolgtund
nichtzueinerAusstrahlungderAudiospotsvonmehralseinerStundevor
oder nach dem urspriinglich vorgesehenen Zeitpunkt fuhrt.
ImFalleeinesMangelsoderdesAusfallsderAusstrahlungbzw.
VerbreitunghatderAuftraggeber/VertragspartnerediglichAnspruch
aufWiederholungderAusstrahlungbzw.Verbreitung.ENERGYMedia
ubemimmtdaniberhinauskeinerleiGewahr.Schadenersatzanspriiche
wegenNichtausstrahlung/-verbreitungodemmangelhafterAusstrahlung/
Verbreitungsindausgeschlossen,soweitdiesenichtaufgrober
FahriassigkeitoderVorsatzvonENERGYMedia jhrenVertretungsorganen
und/oderErfiillungsgehilfenberuhen.DerAuftraggeber/Vertragspartner

hat Mangel unverziiglich schriftlich anzuzeigen.

. DiederENERGYMediazurVerfiigunggestelltenKundendatenwerden

—unterBeachtungdergesetzlichenVorschriftenderEuropaischen

Datenschutzgrundverordnung,desBundesdatenschutzgesetzessowie
sonstigergesetzlichenBestimmungenzumDatenschutz-ausschliefllich

fiireineordnungsgemaeAbwickiungderAuftrageerhoben,verarbeitet
undgespeichert.DerAuftraggeber/Vertragspartnerwilligtgemafden
geltendenDatenschutzbestimmungenineineErhebung,Verarbeitung
undNutzungdeniibermitteltenundzurVerfiigunggestelitenDatendurch
die ENERGY Media ein.

. SofernderAuftraggeber/VertragspartnereinenKonkurrenzausschluss

wiunscht,wirddiesnachMoglichkeitberiicksichtigt.EinAnspruch
aufKonkurrenzausschlussund/odermiteinemKonkurrenzschutz
einhergehendesonstige Anspriicheist/sindausgeschlossen.

C. Verwertungsrechte und Verantwortlichkeit fir Inhalte
1. DerAuftraggeber/VertragspartnerbestitigtmitErteilungdesAuftrags/

AbschlussdesVertrages,dassersamtlichezurVerwertungderzur
VerfugunggestelltenMaterialienundinhalteerforderlichenUrheber-,
Leistungsschutz-undsonstigenRechteabgelostund/oderinnehat,iiber
dieerforderichenNutzungsrechteverfiigtunddiesezudenvorgesehenen

Werbezwecken auch an Dritte libertragen darf.

. DerAuftraggeber/VertragspartnerstelltENERGYMediaauchggdf.

erforderlicheCopyright-Angaben,inshesonderefirBilder({Angabeder
Foto-Credits),unaufgefordertzurVerfiigung.ENERGYMediabehiiltsich
vorangelieferteMaterialienohneCopyright-Angabennichtzuverwenden.

. DieVerantwortungfiirinhaltundrechtlicheZulassigkeitdervondem

Auftraggeber/VertragspartnerzurVerfugunggestelltenWerbemittel
(Werbespots/Aufnahmen/Unteriagenund/odersonstigenMaterialienund
Inhalte)liegtausschlieBlichbeiihm.DerAuftraggeber/Vertragspartner
steltENERGYMediabereitsheutevonallendiesbeziiglichenAnspriichen
DritterauferstesAnfordemirei.DieFreistellungerstrecktsichauchaufdie
beidemotwendigenRechteverteidigunggegeniiberDrittenentstehenden
Kosten.DerAuftraggeber/Vertragspartneristverpflichtet, ENERGY
MedianachTreuundGlaubenmitinformationenundUnterlagenbeider
Rechteverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstitzen.

- MitderUbergabedesWerbemittelsriumtderAuftraggeber/Vertragspartnet

ENERGYMediasowiedenjenigenmitENERGYMediaverbundenen
Sendem,welchedasWerbemittelkonkretausstrahlenundverwerten
sollen,samtlichefiirdieNutzungdesWerbemittelserforderlichen
Nutzungs-,Verwertungs-undLeistungsschutzrechteein.Davonumfasst
sindinshesondereabemichtausschliiefllich,dasRechtzurVervielfaltigung,
Verbreitung,Ubertragung,Sendung,Kabelweitersendung,dffentlichen
Zuganglichmachung(auchaufdenvonENERGYMediaund/oderauf
denvonmitENERGYMediaverbundenenUntemehmenverantworteten
FanpagesinsozialenNetzwerkenwieFacebook Jnstagram,Twitter,TikTok,
Youtubeusw.),Bearbeitung,ArchivierungundDatenbanknutzung.Femer
umfasstdieRechteeinrdumungauchdasTitelverwendungs-dasNamens-
unddasMarkennutzungsrecht.DieDauerderRechteeinraumung,ihre
tenitorialeAusdehnungsowieihreinhaltlicheZweckbestimmungerstreckt
sichaufdiejenigeDauer,dasjenigeGebietsowiedenjenigenZweck,
welchezurordnungsgeméaienDurchfithrungderzwischendenParteien
vereinbarten WerbemafRnahmen erforderlich sind.

. DasangelieferteMaterialmussauchdienotwendigenGVL/GEMA-

Angabenenthalten.Istdiesnichtderfall,wirdunterstellt,dassderSpot/




dasAudio-/VideomateriakeineGVL/GEMA-pflichtigenElementeenthiilt.
DerAuftraggeber/VertragspartnersteltENERGYMediabereitsheutevon
allenAnspriichen,dieDrittenimZusammenhangmitderGVL/GEMA-
Pflichtbzw.derAnnahmeinfolgederunterbliebenenMitteilung,dasseine
solchenichtbesteht,entstehen,frei.DieseFreistellungumfasstauchdie
beidemotwendigenRechteverteidigunggegeniiberDrittenentstehenden
Kosten.

. AngeliefertesMaterialverbleibtbeiENERGYMediabzw.denSendem.

EineAufbewahrungspflichthbestehtnicht. ENERGYMediaistberechtigt,
TontragerzuvervielfaltigenundzuarchivierensowieDrittenzu
Informationszwecken zu uberlassen.

. Preise, Rabatte, Agenturprovisionen

EsgeltendiejeweilszumSchalttermingiiltigenPreislistenunddiedort
angegebenen Rabatte und Agenturprovisionen.

. DleEmschaItprelsefl'urAudlospotsergebenS|chausdemvere|nbarten

Werbesendung/Audlospot fallsdleverembarteSendezertuberschntten
wird.DieMindestberechnungproAudiospotbetragt15Sekunden.Sofem
AudiospotsalsPre-oderMid-RollinWebchannelsausgestrahltwerden,
berechnet sich der Einschaltpreis nach Adimpressions.

. AnderungenderPreislistewerdenmindestensvierWochenvor

Inkrafttretenbekanntgegeben.Wennnichtausdriicklicheineandere
Vereinbarunggetroffenwurde,geltengeandertePreisemitinkrafttreten
auchfiiraufendeAuftrage.DerAuftraggeberkanninnerhalbvonzwei
WochemnachZugangdergeandertenPreisinformationenvomVertragmit

Wirkung fiir die Zukunft zuriicktreten.

- AgenturprovisionenkommennurzurAnwendung,wennderAuftraggeber/

VertragspartnerandemZustandekommendesAuftragesursachlich
mitgewirkthatunderseineQualifikationalsgewerblicheWerbeagentur
nachweisen kann.

beriicksichtigt.DiePreisehierfirwerdengesondertvereinbart.

. Konzemrabattwirdgewahrt,wenneineentsprechendeOrganschaft

nachgewiesen wird.
FurOff-Air-Kosten(insbesonderefiirPersonalundTechnik)und
ProduktionskosteneinschliellichSocialMediaPostingswerdenkeine
Rabatte und Agenturprovisionen gewahrt.

innerhalbeinesJahres.VertragsjahristdasKalenderjahr.Samtliche
AuftragewerdenspatestenszumEndedeslaufendenKalenderjahres
abgerechnet.Diesgiltauchdann,wennderAuftraggeberdasvereinbarte
AuftragsvolumenbiszudiesemZeitpunktnichteingebuchthat.Der
AuftraggebemmussdenEinschaltzeitpunktrechtzeitigmitteilen,damit
einAusstrahlenbiszumEndedesKalenderjahresmoglichist.Wirddas
aufeinKalenderjahrvereinbarteAuftragsvolumenvomAuftraggeber
nichtrechtzeitigdisponiert,soisterENERGYMediazumErsatzdes
darausentstehendenSchadens(pauschal30%desaufdasKalenderjahr
vereinbartenAuftragsvolumens)verpflichtet.DerNachweiseines
geringerenSchadensbleibtdemAuftraggebervorbehalten-ebensodie
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GeltendmachungeinesgegebenenfallshoherenSchadensdurchENERGY
Media.

E. Zahlung/Falligkeit

1. DievereinbarteVergitungwirdzumZeitpunktderErbringungderlLeistung
durchdieSenderfillig.ENERGYMediaistberechtigt,Teilrechnungen
uberjeweilserbrachteTeileeinesGesamtauftrageszustellen.Die
BezahlunghatinnerhalbvonzweiWochenabRechnungsdatumzu
erfolgen.EinwendungengegendiesachlicheRichtigkeitsindinnerhalb
vonvierWochenabRechnungsdatumschriftlichgeltendzumachen.

2. WerdenAuftragedurchauslandischeKundenerteiltundwirdim
RahmendesseninfremderWahrungfakturiert,soistzzurUmrechnung
derWechselkursmafgeblich,derzudemjeweiligenErstendesMonats
Giiltigkeit hat, in dem die Faktur erfolgt.

3. EinSkontoinHohevonzweiProzentpunktenwirdnurgewahrt,wennder
Auftraggeber/VertragspartnerambLastschriftverfahrenteilnimmt.Wird
oderwidersprichtderAuftraggeber/Vertragspartnerdieser,werdendie
hierdurchentstehendenRiickbuchungskosteninRechnunggestelitund
sindvomAuftraggeber/Vertragspartnerzuzahlen. ENERGYMediabehailt
sichfiirdenwiederholtenFallderRiickbuchungbeieinemAuftraggeber/
Vertragspartnervor,vomLastschriftverfahrenAbstandzunehmen.

4. BeiNeukundenistdieZahlungdererstenRechnunggenerellalsVorkasse
zuleisten.ImFalledesVerzugeswerdengemif§288BGBausstehende
ForderungenverzinstsowieeineVerzugspauschaleerhoben.ENERGY
MediabehaltsichinweiterenEinzelfallenvor,Vorkassezuverlangen.Bei
ZahlungsverzugbehiiltsichENERGYMediavordieweitereDurchfithrung
Auftraggebers entsteht.

5. StehendemAuftraggeber/VertragspartnerRiickzahlungsanspriichezu,
hatENERGYMediademAuftraggebereineentsprechendeGutschriftzu
ertellen dlebeldernachstenRechnungmAbzugzubrmgemst

>

7. erd ENERGY Medla eme wesentllche Verschlechterung der
VermogensverhaltnissedesAuftraggebers/Vertragspartnererst
nachVertragsschlusshekanntoderbestehenaufgrundtatsachlicher
AnhaltspunktebegriindeteZweifelanderZahlungsfahigkeitoder
KreditwiirdigkeitdesAuftraggebers/Vertragspartnersoderliegtein
sonstigerwichtigerGrundvor,derENERGYMediazurKiindigungdes
Vertragesberechtigenwiirde istENERGYMediaberechtigt dieSchaltung
weitererWerbemittelohneRiicksichtaufeinurspriinglichvereinbartes
ZahlungszielvonderZahlungderjeweilsgeschuldetenAuftrags-/
VertragssummeundandererausstehenderfForderungenausdemselben
rechtlichen Verhaltnis abhangig zu machen.

8.ENERGYMediaundAuftraggeber/Vertragspartnererklarensichmitder
TeilnahmeampapierosenRechnungsversandperEmaileinverstanden.

F. Sonstiges
1. StorniertderAuftraggeber/Vertragspartnerdenvereinbarten

Ausstrahlungs-/VerbreitungsterminvonWerbemittelnmitAusnahmevon
SonderwerbeformenfiirdienachfolgendgesonderteRegelungengetroffen
werden-wenigeralsvierWochenvordemvereinbartenTermin,sokann
ENERGYMedia25%desstomiertenbzw.verschobenenAuftragswertes
alsErsatzdesAufwandesinRechnungstellen.ErfolgtdieStornierung
wenigeralszweiNochenvordemvereinbartenTermin,sokannENERGY
Media50%undbeieinerStornierungzuBeginnoderwahrenddes
vereinbartenTemmins/Zeitraums100%-desstomiertenbzw.verschobenen
AuftragswertesalsErsatzdes AufwandesinRechnungstelien.
StorniertderAuftraggeber/Vertragspartnerdenvereinbarten
Ausstrahlungs-/VerbreitungsterminvonSonderwerbheformenwenigerals
achtWochenvordemvereinbartenTermin,sokannENERGYMedia
25%desstomiertenbzw.verschobenenAuftragswertesalsErsatzdes
AufwandesinRechnungstellen.ErfolgtdieStormierungwenigeralsvier
WochenvordemvereinbartenTermin,sokannENERGYMedia50%und
beieinerStornierungwenigeralszweiWochenvordemvereinbarten
Termin100%desstomiertenbzw.verschobenenAuftragswertesalsErsatz
des Aufwandes in Rechnung stellen.

ENERGY MediabehaltsichjeweilsdieGeltendmachungeines
gegebenenfallsh6herenSchadensvor.DasAuftragsvolumenreduziert
Auftraggeber/Vertragspartnervorbehalten.SoferndieStomierungdes
Ausstrahlungs-/Verbreitungsterminstechnischnichtmoglichist konnen
hierausgegenENERGYMediakeineAnspriichegeltendgemachtwerden.
Der Auftraggeber bleibt zur Gegenleistung verpflichtet.

2. ENERGYMediakannvoneinemrechtsverbindlichangenommenen
Auftragzuriicktreten,wennderinhaltdesAudiomaterialsbzw.derOnline-
WerbemittelgegenaligemeineGesetze behordlicheBestimmungenund/
oderdiegutenSittenverstoltund/ioderdieAusstrahlung/Verbreitungdieser
InhalteaussonstigenGriindennichtzumutbarist.Fernermiissendie
AudiospotsdemRundfunkstaatsvertragunddenLandesmediengesetzen
sowiedenStaatsvertragenderLanderentsprechen,indenendie
AusstrahlungderSpotserfolgthzw.indenendieSenderihrenjeweiligen
Sitz haben.

3. EinePflichtzurAusfiihrungdesAuftrages/DurchfithrungdesVertrages
bestehtnicht,wenndasvomAuftraggeberzurVerfiigunggestelite
Materialtechnischmangelhaftist.DieGriindefiirdieAblehnung
einesAuftrageswerdendemAuftraggeber/Vertragspartnemitgeteiit.

SchadenersatzanspriichekonnengegeniiberENERGYMediadarausnicht
geltendgemachtwerden.ErfolgtdieZuniickweisungderUnterlagenaus
GriindendiederjeweiligeSenderbzw.dieENERGYMedianachweislich
zuvertretenhat,sokannderAuftraggebervomVertragzuriicktreten.

G. Haftungsbeschrankung und Freistellung
1. Haftungsbeschrankung
a) ENERGYMediahaftetinnachfolgenddargestelltemMaRenachden
gesetzlichen Bestimmungen:
aa) wegen Vorsatzes;
bb) wegenSchadendieaufeinervonENERGYMediailbemommenen
Garantie beruhen;




cc) fiurSchadenausderVerletzungdesLebens,desKorpers
oderderGesundheit,dieaufeinervorsitzlichenoderfahriassigen
Pflichtverietzung von ENERGY Media oder eines gesetzlichen
VertretersoderErfiillungsgehilfenvonENERGYMediaberuhen;

dd) imUbrigenfiirSchiden,dieaufeinervorsiatzlichenodergrob
fahriassigen Pflichtverietzung von ENERGY Media oder eines
gesetzlichen Vertreters oder Erfiillungsgehilfen von ENERGY
Media beruhen.

b) SofernundsoweitderSchadenaufeinerfahrlassigenVerletzung
vonwesentlichenPflichtendurchENERGYMediaoderdurcheinen
gesetziichenVertreteroderErfiilllungsgeholfenvonENERGYMediaberuht,
haftetENERGYMediaaufdenErsatznurdesvertragstypischenund
vorhersehbarenSchadens,wennessichdabeinichtumeineninBuchst.
a)aufgefiihrtenFallhandelt.UmwesentlichePflichten(oderauchsog.
»Kardinalpflichten‘“)handeltesbeisolichenPflichten,derenErfillungdie
ordnungsgemafReDurchfithrungdesVertragesiiberhaupterstermoglicht
undaufderenErfullungderAuftraggeber/Vertragspartnemmregelmafig
vertraut und vertrauen darf.

c) InanderenalsdeninBuchst.a)undb)genanntenFallenistdieHaftung
von ENERGY Media wegen Fahrlassigkeit ausgeschlossen.

d) DieBerufungaufeinMitverschuldenimSinnevon§254BGBistdurch
die vorstehenden Regelungen nicht ausgeschlossen.

2. Auftraggeber/VertragspartnersteltENERGYMediavonjeglichen
InanspruchnahmendurchDrittefrei,dieaufeinemSchadensereignis
beruhenflirdasENERGYMediagemaRdenvorstehendenRegelungen
inZiff.1keineHaftungtrifft.DieFreistellungumfasstauchimRahmen
derVerteidigunganfallendeRechtsanwaltsgebiihreninangemessenem
Umfang.

H. Compliance-Bestimmungen der ENERGY Deutschland Gruppe -
Sonderregelungen zur Bekampfung von Korruption

1. ENERGYMediagehortderKonzemstrukturderENERGYDeutschland
GruppeanwelchewiederumzurfranzosischenMuttergesellschaftderNRJ
S.A.S.,zugehorigist.AlsBestandteildieserKonzemstruktuistENERGY
Media,wieauchalleanderenUntemehmenderENERGYDeutschland
Gruppe,zurEinhaltungderGesetzeundVorschriftenzurBekampfungvon
KorruptionsowiedamiteinhergehendderselbstauferiegtenCompliance-
BestimmungenderENERGY DeutschlandGruppe,namlichdes
»Antikorruptionskodex‘‘des,Verhaltenskodex‘‘sowieder,,Bestimmungen
bzgl.deskonzemeigenenHinweisgebersystems*®,verpflichtet. ENERGY
MediaistdaniberhinausdazuverpflichtetausschliefllichmitUntermehmen
zusammenzuarbeitendiesichebenfallszurBekimpfungvonKorruption
undzurEinhaltungderentsprechendengesetzlichenVorschriftensowie
dero.g.Compliance-BestimmungenderENERGYDeutschlandGruppe
verpflichtet haben.

2. Auftraggeber/Vertragspartnererklartundgarantiert,dassersowieseine
organschaftiichenVertreterjeitendenAngestellten festangestelitenund/
oderfreienMitarbeiter,Volontare Auszubildendeund/oderPraktikanten
Bestechung,KorruptionoderGeldwéaschenochgegendieCompliance-
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BestimmungenderENERGY Deutschland Gruppe,namlichden
»wAntikorruptionskodex‘‘den,Verhaltenskodex‘‘sowiedie,Bestimmungen
bzgl.deskonzemeigenenHinweisgebersystems‘,einseh-undabrufbar
unterwww.energy.deicompliance, kiinftig
nicht dagegen verstoRen wird/werden.

3. SowohlENERGYMediaalsauchAuftraggeber/Vertragspartnersteht
uiberdieseinauflerordentlichesKiindigungsrechtdieserVereinbarungzu
furdenFall,dassdiejeweilsandereParteigegendieobengenannten
Grundsatze und Bedingungen aus H. Ziffer 1. und 2. verstofit.

. Schlussbestimmungen
einschlieBlich dieser Bestimmung bediirfen der Schriftform.
2. SoferneinzelneTeiledervorstehendenBestimmungenunwirksam
sindoderwerden,bleibtdieWirksamkeitderiibrigenBestimmungen
davonunberiihrt.DieVertragsparteienverpflichtensich,unwirksame
BestimmungenunverziiglichimWegeeinerergianzendenVereinbarung
durchsolcheAbredenzuersetzen,diedemwirtschaftlichenErgebnisder
unwirksamenBestimmungenamnachstenkommen. Entsprechendesgilt
fiir die Ausfiillung einer Regelungsliicke.
3. EsgiltdasRechtderBundesrepublikDeutschlandunterAusschlussdes
UN-Kaufrechts. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist Berlin.

=
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10. KONTAKT

LOKALVERKAUF
NURNBERG

FLORIAN THIERFELDER

Verkaufsleiter Nlrnberg

Tel 0911 / 544 44 - 36
Fax 0911 /544 44 - 22
Mobil 0151 /55 000 906

fthierfelder@energy.de

AuBere Bayreuther StraBe 76
90491 Nurnberg

ZENTRALE DISPOSITION
ENERGY Media GmbH Tel 040/48 0019 - 52
Geschaftsfuhrer: Olaf Hopp Fax 040 /4800 19 - 49
info@energymedia.de dispo@energy.de

www.energymedia.de
www.energy.de
www.nostalgie-radio.de

Aus Grunden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen mannlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet.
Samtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaBen fiir alle Geschlechter.



mailto:f.thierfelder@energy.de

