MEDIADATEN 2025 - BERLIN
ENERGYMEDIA.DE



http://energymedia.de

e“av

g N

ENERGY

HIT MUSIC ONLY !

HIT MUSIC ONLY !




MARKE
DIE MARKENWELT
« VON ENERGY

SHOWS &
PROMOTIONS FUR URBANE,
MODERNE HORER

INTENSIVE HORERBINDUNG
DURCH MULTI-CHANNEL-
KOMMUNIKATION

SICHTBARKEIT DURCH KONZERTE UND
PARTYS IN DEN METROPOLEN
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Aus Grunden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen mannlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. Samtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaBen fir alle Geschlechter.



2 « EMPFANG

UKW DAB+
BERLIN 103.4 BERLIN/BRANDENBURG 12D FRIESACK Q
CASEKOW 91.6 (BERLIN - POTSDAM -

FRANKFURT/ODER - COTTBUS)
HERZBERG 91.7

PRENZLAU 87.6

WITTSTOCK 96.6 - BERLIN
NS 103,4 MHz

™ RUDERSDORF

INTERNET

ENERGY APP

MITTENWALDE

LUDWIGST LDEQ ) KONIGS WUSTERHAUSEN

FUR 10S, ANDROID ENERGY.DE UND UBER VIELE WEITERE
AGGREGATOREN

NWALDE 9

SPRACHASSISTENTEN

UBER ALLE SMART SPEAKER ERREICHBAR

0 HERZBERG




KLASSISCHE WERBUNG

e DER GRUNDSTEIN FUR IHRE
CROSSMEDIALE KAMPAGNE

VERANSTALTUNGEN

e INTERAKTION MIT
DER ZIELGRUPPE VOR ORT

3 o 1 WERBEMOGLICHKEITEN

. 6 ||||I|| WEBSTREAM & PODCAST
e ERWEITERUNG UM DIE JUNGE,

AUDIO ONLINE MOBILE ZIELGRUPPE
AUDIO

IHRE KAMPAGNE MIT

ENERGY MEDIA

1@ WEBSITE & SOCIAL MEDIA
= o IHRE WERBEBOTSCHAFT

EVENTS ONLINE WIRD SICHTBAR




3 WERBEMOGLICHKEITEN
. 2 ON AIR (UKW & DAB+)

KLASSISCH SPONSORING ENERGY TIPP SPECIAL OPERATION
e FUNKSPOT e SERVICE-SPONSORING e FOOD,FITNESS,GESUNDHEIT e GEWINNSPIEL
e SINGLE SPOT e SENDUNGS-SPONSORING e FILME, APPS, GAMES e THEMENMONAT
e INFOMERCIAL e BENCHMARK-SPONSORING e FASHION, BEAUTY e PRODUKTPROMOTION
e EVENT-SPONSORING e UND VIELE WEITERE TIPPS e |INFLUENCER KAMPAGNE
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3 3 WERBEMOGLICHKEITEN
« J ONLINE AUDIO

IMMER AM OHR DER HORER - SO ERREICHEN SIE IHRE ZIELGRUPPE JEDERZEIT UBERALL

WEBSTREAMS PODCAST

e 1 BUNDESWEITES PROGRAMM
e 6 REGIONALPROGRAMME e 10 ENERGY PODCASTS
e UBER 30 GENRESTREAMS

HUSICME SWIFTEA
W

° HIER REINHOREN ° HIER REINHOREN

IHR SPOT IM STREAM ODER PODCAST e TARGETING INDIVIDUELL NACH IHREN WUNSCHEN


https://www.energy.de/streams
http://www.energy.de/national/webradio
https://www.energy.de/podcasts
http://www.energy.de/national/webradio

3 4 WERBEMOGLICHKEITEN
e “T ONLINE

MACHEN SIE IHRE AUDIO KAMPAGNE SICHTBAR UND INTERAKTIV

REDAKTIONELLE EINBINDUNG EINBINDUNG AUF

AUF ENERGY.DE FACEBOOK & INSTAGRAM

e TEASER AUF WELCOME PAGE e KLASSISCHE UND SPONSORED
e LINK AUF DIE AKTIONSSEITE POSTS MIT VERLINKUNG AUF
e PRODUKTINFOS, GEWINNSPIEL ENERGY.DE

e BILDERGALERIE

WAGHIS YEGAS - DIE
EHERGY CHALLEMGE
POWERED EY JBL

{-H::JI "" !‘1";"‘ ﬂ B e e B s i s e § e e




3 5 WERBEMOGLICHKEITEN

EVENT-SPONSORING

ENERGY LIVE - PROFESSIONELLE ERLEBNISWELTEN FUR IHRE ZIELGRUPPE

NRJ MUSIC AWARDS

FRANKREICH IM NOVEMBER:

Internationaler Musikpreis der
ENERGY Stationen weltweit, gewahlt
durch die ENERGY-Horer und
verliehen im Rahmen eines
hochkaratigen Events.

ENERGY MUSIC TOUR ENERGY LIVE
BERLIN IM SOMMER: GANZJAHRIG IN DEUTSCHEN

Das Konzertereignis des Jahres, METROPOLEN:
mit den angesagtesten ENERGY ~ Kleine Privatkonzerte in
Ktnstlern vor groBem Publikum. stimmungsvollen Locations, bei

denen die Horer ihre Stars
"hautnah" erleben konnen.

SEIEN SIE ALS SPONSOR DABEL!!
ON AIR * ONLINE ¢ ON THE GROUND




« ZIELGRUPPE

ENERGY-HORER STEHEN MITTEN IM LEBEN UND SIND KAUFKRAFTIG

45%
(51%)

55%
(49%)

|

L]

46% (27%) LEBEN MIT KINDERN IN
EINEM HAUSHALT

ALTER:

20-49 67% (45%)
20-39 49% (30%)
20-29 19% (12%)
14-49 77% (51%)

18%
(11%) =

.. SIND IN AUSBILDUNG

+2.000€
+3.000€
+4.000€

69%
(56%)

79% (75%)
55% (51%)
39% (35%)

FAKTEN’

WHK (MO. - S0.):
941 TSD.

HORER PRO WOCHE (MO. - SO.):
734 TSD.

HORER PRO TAG (MO. - FR.):

328 TSD.

@-STUNDE (MO. - FR.):
44 TSD.

O-ALTER
38,9 J.

ZIELGRUPPE 14 - 39 J.
FORMAT CHR

Quelle: ma 2025 Audio Il, Basis: HpT (Mo. — Fr.), ENERGY Berlin in Berlin/Brandenburg ab 14 Jahre, In Klammern zum Vergleich: deutschsprachige Bevolkerung in Berlin/Brandenburg ab 14 Jahre

"Basis: dspr. Bevolkerung ab 14 Jahre, @-Alter auf Basis WHK (Mo. — So.)




92%

der ENERGY-Horer
sind in Sozialen Netz-
werken aktiv

80% der Bevdlkerung in
Berlin/Brandenburg

5.1

LEISTUNGSWERTE

AUDIO

ENERGY-HORERSCHAFT IN DER DIGITALEN WELT

82%

nutzen mind. ein Mal
wochentlich Video-
Streaming-Dienste

69% der Bevolkerung in

Berlin/Brandenburg
u

80%

kaufen mind. ein Mal im
Monat online ein

73% der Bevolkerung in
Berlin/Brandenburg

Quelle: VuMA Touchpoints 2025, Basis: WHK (Mo. — So.), Dspr. 3-Monats-Onliner in Berlin/Brandenburg ab 14 Jahre,
"ENERGY Berlin in Berlin/Brandenburg

79%

nutzen mind. ein Mal
wochentlich Musik-
Streaming-Dienste

60% der Bevolkerung in
Berlin/Brandenburg

61%

hdren Radio uber das
Smartphone

50% der Bevolkerung in
Berlin/Brandenburg




5 5 LEISTUNGSWERTE
.2 AUDIO

ENERGY HORERSCHAFT: FOOD LOVER & INNOVATIV

o 0% 76% 68% 58% 49%

der ENERGY-Horer probieren gerne neue sind bereit fiir fairen verbinden Marken- achten beim Kauf von
spielen gutes Essen Produkte aus Konsum mehr Geld zu produkte mit Qualitat Lebensmitteln auf
upd Trinken im Leben bezahlen Oko-/Biosiegel
eine grol3e Rolle
71% der Bevolkerung in 72% der Bevolkerung in 62% der Bevolkerung in 48% der Bevdlkerung in 46% der Bevdlkerung in
Berlin/Brandenburg Berlin/Brandenburg Berlin/Brandenburg Berlin/Brandenburg Berlin/Brandenburg

Quelle: VUMA Touchpoints 2025, Basis: WHK (Mo. — So.), Dspr. 3-Monats-Onliner in Berlin/Brandenburg ab 14 Jahre, Einstellungen allgemein bzw. zum Einkauf — trifft (ganz genau) zu
"ENERGY Berlin in Berlin/Brandenburg




5 3 LEISTUNGSWERTE
. D ONLINE

ENERGY-HORER SIND DIGITAL NATIVES

3,2MI0 73K 620K 54MIO 487K

Horstunden pro Aufrufe der ENERGY Webseitenaufrufe erreichte Personen auf Audiosessions im Monat
Monat Podcasts monatlich’ allen relevanten Social- in der ENERGY APP*
Media-Plattformen

J

Quelle: ma 2025 IP Audio I; NRJ Podcast Tool; Google Analytics App; swat iO Tool; iTunes Connect App Analytics, Android Developer Konsole;
Stand Marz 2025 | “inkl. ENERGY Sachsen und ENERGY Bremen; "ENERGY in Deutschland




ENERGYMEDIA

SERVICES ¢+ PREISE




0. SERVICES

BERATUNG & 6 KREATION & A
PLANUNG PRODUKTION

AUSWERTUNG &

DOKUMENTATION
e WERBEKONZEPTION e KLASSISCHER SPOT e ZIELGRUPPENANALYSE
ON AIR e SPONSORING e OPTIMIERUNG
ONLINE e SPECIAL OPERATION e ERFOLGSKONTROLLE
ON THE GROUND e ONLINE-ADVERTORIAL e REPORTING
e MEDIAPLANUNG e SOCIAL-MEDIA-AD
AUCH VOLLAUTOMATISCH e SOCIAL-MEDIA-POSTING

UBER AUDIOXCHANGE e EVENTMANAGEMENT

BERATUNG,PLANUNG,ANALYSEUNDMEHR!
AUDIO-UND VIDEOPRODUKTION ¢ PROMOTION UND EVENTTEAM * DATENBASIERTE ANALYSETOOLS




| /.1 PREISE

ENERGY BERLIN 2025
ON AIR

- MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG"

ZEITSCHIENE €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK.

0-5 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
5-6 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
6-7 7,00 210,00 2,00 60,00 2,00 60,00
/-8 15,00 450,00 3,00 90,00 4,00 120,00
8-9 14,50 435,00 3,50 105,00 5,00 150,00
9-10 7,00 210,00 6,00 180,00 5,00 150,00 SINGLESPOTS:
10-11 600 180,00 300 240,00 400 120,00 Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen Werbeblocks
11-12 6,00 180,00 6,50 195,00 4,00 120,00 mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
12-13 6,50 195,00 5,00 150,00 4,00 120,00
13-14 6,50 195,00 5,00 150,00 2,00 60,00 ECK.PLATZIERUNG: :
(ac cc0| 19500 | 500! 150.00 | 200 60.00 Platzierung des.Spots am Anfang oder Ende des kIaSS|§chen
' ' ’ ' ’ ' Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis
15-16 12,00 360,00 5,00 150,00 2,00 60,00
16-17 1 2’00 360,00 5’00 1 50'00 2’00 60,00 ;civwgf; I;erijztljcg;hlSeerk\tlj(;\ieer;]F;ﬁeisne; g:gi?ie;;u?clfn?rr:i;: sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetz|.
17-18 11,00 330,00 6,00 180,00 2,00 60,00
18-19 8,00 240,00 6,00 180,00 2,00 60,00
19-20 4,00 120,00 4,00 120,00 2,00 60,00
20-21 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
21-22 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
22-23 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
23-24 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00




| /.2 PREISE |

ONLINE & ONLINE AUDIO 2025

WERBEMITTEL MEDIUM / FORMAT TKP / INVESTITION

AUDIO- UND DISPLAY WERBUNG WEBSTREAM/PODCAST'

PREROLL LIVESTREAMS, PODCAST “

LIVESTREAMS
PREROLL & DISPLAY AD SYNCHRONISIERTE AUSSPIELUNG

TARGETING AUFSCHLAG SOZIOTARGETING

ADVERTORIAL ENERGY BERLIN? - STARTSEITEN-TEASER + AKTIONSSEITE

EINE WOCHE INKLUSIVE INSTALLATION “

ADVERTORIAL ENERGY BERLIN?- STARTSEITEN-TEASER + PREMIUMSEITE INDIVIDUELL AUF ENERGY.DE/KUNDENNAME

EINE WOCHE INKLUSIVE INSTALLATION “

JEDE WEITERE WOCHE 800 €

1Zusatzliches Targeting nach Sendern und Gebieten moglich. 2Advertorials werden von ENERGY gestaltet. Produktionskosten werden in Rechnung gestellt.




ZENTRALE

ENERGY Media GmbH
Geschaftsfuhrer: Olaf Hopp
info@energymedia.de
www.energymedia.de
www.energy.de
www.nostalgie-radio.de

8. KONTAKT

LOKALVERKAUF

BERLIN

STEFAN HOPPE

Geschaftsfihrer ENERGY Berlin

Tel 030/ 254 35 - 334
Mobil 0151 / 550 00 900

s.hoppe@energy.de

Tauentzienstral3e16
10789 Berlin

DISPOSITION
Tel 040/4800 19 - 52
Fax 040 /4800 19 - 49
dispo@energy.de

DANIELLE LARA

Sales Assistenz & Assistenz der Geschaftsfihrung

Tel 030/ 254 35 - 247

d.lara@energy.de

Tauentzienstral3e 16
10789 Berlin

STEFANIE LORENZ

Verkaufsleitung

Tel 030/ 254 35 - 287
Mobil 0151 / 550 00 900

s.lorenz@energy.de

Tauentzienstral3e 16
10789 Berlin



mailto:n.weidenhaupt@energy.de	
mailto:s.hoppe@energy.de
mailto:info@energymedia.de
http://www.energymedia.de
http://www.energy.de
http://www.nostalgie-radio.de
mailto:dispo@energy.de
mailto:n.weidenhaupt@energy.de	

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DER ENERGY MEDIA GMBH

A. Allgemeines/Auftragsgrundlagen

1.

Die ENERGY Media GmbH (nachfolgend ,ENERGY Media” genannt),
TauentzienstraBe 16, 10789 Berlin, vermarktet im eigenen Namen und auf
eigene Rechnung Medialeistungen fur die von ihr vertretenen Horfunksender
(nachfolgend ,die Sender” genannt). ENERGY Media sorgt auf der Grundlage
wirksam zustande gekommener Auftrage/Vertrage fur die Ausstrahlung bzw.
Schaltung der Werbemittel im Programm der jeweiligen Sender bzw. auf den
Jeweiligen Internetseiten und/oder Webchannels.

Es gelten ausschlieBlich diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen fur sémtliche
Auftrage und Vertrage zwischen den Vertragspartnern und ENERGY Media.
Etwaige Allgemeine Geschaftsbedingungen der Vertragspartner sind ENERGY
Media gegenuber nicht wirksam.

Ein Auftrag kommt nur zustande, wenn ENERGY Media ein Angebot schriftlich
bestatigt. Eine schriftliche Bestatigung ist auch in Form einer E-Mail zuléssig.
Auftrage von Werbeagenturen werden nur fir namentlich bezeichnete Produkte
und Leistungen sowie firnamentlich benannte Werbungstreibende angenommen.
ENERGY Media behalt sich vor, Auftrage abzulehnen. Sammelwerbung/
Verbundwerbung bedarf der ausdrucklichen Zustmmung von ENERGY Media
und kann mit einem Aufschlag in Hohe von 50% abgerechnet werden. Im Falle
von Kompensationsgeschaften ist eine Weitergabe bzw. WeiterveraulRerung der
Sendezeiten durch den Auftraggeber an Dritte ausgeschlossen.

Samtliche Preisangaben der ENERGY Media verstehen sich netto zzgl. der jeweils
geltenden gesetzlichen Mehrwertsteuer, sofern nicht schriftlich ausdrdcklich
etwas anderes vereinbart ist.

Werbemittel/Auftragsabwicklung

Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen kdnnen
aus einem oder mehreren der nachfolgend genannten Elementen bestehen:
Audiospots, Bilder, Texte, Tonfolgen, Bewegtbildern sowie Werbebannern
(sensitive Flache, die beim Anklicken eine Verbindung zu Inhalten herstellt, die
unter einer anderen Online-Adresse gespeichert sind, die vom Auftraggeber/
Vertragspartner vorgegeben wird [Link]).

Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind,
werden als Werbung gekennzeichnet.

Der Auftraggeber/Vertragspartner verpflichtet sich, sendefahige Unterlagen,
Texte und Sendekopien (CD oder als Datei im mp3-Format mind. 128 KBs/44,1
KHz oder mpg-Format mind. 128 KBs/44,1 KHz oder wav-Format in 44,1 St) fur
Audiospots und Produktion spatestens sieben Tage vor dem ersten Ausstrahlungs-/
Verbreitungstermin bei ENERGY Media anzuliefern. Entsprechendes gilt ftr vom
Auftraggeber/Vertragspartner zur Verfugung zu stellende Bilder, Bewegtbilder,
Texte und sonstige Unterlagen sowie mitzuteilende Online-Adressen, auf die das
Werbemittel verweisen soll. Audiospots, die im Webradio ausgeliefert werden
sollen, mussen - sofern nicht von ENERGY Media produziert - im mp3-Format
angeliefert werden.

Die Anlieferung von HTML5-Werbemitteln hat als .zip-Datei inklusive der
betreffenden finalen Skripte zu erfolgen, die alle Elemente des Werbemittels
enthalt; ausgenommen hiervon ist die Verlinkung zu im Verantwortungsbereich
des Auftraggebers/Vertragspartners liegenden Libraries, Videos oder Fonts.
Die betreffende zip-Datei hat eine index.html-Datei als Startpunkt zu enthalten.

O.1 AGB

Clicktags sind korrekt zu konfigurieren (OVK-Standard).

Der Auftraggeber/Vertragspartneristfurdie vollstandige Anlieferung einwandfreier
Werbemittel und Informationen zur Aktion (Ton-, Bild- und Textmaterial
sowie sonstiger Inhalte), die den Vorgaben von ENERGY Media entsprechen,
verantwortlich. Bei nicht ordnungsgemafer oder verspateter Anlieferung der
Unterlagen bzw. des Werbemittels tbernimmt ENERGY Media keine Gewahr fur
die vereinbarte zeitgerechte Verbreitung des Werbemittels.

4. ENERGY Media steht daftr ein, dass die Werbemittel technisch einwandfrei

ausgestrahlt bzw. verbreitet werden. Ein von ENERGY Media zu vertretender Fehler
oder Mangel in der Darstellung der Werbemittel liegt nicht vor bei Verwendung
einer nicht geeigneten Darstellungssoftware oder -hardware, Stérungen der
Kommunikationsnetze anderer Betreiber, Rechnerausfall bei Internet-Providern
oder Online-Diensten, unvollstandigen oder nicht aktualisierten Angeboten
auf Proxyservern (Zwischenspeichern) kommerzieller und nicht-kommerzieller
Provider und Online-Dienste, Ausfall eines Ad-Servers, der nicht langer als 24
Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der
vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Die vereinbarten Schaltzeiten werden, soweit maoglich, eingehalten. Liegt
dem Auftrag/Vertrag keine verbindliche Festlegung fur die Platzierung der
Werbemittel zugrunde, so werden diese im Einvernehmen der Parteien platziert.
Ist ein solches Einvernehmen nicht herstellbar oder sind die Vorstellungen des
Auftraggebers/Vertragspartners nicht realisierbar, entscheidet ENERGY Media
nach beliebigem Ermessen unter groBtmaoglicher Berdcksichtigung der Interessen
des Auftraggebers/Vertragspartners Uber die Platzierung.

Kénnen vereinbarte Schaltzeiten aus Grinden hoherer Gewalt oder wegen
sonstiger Umstande nicht eingehalten werden, so ist ENERGY Media berechtigt,
den Schalttermin vorzuverlegen oder nachzuholen. Wird die Ausstrahlung von
Audiospots verschoben, so ist unerheblich, wenn die Verschiebung innerhalb
des gleichen redaktionellen Umfelds erfolgt und nicht zu einer Ausstrahlung
der Audiospots von mehr als einer Stunde vor oder nach dem ursprtnglich
vorgesehenen Zeitpunkt fuhrt.

Im Falle eines Mangels oder des Ausfalls der Ausstrahlung bzw. Verbreitung
hat der Auftraggeber/Vertragspartner lediglich Anspruch auf Wiederholung
der Ausstrahlung bzw. Verbreitung. ENERGY Media Ubernimmt dartber
hinaus keinerlei Gewahr. Schadenersatzanspriche wegen Nichtausstrahlung/-
verbreitung oder mangelhafter Ausstrahlung/Verbreitung sind ausgeschlossen,
soweit diese nicht auf grober Fahrlassigkeit oder Vorsatz von ENERGY Media, ihren
Vertretungsorganen und/oder Erfullungsgehilfen beruhen. Der Auftraggeber/
Vertragspartner hat Mangel unverzuglich schriftlich anzuzeigen.

5. Die der ENERGY Media zur Verfugung gestellten Kundendaten werden

— unter Beachtung der gesetzlichen Vorschriften der Europdischen
Datenschutzgrundverordnung,  des  Bundesdatenschutzgesetzes — sowie
sonstiger gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz — ausschlieBlich fur
eine ordnungsgemale Abwicklung der Auftrdge erhoben, verarbeitet und
gespeichert. Der Auftraggeber/Vertragspartner wiligt gemal3 den geltenden
Datenschutzbestimmungen in eine Erhebung, Verarbeitung und Nutzung der
Ubermittelten und zur Verfigung gestellten Daten durch die ENERGY Media ein.

6. Sofern der Auftraggeber/Vertragspartner einen Konkurrenzausschluss winscht,

wird dies nach Maglichkeit bertcksichtigt. Ein Anspruch auf Konkurrenzausschluss
und/oder mit einem Konkurrenzschutz einhergehende sonstige Ansprtche ist/
sind ausgeschlossen.

C. Verwertungsrechte und Verantwortlichkeit fiir Inhalte

1.

Der Auftraggeber/Vertragspartner bestatigt mit Erteilung des Auftrags/Abschluss
des Vertrages, dass er samtliche zur Verwertung der zur Verfugung gestellten
Materialien und Inhalte erforderlichen Urheber-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte abgeldstund/oderinnehat, dber die erforderlichen Nutzungsrechte verflgt
und diese zu den vorgesehenen Werbezwecken auch an Dritte Gbertragen darf,
Der Auftraggeber/Vertragspartner stellt ENERGY Media auch ggf. erforderliche
Copyright-Angaben, insbesondere fur Bilder (Angabe der Foto-Credits),
unaufgefordert zur Verfigung. ENERGY Media behdlt sich vor angelieferte
Materialien ohne Copyright-Angaben nicht zu verwenden.

Die Verantwortung fUr Inhalt und rechtliche Zulassigkeit der von dem Auftraggeber/
Vertragspartner zur Verfigung gestellten Werbemittel (Werbespots/Aufnahmen/
Unterlagen und/oder sonstigen Materialien und Inhalte) liegt ausschlieBlich bei
ihm. Der Auftraggeber/Vertragspartner stellt ENERGY Media bereits heute von
allen diesbeztglichen Ansprtichen Dritter auf erstes Anfordern frei. Die Freistellung
erstreckt sich auch auf die bei der notwendigen Rechteverteidigung gegendber
Dritten entstehenden Kosten. Der Auftraggeber/Vertragspartner ist verpflichtet,
ENERGY Media nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei
der Rechteverteidigung gegenuber Dritten zu unterstttzen.

Mit der Ubergabe des Werbemittels raumt der Auftraggeber/Vertragspartner
ENERGY Media sowie denjenigen mit ENERGY Media verbundenen Sendern,
welche das Werbemittel konkret ausstrahlen und verwerten sollen, samtliche
far die Nutzung des Werbemittels erforderlichen Nutzungs-, Verwertungs-
und Leistungsschutzrechte ein. Davon umfasst sind insbesondere, aber nicht
ausschlieBlich, das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
Kabelweitersendung, dffentlichen Zuganglichmachung (auch auf den von ENERGY
Media und/oder auf den von mit ENERGY Media verbundenen Unternehmen
verantworteten Fanpages in sozialen Netzwerken wie Facebook, Instagram,
TikTok, Youtube usw.), Bearbeitung, Archivierung und Datenbanknutzung. Ferner
umfasst die Rechteeinrdumung auch das Titelverwendungs-, das Namens- und
das Markennutzungsrecht. Die Dauer der Rechteeinrdumung, ihre territoriale
Ausdehnung sowie ihre inhaltliche Zweckbestimmung erstreckt sich auf digjenige
Dauer, dasjenige Gebiet sowie denjenigen Zweck, welche zur ordnungsgemalien
Durchfuhrung der zwischen den Parteien vereinbarten Werbemal3nahmen
erforderlich sind.

Das angelieferte Material muss auch die notwendigen GVL/GEMA-Angaben
enthalten. Ist dies nicht der Fall, wird unterstellt, dass der Spot/das Audio-/
Videomaterial keine GVL/GEMA-pflichtigen Elemente enthalt. Der Auftraggeber/
Vertragspartner stellt ENERGY Media bereits heute von allen Ansprtchen, die
Dritten im Zusammenhang mit der GVL/GEMA-Pflicht bzw. der Annahme
infolge der unterbliebenen Mitteilung, dass eine solche nicht besteht, entstehen,
frei. Diese Freistellung umfasst auch die bei der notwendigen Rechteverteidigung
gegenuber Dritten entstehenden Kosten.

6. Angeliefertes Material verbleibt bei ENERGY Media bzw. den Sendern. Eine

Aufbewahrungspflicht besteht nicht. ENERGY Media ist berechtigt, Tontrager
zu vervielfaltigen und zu archivieren sowie Dritten zu Informationszwecken zu
Uberlassen.




D. Preise, Rabatte, Agenturprovisionen

1.

2.

Es gelten die jeweils zum Schalttermin gdltigen Preislisten und die dort
angegebenen Rabatte und Agenturprovisionen.

Die Einschaltpreise fUr Audiospots ergeben sich aus dem vereinbarten
Sendeumfang oder aus der vom Auftraggeber/Vertragspartner Uberlassenen
Werbesendung/Audiospot, falls die vereinbarte Sendezeit Uberschritten wird.
Die Mindestberechnung pro Audiospot betragt 15 Sekunden. Sofern Audiospots
als Pre- oder Mid-Roll in Webchannels ausgestrahlt werden, berechnet sich der
Einschaltpreis nach Adimpressions.

Anderungen der Preisliste werden mindestens vier Wochen vor Inkrafttreten
bekannt gegeben. Wenn nicht ausdricklich eine andere Vereinbarung getroffen
wurde, gelten geanderte Preise mit Inkrafttreten auch fur laufende Auftrage. Der
Auftraggeber kann innerhalb von zwei Wochen nach Zugang der gednderten
Preisinformationen vom Vertrag mit Wirkung fdr die Zukunft zurdcktreten.
Agenturprovisionen kommen nur zur Anwendung, wenn der Auftraggeber/
Vertragspartner an dem Zustandekommen des Auftrages ursachlich mitgewirkt
hat und er seine Qualifikation als gewerbliche Werbeagentur nachweisen kann.
Sonderwerbeformen und Sponsorings werden bei der Rabattierung nicht
bertcksichtigt. Die Preise hierfur werden gesondert vereinbart.

Konzernrabatt wird gewahrt, wenn eine entsprechende Organschaft
nachgewiesen wird.

Fur Off-Air-Kosten (insbesondere fUr Personal und Technik) und Produktionskosten
einschlieBlich Social Media Postings werden keine Rabatte und Agenturprovisionen
gewahrt.

Die Auftragsabwicklung erfolgt entsprechend der jeweils gultigen Preisliste
innerhalbeines Jahres. Vertragsjahrist das Kalenderjahr. Samtliche Auftrage werden
spatestens zum Ende des laufenden Kalenderjahres abgerechnet. Dies gilt auch
dann, wenn der Auftraggeber das vereinbarte Auftragsvolumen bis zu diesem
Zeitpunkt nicht eingebucht hat. Der Auftraggeber muss den Einschaltzeitpunkt
rechtzeitig mitteilen, damit ein Ausstrahlen bis zum Ende des Kalenderjahres
moglich ist. Wird das auf ein Kalenderjahr vereinbarte Auftragsvolumen vom
Auftraggeber nicht rechtzeitig disponiert, so ist er ENERGY Media zum Ersatz
des daraus entstehenden Schadens (pauschal 30% des auf das Kalenderjahr
vereinbarten Auftragsvolumens) verpflichtet. Der Nachweis eines geringeren
Schadens bleibt dem Auftraggeber vorbehalten — ebenso die Geltendmachung
eines gegebenenfalls hoheren Schadens durch ENERGY Media.

E. Zahlung/Filligkeit

1.

Die vereinbarte VergUtung wird zum Zeitpunkt der Erbringung der Leistung
durch die Sender fallig. ENERGY Media ist berechtigt, Teilrechnungen tber jeweils
erbrachte Teile eines Gesamtauftrages zu stellen. Die Bezahlung hat innerhalb
von zwei Wochen ab Rechnungsdatum zu erfolgen. Einwendungen gegen
die sachliche Richtigkeit sind innerhalb von vier Wochen ab Rechnungsdatum
schriftlich geltend zu machen.

Werden Auftrége durch auslandische Kunden erteilt und wird im Rahmen
dessen in fremder Wahrung fakturiert, so ist zur Umrechnung der Wechselkurs
mal3geblich, der zu dem jeweiligen Ersten des Monats Gultigkeit hat, in dem die
Faktur erfolgt.

Ein Skonto in Hohe von zwei Prozentpunkten wird nur gewahrt, wenn der
Auftraggeber/Vertragspartner am  Lastschriftverfahren teilnimmt. Wird eine
Lastschrift mangels ausreichend gedeckten Kontos nicht eingeldst oder
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widerspricht der Auftraggeber/Vertragspartner dieser, werden die hierdurch
entstehenden Ruckbuchungskosten in Rechnung gestellt und sind vom
Auftraggeber/Vertragspartner zu zahlen. ENERGY Media behalt sich flr den
wiederholten Fall der Ruckbuchung bei einem Auftraggeber/Vertragspartner vor,
vom Lastschriftverfahren Abstand zu nehmen.

Bei Neukunden ist die Zahlung der ersten Rechnung generell als Vorkasse zu
leisten. Im Falle des Verzuges werden gemal § 288 BGB ausstehende Forderungen
verzinst sowie eine Verzugspauschale erhoben. ENERGY Media behalt sich in
weiteren Einzelfallen vor, Vorkasse zu verlangen. Bei Zahlungsverzug behélt sich
ENERGY Media vor, die weitere DurchfUhrung des Auftrages zurtckzustellen,
ohne dass hieraus ein Ersatzanspruch des Auftraggebers entsteht.

. Stehen dem Auftraggeber/Vertragspartner Ruckzahlungsanspriche zu, hat

ENERGY Media dem Auftraggeber eine entsprechende Gutschrift zu erteilen,
die bei der nachsten Rechnung in Abzug zu bringen ist.

. Die Aufrechnung mit nicht erkannten oder nicht rechtskréftig festgestellten

Gegenforderungen des Auftraggebers/Vertragspartner ist ausgeschlossen.
WirdENERGYMediaeinewesentliche VerschlechterungderVermadgensverhaltnisse
des Auftraggebers/Vertragspartner erst nach Vertragsschluss bekannt oder
bestehen aufgrund tatsachlicher Anhaltspunkte begrindete Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit oder Kreditwurdigkeit des Auftraggebers/Vertragspartners oder
liegt ein sonstiger wichtiger Grund vor, der ENERGY Media zur Kindigung des
Vertrages berechtigen wirde, ist ENERGY Media berechtigt, die Schaltung weiterer
Werbemittel ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von
der Zahlung der jeweils geschuldeten Auftrags-/Vertragssummme und anderer
ausstehender Forderungen aus demselben rechtlichen Verhaltnis abhangig zu
machen.

. ENERGY Media und Auftraggeber/Vertragspartner erklaren sich mit der Teilnahme

am papierlosen Rechnungsversand per Email einverstanden.

F. Sonstiges
1. Storniert der Auftraggeber/Vertragspartner den vereinbarten Ausstrahlungs-/

Verbreitungstermin von Werbemitteln - mit Ausnahme von Sonderwerbeformen
fur die nachfolgend gesonderte Regelungen getroffen werden - weniger als
vier Wochen vor dem vereinbarten Termin, so kann ENERGY Media 25% des
stornierten bzw. verschobenen Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in
Rechnung stellen. Erfolgt die Stornierung weniger als zwei Wochen vor dem
vereinbarten Termin, so kann ENERGY Media 50% und bei einer Stornierung zu
Beginn oder wahrend des vereinbarten Termins/Zeitraums 100% des stornierten
bzw. verschobenen Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in Rechnung stellen.
Storniert der Auftraggeber/Vertragspartner den vereinbarten Ausstrahlungs-/
Verbreitungstermin von Sonderwerbeformen weniger als acht Wochen vor
dem vereinbarten Termin, so kann ENERGY Media 25% des stornierten bzw.
verschobenen Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in Rechnung stellen.
Erfolgt die Stornierung weniger als vier Wochen vor dem vereinbarten Termin,
so kann ENERGY Media 50% und bei einer Stornierung weniger als zwei
Wochen vor dem vereinbarten Termin 100% des stornierten bzw. verschobenen
Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in Rechnung stellen.

ENERGY Media behdlt sich jeweils die Geltendmachung eines gegebenentfalls
hoheren Schadens vor. Das Auftragsvolumen reduziert sich hierdurch nicht. Der
Nachweis eines geringeren Schadens bleibt dem Auftraggeber/Vertragspartner
vorbehalten. Sofern die Stornierung des Ausstrahlungs-/Verbreitungstermins

technisch nicht maglichiist, kodnnen hieraus gegen ENERGY Media keine Anspriiche
geltend gemacht werden. Der Auftraggeber bleibt zur Gegenleistung verpflichtet.
ENERGY Media kann von einem rechtsverbindlich angenommenen Auftrag
zurUcktreten, wenn der Inhalt des Audiomaterials bzw. der Online-Werbemittel
gegen allgemeine Gesetze, behordliche Bestimmungen und/oder die
guten Sitten verstoBt und/oder die Ausstrahlung/Verbreitung dieser Inhalte
aus sonstigen Grinden nicht zumutbar ist. Ferner mussen die Audiospots
dem Rundfunkstaatsvertrag und den Landesmediengesetzen sowie den
Staatsvertrégen der Lander entsprechen, in denen die Ausstrahlung der Spots
erfolgt bzw. in denen die Sender ihren jeweiligen Sitz haben.

Eine Pflicht zur Ausfihrung des Auftrages/Durchftihrung des Vertrages besteht
nicht, wenn das vom Auftraggeber zur Verfugung gestellte Material technisch
mangelhaft ist. Die Grinde fur die Ablehnung eines Auftrages werden dem
Auftraggeber/Vertragspartner mitgeteilt.  Schadenersatzanspriche  kénnen
gegenuber ENERGY Media daraus nicht geltend gemacht werden. Erfolgt die
Zurtckweisung der Unterlagen aus Granden, die der jeweilige Sender bzw. die
ENERGY Media nachweislich zu vertreten hat, so kann der Auftraggeber vom
Vertrag zurUcktreten.

G. Haftungsbeschrankung und Freistellung

d
a)

Haftungsbeschrankung

ENERGY Media haftet in nachfolgend dargestelltem Mafe nach den gesetzlichen

Bestimmungen:

aa) wegen Vorsatzes;

bb) wegen Schaden, die auf einer von ENERGY Media Ubernommenen
Garantie beruhen;

cc) fur Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit die auf einer vorsatzlichen oder fahrldssigen Pflichtverletzung
von ENERGY Media oder eines gesetzlichen Vertreters oder Erfullungs-
gehilfen von ENERGY Media beruhen;

dd) im Ubrigen fur Schaden, die auf einer vorsatzlichen oder grob fahrlassigen
Pflichtverletzung von ENERGY Media oder eines gesetzlichen Vertreters oder
Erftllungsgehilfen von ENERGY Media beruhen.

Sofern und soweit der Schaden auf einer fahrléssigen Verletzung von wesentlichen

Pflichten durch ENERGY Media oder durch einen gesetzlichen Vertreter oder

Erflllungsgeholfen von ENERGY Media beruht, haftet ENERGY Media auf den

Ersatz nur des vertragstypischen und vorhersehbaren Schadens, wenn es sich

dabei nicht um einen in Buchst. a) aufgefihrten Fall handelt. Um wesentliche

Pflichten (oder auch sog. ,Kardinalpflichten”) handelt es bei solchen Pflichten,

deren Erflllung die ordnungsgeméBe Durchfuhrung des Vertrages Uberhaupt

erst ermdglicht und auf deren Erflllung der Auftraggeber/Vertragspartner
regelmalig vertraut und vertrauen darf.

In anderen als den in Buchst. a) und b) genannten Féllen ist die Haftung von

ENERGY Media wegen Fahrlassigkeit ausgeschlossen.

Die Berufung auf ein Mitverschulden im Sinne von § 254 BGB ist durch die

vorstehenden Regelungen nicht ausgeschlossen.

Auftraggeber/Vertragspartner — stellt  ENERGY ~ Media  von  jeglichen

Inanspruchnahmen durch Dritte frei, die auf einem Schadensereignis beruhen,

fr das ENERGY Media gemal den vorstehenden Regelungen in Ziff. 1 keine

Haftung trifit. Die Freistellung umfasst auch im Rahmen der Verteidigung

anfallende Rechtsanwaltsgebuhren in angemessenem Umfang.
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H. Compliance-Bestimmungen der ENERGY Deutschland Gruppe -
Sonderregelungen zur Bekampfung von Korruption

1. ENERGY Media gehort der Konzernstruktur der ENERGY Deutschland Gruppe
an, welche wiederum zur franzésischen Muttergesellschaft, der NRJ S.AS,
zugehorig ist. Als Bestandteil dieser Konzernstruktur ist ENERGY Media, wie auch
alle anderen Unternehmen der ENERGY Deutschland Gruppe, zur Einhaltung
der Gesetze und Vorschriften zur Bekampfung von Korruption sowie damit
einhergehend der selbst auferlegten Compliance-Bestimmungen der ENERGY
Deutschland Gruppe, namlich des ,Antikorruptionskodex”, des ,Verhaltenskodex”
sowie der ,Bestimmungen bzgl. des konzerneigenen Hinweisgebersystems”,
verpflichtet. ENERGY Media ist dartber hinaus dazu verpflichtet, ausschlieBlich
mit Unternehmen zusammenzuarbeiten, die sich ebenfalls zur Bekampfung von
Korruption und zur Einhaltung der entsprechenden gesetzlichen Vorschriften
sowie der 0.g. Compliance-Bestimmungen der ENERGY Deutschland Gruppe
verpflichtet haben.

2. Auftraggeber/Vertragspartner erklart und garantiert, dass er sowie seine
organschaftlichen Vertreter, leitenden Angestellten, festangestellten und/oder
freien Mitarbeiter, Volontare, Auszubildende und/oder Praktikanten weder
gegen Gesetze, Sanktionen oder Vorschriften zur Bekdmpfung von Bestechung,
Korruption oder Geldwasche noch gegen die Compliance-Bestimmungen
der ENERGY Deutschland Gruppe, namlich den ,Antikorruptionskodex’,
den ,Verhaltenskodex” sowie die ,Bestimmungen bzgl. des konzermeigenen
Hinweisgebersystems”, einseh- und abrufbar unter www.energy.de/compliance,
verstoBen hat/haben und auch zuktnftig nicht dagegen verstoBen wird/werden.

3. Sowohl ENERGY Media als auch Auftraggeber/Vertragspartner steht Gberdies ein
auBerordentliches Kindigungsrecht dieser Vereinbarung zu fur den Fall, dass die
jeweils andere Partei gegen die oben genannten Grundsatze und Bedingungen
aus H. Ziffer 1. und 2. verstolt.

J. Schlussbestimmungen

1. Anderungen und Erganzungen dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingungen
einschlieBlich dieser Bestimmung bedurfen der Schriftform.

2. Sofern einzelne Teile der vorstehenden Bestimmungen unwirksam sind oder
werden, bleibt die Wirksamkeit der Gbrigen Bestimmungen davon unberthrt.
Die Vertragsparteien verpflichten sich, unwirksame Bestimmungen unverzuglich
im Wege einer erganzenden Vereinbarung durch solche Abreden zu ersetzen,
die dem wirtschaftlichen Ergebnis der unwirksamen Bestimmungen am nachsten
kommen. Entsprechendes gilt fur die Ausfullung einer Regelungslticke.

3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-
Kaufrechts. Erfullungsort und Gerichtsstand ist Berlin.
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