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ENERGY MEDIA IST DER DEUTSCHE
VERMARKTER DER INTERNATIONAL
ERFOLGREICHEN AUDIOMARKEN
ENERGY UND NOSTALGIE

	 •	 30 JAHRE ERFAHRUNG 
	 •	 WELTWEIT ZU HÖREN IM WEB UND PER APP 
	 •	 BUNDESWEIT EMPFANGBAR ÜBER DAB+
	 •	 UKW FREQUENZEN IN DEN
		  DEUTSCHEN METROPOLEN 

MARKEN



ENERGY
HIT MUSIC ONLY !



 HIT 
MUSIC 
ONLY !

SHOWS &
PROMOTIONS FÜR URBANE,

MODERNE HÖRER

INTENSIVE HÖRERBINDUNG
DURCH MULTI-CHANNEL-

KOMMUNIKATION

   SICHTBARKEIT DURCH KONZERTE UND
PARTYS IN DEN METROPOLEN

MARKE
DIE MARKENWELT
VON ENERGY1.

Aus Gründen der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen männlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. Sämtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaßen für alle Geschlechter.



PFORZHEIM-ENZ-
KREIS

KARLSRUHE

BÖBLINGEN

LUDWIGSBURG

REMS-
MURR-KREIS

RHEIN-
NECKAR-KREIS

HEILBRONN

STUTT- 
GART

CALW 100,7mHz

100,7mHz

100,7mHz

100,7mHz

100,7mHz

100,7mHz

100,7mHz

104,5mHz

99,2mHz

ENERGY APP

FÜR IOS, ANDROID

KLASSISCH

UKW

KABEL

STUTTGART/GÖPPINGEN/ESSLINGEN			 
KARLSRUHE/PFORZHEIM/BADEN-BADEN/CALW/RASTATT					   
HEILBRONN											        

2. EMPFANG

ENERGY.DE UND ÜBER VIELE WEITERE AGGREGATOREN

INTERNET

ÜBER ALLE SMART SPEAKER ERREICHBAR

SPRACHASSISTENTEN

TEILBELEGUNGEN:
STUTTGART/LUDWIGSBURG/PFORZHEIM-ENZKREIS/ 
CALW/KARLSRUHE/HEILBRONN/RHEIN-NECKAR-KREIS 		      100,7 
REMS-MURR-KREIS														              104,5
BÖBLINGEN 																                  99,2

DAB+

LANDESWEIT IN BADEN-WÜRTTEMBERG KANAL 11B



IHRE KAMPAGNE MIT
ENERGY MEDIA

AUDIO ONLINE
AUDIO

ONLINEEVENTS

WEBSITE & SOCIAL MEDIA
•	 IHRE WERBEBOTSCHAFT
	 WIRD SICHTBAR

VERANSTALTUNGEN 
•	 INTERAKTION MIT
	 DER ZIELGRUPPE VOR ORT

KLASSISCHE WERBUNG
•	 DER GRUNDSTEIN FÜR IHRE
	 CROSSMEDIALE KAMPAGNE

WEBSTREAM & PODCAST
•	 ERWEITERUNG UM DIE JUNGE,
	 MOBILE ZIELGRUPPE

WERBEMÖGLICHKEITEN3.1



KLASSISCH SPONSORING SPECIAL OPERATIONENERGY TIPP

•	 FUNKSPOT
•	 SINGLE SPOT
•	 INFOMERCIAL

•	 SERVICE-SPONSORING
•	 SENDUNGS-SPONSORING
•	 BENCHMARK-SPONSORING
•	 EVENT-SPONSORING

•	 GEWINNSPIEL
•	 THEMENMONAT
•	 PRODUKTPROMOTION
•	 INFLUENCER KAMPAGNE

•	 FOOD, FITNESS, GESUNDHEIT 
•	 FILME, APPS, GAMES
•	 FASHION, BEAUTY
•	 UND VIELE WEITERE TIPPS

WERBEMÖGLICHKEITEN
ON AIR (UKW & DAB+)3.2



IMMER AM OHR DER HÖRER – SO ERREICHEN SIE IHRE ZIELGRUPPE JEDERZEIT ÜBERALL

IHR SPOT IM STREAM ODER PODCAST  •  INDIVIDUELLE TARGETING-MÖGLICHKEITEN

STREAMS PODCAST

WERBEMÖGLICHKEITEN
ONLINE AUDIO3.3

HIER REINHÖREN HIER REINHÖREN

ALLE STREAMS,

1 BUNDESWEITES PROGRAMM, 6 REGIONALPROGRAMME
ÜBER 50 GENRESTREAMS

10 ENERGY PODCASTS

https://www.energy.de/streams
http://www.energy.de/national/webradio
https://www.energy.de/podcasts
http://www.energy.de/national/webradio


MACHEN SIE IHRE AUDIO KAMPAGNE SICHTBAR UND INTERAKTIV

REDAKTIONELLE EINBINDUNG
AUF ENERGY.DE 
•	  TEASER AUF WELCOME PAGE 
•	  LINK AUF DIE AKTIONSSEITE
•	  PRODUKTINFOS, GEWINNSPIEL 
•	  BILDERGALERIE

EINBINDUNG AUF
FACEBOOK & INSTAGRAM

•	 KLASSISCHE UND SPONSORED 	
	 POSTS MIT VERLINKUNG AUF
	 ENERGY.DE

WERBEMÖGLICHKEITEN
ONLINE3.4



NRJ MUSIC AWARDS ENERGY MUSIC TOUR

SEIEN SIE ALS SPONSOR DABEI!

ENERGY LIVE

ENERGY LIVE – PROFESSIONELLE ERLEBNISWELTEN FÜR IHRE ZIELGRUPPE

FRANKREICH IM NOVEMBER:

Internationaler Musikpreis der
ENERGY Stationen weltweit, gewählt

durch die ENERGY-Hörer und
verliehen im Rahmen eines

hochkarätigen Events.

BERLIN IM SOMMER:

Das Konzertereignis des Jahres,
mit den angesagtesten ENERGY
Künstlern vor großem Publikum.

ON AIR  •  ONLINE  •  ON THE GROUND

WERBEMÖGLICHKEITEN
EVENT-SPONSORING3.5

GANZJÄHRIG IN DEUTSCHEN
METROPOLEN:

Kleine Privatkonzerte in
stimmungsvollen Locations, bei

denen die Hörer ihre Stars
"hautnah" erleben können.



WERBEMÖGLICHKEITEN
EVENT-SPONSORING3.6

Sport wird bei uns in der ENERGY Region großgeschrieben. Neben den Basketballern der MHP RIESEN Ludwigsburg sind wir 
auch Partner der Handballer des TVB Stuttgart sowie der Steelers Bietigheim.

ENERGY unterstützt die Vereine durch verschiedene Formate wie das MHP RIESEN exklusiv Magazin, Studiobesuche,  
Spiel- u. Berichterstattung sowie Promotionspots und Livereader.“ 

ENERGY IST PARTNER DER TOP SPORTVEREINE IN DER REGION

ENERGY SUCCESS STORIES



KOOPERATION MIT DEM WASENWIRT 
AUF DEM STUTTGARTER FRÜHLINGSFEST UND DEM CANNSTATTER VOLKSFEST!
Das „Stuttgarter Frühlingsfest“ ist das größte Frühlingsfest Europas und die „Cannstatter Wasen“ ist nach der Münchner 

„Wiesn“ das zweitgrößte Volksfest der Welt mit jährlich rund vier Millionen Besuchern. ENERGY ist exklusiver Radiopartner des 
Festzeltes „Zum Wasenwirt“ und bewirbt beide Feste mit Promotionspots, Livereadern und Interviews on Air.

WERBEMÖGLICHKEITEN
EVENT-SPONSORING3.7

ENERGY SUCCESS STORIES

Photocredit: www.wasenwirt.de



ENERGY-HÖRER STEHEN MITTEN IM LEBEN UND SIND KAUFKRÄFTIG

HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN:

... SIND IN AUSBILDUNG ... SIND BERUFSTÄTIG

(10%) (58%)
12% 75%

ALTER:

37% (28%) LEBEN MIT KINDERN IN
      EINEM HAUSHALT

(50%)
50%

(50%)
50%

WHK (MO – SO):
690 TSD. 

HÖRER PRO WOCHE (MO – SO):
503 TSD.

HÖRER PRO TAG (MO – FR):
205 TSD.

Ø-STUNDE (MO – FR):
24 TSD.

Ø-ALTER 
37,9 J.

ZIELGRUPPE 14 – 39 J.
FORMAT CHR

FAKTEN*

Quelle: ma 2026 Audio II, Basis: WHK (Mo. – So.), ENERGY Region Stuttgart in Baden-Württemberg ab 14 Jahre, In Klammern zum Vergleich: deutschsprachige Bevölkerung in Baden-Württemberg ab 14 Jahre 
*Basis: dspr. Bevölkerung ab 14 Jahre, Ø-Alter auf Basis WHK (Mo. – So.)

ZIELGRUPPE4.

+3.000€
+4.000€
+5.000€

71% (63%)
53% (46%)
39% (32%)

14 – 39
14 – 49

50+

59% (36%)
77% (50%)
23% (50%)



66%
verwenden ihr Smart-
phone zur Nutzung 
von Audioangeboten

ENERGY-HÖRERSCHAFT IN DER DIGITALEN WELT

99%
der ENERGY-Hörer*

hören Radio

95% der Bevölkerung in
Baden-Württemberg

78% der Bevölkerung in
Baden-Württemberg

74% der Bevölkerung in
Baden-Württemberg

50% der Bevölkerung in
Baden-Württemberg

46% der Bevölkerung in
Baden-Württemberg

91%
sind in Sozialen Netz-
werken unterwegs

85%
nutzen Video-
Streaming-Dienste

65%
nutzen Online- &  
Moibile-Gaming

5.1 LEISTUNGSWERTE
AUDIO

Quelle: b4p 2025 II, Basis: WHK (Mo. – So.), Dspr. Bevölkerung, ab 14 Jahre
*ENERGY Region Stuttgart in Baden-Württemberg



ENERGY-HÖRER SIND DIGITAL NATIVES

3,2MIO  
Hörstunden pro 
Monat

674K 
Webseitenaufrufe
monatlich*

43K
Aufrufe der ENERGY 
Podcasts

4,7MIO
Impressionen auf allen 
relevanten Social-Me-
dia-Plattformen

227K
Besuche im Monat in 
der ENERGY APP** 

5.2 LEISTUNGSWERTE
ONLINE

Quelle: ma 2026 IP Audio III; NRJ Podcast Tool; Google Analytics App; swat iO Tool; iTunes Connect App Analytics, Android Developer Konsole; 
Stand September 2026 | *inkl. ENERGY Sachsen und ENERGY Bremen; **ENERGY in Deutschland



ENERGY REGION STUTTGART 2027

PREISE6.1
ON AIR

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG*

ZEITSCHIENE €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK.

0-5 1,50 45,00 1,50 45,00 1,50 45,00
5-6 4,00 120,00 1,50 45,00 1,50 45,00
6-7 12,00 360,00 1,50 45,00 1,50 45,00
7-8 14,00 420,00 1,50 45,00 1,50 45,00
8-9 9,00 270,00 2,00 60,00 3,00 90,00
9-10 4,50 135,00 4,50 135,00 4,50 135,00
10-11 3,00 90,00 4,50 135,00 4,50 135,00
11-12 3,50 105,00 7,00 210,00 4,50 135,00
12-13 5,00 150,00 7,00 210,00 3,00 90,00
13-14 3,50 105,00 2,00 60,00 3,00 90,00
14-15 5,50 165,00 1,50 45,00 3,00 90,00
15-16 5,50 165,00 1,50 45,00 2,50 75,00
16-17 12,50 375,00 1,50 45,00 2,50 75,00
17-18 10,00 300,00 1,50 45,00 2,50 75,00
18-19 4,00 120,00 2,00 60,00 2,00 60,00
19-20 4,00 120,00 2,00 60,00 2,00 60,00
20-21 1,50 45,00 1,50 45,00 1,50 45,00
21-22 1,50 45,00 1,50 45,00 1,50 45,00
22-23 1,50 45,00 1,50 45,00 1,50 45,00
23-24 1,50 45,00 1,50 45,00 1,50 45,00

Ø 06-18 7,33 220,00 3,00 90,00 3,00 90,00

SINGLESPOTS: 
Alleinstellung des Spots außerhalb des klassischen Werbeblocks mit 
50% Aufschlag auf den Sekundenpreis 

ECKPLATZIERUNG: 
Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des klassischen Werbe-
blocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis
*sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. gesetzl. 
MwSt.; Druckfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage



ENERGY REGION STUTTGART 2027
ON AIR – EINSCHALTPREISE FÜR TEILBELEGUNG 100,7

PREISE6.2

SINGLESPOTS: 
Alleinstellung des Spots außerhalb des klassischen Werbeblocks 
mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis 

ECKPLATZIERUNG: 
Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des klassischen 
Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis
*sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; 
Druckfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG*

ZEITSCHIENE €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK.

0,5 0,90 27,00 0,90 27,00 0,90 27,00
5-6 2,40 72,00 0,90 27,00 0,90 27,00
6-7 7,20 216,00 0,90 27,00 0,90 27,00
7-8 8,40 252,00 0,90 27,00 0,90 27,00
8-9 5,40 162,00 1,20 36,00 1,80 54,00
9-10 2,70 81,00 2,70 81,00 2,70 81,00
10-11 1,80 54,00 2,70 81,00 2,70 81,00
11-12 2,10 63,00 4,20 126,00 2,70 81,00
12-13 3,00 90,00 4,20 126,00 1,80 54,00
13-14 2,10 63,00 1,20 36,00 1,80 54,00
14-15 3,30 99,00 0,90 27,00 1,80 54,00
15-16 3,30 99,00 0,90 27,00 1,50 45,00
16-17 7,50 225,00 0,90 27,00 1,50 45,00
17-18 6,00 180,00 0,90 27,00 1,50 45,00
18-19 2,40 72,00 1,20 36,00 1,20 36,00
19-20 2,40 72,00 1,20 36,00 1,20 36,00
20-21 0,90 27,00 0,90 27,00 0,90 27,00
21-22 0,90 27,00 0,90 27,00 0,90 27,00
22-23 0,90 27,00 0,90 27,00 0,90 27,00
23-24 0,90 27,00 0,90 27,00 0,90 27,00

Ø 06-18 4,40 132,00 1,80 54,00 1,80 54,00



ENERGY REGION STUTTGART 2027
ON AIR – EINSCHALTPREISE FÜR TEILBELEGUNG REMS-MURR-KREIS

PREISE6.3

SINGLESPOTS: 
Alleinstellung des Spots außerhalb des klassischen Werbeblocks 
mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis 

ECKPLATZIERUNG: 
Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des klassischen 
Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis
*sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; 
Druckfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG*

ZEITSCHIENE €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK.

0,5 0,80 24,00 0,80 24,00 0,80 24,00
5-6 2,00 60,00 0,80 24,00 0,80 24,00
6-7 6,10 183,00 0,80 24,00 0,80 24,00
7-8 7,10 213,00 0,80 24,00 0,80 24,00
8-9 4,60 138,00 1,00 30,00 1,40 42,00
9-10 2,30 69,00 2,30 69,00 2,40 72,00
10-11 1,50 45,00 2,30 69,00 2,40 72,00
11-12 1,80 54,00 3,60 108,00 2,40 72,00
12-13 2,60 78,00 3,60 108,00 1,50 45,00
13-14 1,80 54,00 1,00 30,00 1,50 45,00
14-15 2,80 84,00 0,80 24,00 1,50 45,00
15-16 2,80 84,00 0,80 24,00 1,30 39,00
16-17 6,50 195,00 0,80 24,00 1,30 39,00
17-18 5,10 153,00 0,80 24,00 1,30 39,00
18-19 2,00 60,00 1,00 30,00 1,00 30,00
19-20 2,00 60,00 1,00 30,00 1,00 30,00
20-21 0,80 24,00 0,80 24,00 0,80 24,00
21-22 0,80 24,00 0,80 24,00 0,80 24,00
22-23 0,80 24,00 0,80 24,00 0,80 24,00
23-24 0,80 24,00 0,80 24,00 0,80 24,00

Ø 06-18 3,75 112,50 1,55 46,50 1,55 46,50



ENERGY REGION STUTTGART 2027
ON AIR – EINSCHALTPREISE TEILBELEGUNG FÜR BÖBLINGEN

PREISE6.4

SINGLESPOTS: 
Alleinstellung des Spots außerhalb des klassischen Werbeblocks 
mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis 

ECKPLATZIERUNG: 
Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des klassischen 
Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis
*sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; 
Druckfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG*

ZEITSCHIENE €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK. €/SEK. €/30 SEK.

0,5 0,70 21,00 0,70 21,00 0,70 21,00
5-6 1,80 54,00 0,70 21,00 0,70 21,00
6-7 5,40 162,00 0,70 21,00 0,70 21,00
7-8 6,30 189,00 0,70 21,00 0,70 21,00
8-9 4,00 120,00 0,90 27,00 1,30 39,00
9-10 2,00 60,00 2,00 60,00 2,00 60,00
10-11 1,30 39,00 2,00 60,00 2,00 60,00
11-12 1,50 45,00 3,10 93,00 2,00 60,00
12-13 2,20 66,00 3,10 93,00 1,40 42,00
13-14 1,50 45,00 0,90 27,00 1,40 42,00
14-15 2,40 72,00 0,70 21,00 1,40 42,00
15-16 2,40 72,00 0,70 21,00 1,10 33,00
16-17 5,50 165,00 0,70 21,00 1,10 33,00
17-18 4,50 135,00 0,70 21,00 1,10 33,00
18-19 1,80 54,00 0,90 27,00 0,90 27,00
19-20 1,80 54,00 0,90 27,00 0,90 27,00
20-21 0,70 21,00 0,70 21,00 0,70 21,00
21-22 0,70 21,00 0,70 21,00 0,70 21,00
22-23 0,70 21,00 0,70 21,00 0,70 21,00
23-24 0,70 21,00 0,70 21,00 0,70 21,00

Ø 06-18 3,25 97,50 1,35 40,50 1,35 40,50



ONLINE & ONLINE AUDIO 2027

1 Zusätzliches Targeting nach Sendern und Gebieten möglich. 2 Advertorials werden von ENERGY Media gestaltet. Produktionskosten werden in Rechnung gestellt.

PREISE

ADVERTORIAL NOSTALGIEADVERTORIAL NOSTALGIE22

STARTSEITEN-TEASER + AKTIONSSEITE 500 €

STARTSEITEN-TEASER + PREMIUMSEITE 700 €

ADVERTORIAL ENERGYADVERTORIAL ENERGY22

STARTSEITEN-TEASER + AKTIONSSEITE 2.000 €

STARTSEITEN-TEASER + PREMIUMSEITE 3.000 €

WERBEMITTEL MEDIUM / FORMAT TKP / INVESTITION

AUDIOAUDIO-- UND DISPLAY WERBUNG ONLINE UND DISPLAY WERBUNG ONLINE--AUDIO/PODCASTAUDIO/PODCAST11

PRE-STREAM LIVE- / GENRESTREAMS, PODCAST 45 €

IN-STREAM GENRESTREAMS 35 €

PRE- & IN-STREAM BUNDLE LIVE- / GENRESTREAMS 40 €

POSTROLL PODCAST 35 €

PRE-STREAM & DISPLAY AD LIVESTREAMS, 
SYNCHRONISIERTE AUSSPIELUNG 65 €

TARGETING AUFSCHLAG ZIELGRUPPEN- /GEO-/ DEVICE-TARGETING +10 €



KONTAKT7.

LOKALVERKAUF
STUTTGART

 
MARLEEN MILDE-LÖFFEL
Stellv. Verkaufsleiterin 
 

Tel		  07141 / 990 35 - 802
Fax 		 07141 / 990 35 - 999
Mobil	 0173 / 968 16 41

m.milde-loeffel@energy.de 

Kirchstraße 29 
71634 Ludwigsburg

 

 
MATTHIAS SPANG
Verkaufsleiter ENERGY Region Stuttgart 
 

Tel		  07141 / 990 35 - 901
Fax 		 07141 / 990 35 - 999
Mobil	 0173 / 968 16 04

m.spang@energy.de

Kirchstraße 29 
71634 Ludwigsburg

ZENTRALE
ENERGY Media GmbH
Geschäftsführer: Olaf Hopp
info@energymedia.de
www.energymedia.de
www.energy.de
www.nostalgie-radio.de

DISPOSITION
Tel    040 / 48 00 19 - 52
Fax   040 / 48 00 19 - 49
dispo@energy.de

mailto:m.milde-loeffel@energy.de
mailto:m.spang@energy.de
mailto:info@energymedia.de
http://www.energymedia.de
http://www.energy.de
http://www.nostalgie-radio.de
mailto:dispo@energy.de


AGB8.1
ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN DER ENERGY MEDIA GMBH

A. Allgemeines/Auftragsgrundlagen
	1.	 Die ENERGY Media GmbH (nachfolgend „ENERGY Media“ genannt), 

Tauentzienstraße 16, 10789 Berlin, vermarktet im eigenen Namen und auf 
eigene Rechnung Medialeistungen für die von ihr vertretenen Hörfunksender 
(nachfolgend „die Sender“ genannt). ENERGY Media sorgt auf der Grundlage 
wirksam zustande gekommener Aufträge/Verträge für die Ausstrahlung bzw. 
Schaltung der Werbemittel im Programm der jeweiligen Sender bzw. auf 
den jeweiligen Internetseiten und/oder Webchannels und/oder Social Media 
Profilen/Plattformen.  

2.	 Es gelten ausschließlich diese Allgemeinen Geschäftsbedingungen für sämtliche 
Aufträge und Verträge zwischen den Vertragspartnern und ENERGY Media. 
Etwaige Allgemeine Geschäftsbedingungen der Vertragspartner sind ENERGY 
Media gegenüber nicht wirksam.

3.	 Ein Auftrag kommt nur zustande, wenn ENERGY Media ein Angebot 
schriftlich bestätigt. Eine schriftliche Bestätigung ist auch in Form einer 
E-Mail zulässig. Aufträge von Werbeagenturen werden nur für namentlich 
bezeichnete Produkte und Leistungen sowie für namentlich benannte 
Werbungtreibende angenommen. ENERGY Media behält sich vor, Aufträge 
abzulehnen. Sammelwerbung/Verbundwerbung bedarf der ausdrücklichen 
Zustimmung von ENERGY Media und kann mit einem Aufschlag in Höhe von 
50% abgerechnet werden. Im Falle von Kompensationsgeschäften ist eine 
Weitergabe bzw. Weiterveräußerung der Sendezeiten durch den Auftraggeber 
an Dritte ausgeschlossen.

4.	 Sämtliche Preisangaben der ENERGY Media verstehen sich netto zzgl. der 
jeweils geltenden gesetzlichen Mehrwertsteuer, sofern nicht schriftlich 
ausdrücklich etwas anderes vereinbart ist.

B. 	Werbemittel/Auftragsabwicklung
1.	 Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen können 

aus einem oder mehreren der nachfolgend genannten Elementen bestehen: 
Audiospots, Bilder, Texte, Tonfolgen, Bewegtbildern sowie Werbebannern 
(sensitive Fläche, die beim Anklicken eine Verbindung zu Inhalten herstellt, die 
unter einer anderen Online-Adresse gespeichert sind, die vom Auftraggeber/
Vertragspartner vorgegeben wird [Link]).

2.	 Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, 
werden als Werbung gekennzeichnet.

3.	 Der Auftraggeber/Vertragspartner verpflichtet sich, sendefähige Unterlagen, 
Texte und Sendekopien als Datei im mp3-Format mind. 128 KBs/44,1 KHz oder 
mpg-Format mind. 128 KBs/44,1 KHz oder wav-Format in 44,1 St) für Audiospots 
und Produktion spätestens fünf Werktage vor dem ersten Ausstrahlungs-/
Verbreitungstermin bei ENERGY Media anzuliefern. Entsprechendes gilt für vom 
Auftraggeber/Vertragspartner zur Verfügung zu stellende Bilder, Bewegtbilder, 
Texte und sonstige Unterlagen sowie mitzuteilende Online-Adressen, auf die 
das Werbemittel verweisen soll. Audiospots, die im Webradio ausgeliefert 
werden sollen, müssen - sofern nicht von ENERGY Media produziert - im 
mp3-Format angeliefert werden. 

		 Begleitende Display-Banner müssen im Format 1024x1024 Pixel als png, jpg, 
jpeg oder gif angeliefert werden.

		 Die Anlieferung von HTML5-Werbemitteln hat als .zip-Datei inklusive der 
betreffenden finalen Skripte zu erfolgen, die alle Elemente des Werbemittels 

enthält; ausgenommen hiervon ist die Verlinkung zu im Verantwortungsbereich 
des Auftraggebers/Vertragspartners liegenden Libraries, Videos oder Fonts. 
Die betreffende .zip-Datei hat eine index.html-Datei als Startpunkt zu enthalten. 
Clicktags sind korrekt zu konfigurieren (OVK-Standard). 

Der Auftraggeber/Vertragspartner ist für die vollständige Anlieferung einwandfreier 
Werbemittel und Informationen zur Aktion (Ton-, Bild- und Textmaterial 
sowie sonstiger Inhalte), die den Vorgaben von ENERGY Media entsprechen, 
verantwortlich. Bei nicht ordnungsgemäßer oder verspäteter Anlieferung der 
Unterlagen bzw. des Werbemittels übernimmt ENERGY Media keine Gewähr 
für die vereinbarte zeitgerechte Verbreitung des Werbemittels. 

4.		  ENERGY Media steht dafür ein, dass die Werbemittel technisch einwandfrei 
ausgestrahlt bzw. verbreitet werden. Ein von ENERGY Media zu vertretender 
Fehler oder Mangel in der Darstellung der Werbemittel liegt nicht vor bei 
Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoftware oder  hardware, 
Störungen der Kommunikationsnetze anderer Betreiber, Rechnerausfall 
bei Internet-Providern oder Online-Diensten, unvollständigen oder nicht 
aktualisierten Angeboten auf Proxyservern (Zwischenspeichern) kommerzieller 
und nicht-kommerzieller Provider und Online-Dienste, Ausfall eines Ad-
Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb 
von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert. 

		 Die vereinbarten Schaltzeiten werden, soweit möglich, eingehalten. Liegt 
dem Auftrag/Vertrag keine verbindliche Festlegung für die Platzierung der 
Werbemittel zugrunde, so werden diese im Einvernehmen der Parteien platziert. 
Ist ein solches Einvernehmen nicht herstellbar oder sind die Vorstellungen 
des Auftraggebers/Vertragspartners nicht realisierbar, entscheidet ENERGY 
Media nach beliebigem Ermessen unter größtmöglicher Berücksichtigung der 
Interessen des Auftraggebers/Vertragspartners über die Platzierung.

		 Können vereinbarte Schaltzeiten aus Gründen höherer Gewalt oder wegen 
sonstiger Umstände nicht eingehalten werden, so ist ENERGY Media berechtigt, 
den Schalttermin vorzuverlegen oder nachzuholen. Wird die Ausstrahlung von 
Audiospots verschoben, so ist unerheblich, wenn die Verschiebung innerhalb 
des gleichen redaktionellen Umfelds erfolgt und nicht zu einer Ausstrahlung 
der Audiospots von mehr als einer Stunde vor oder nach dem ursprünglich 
vorgesehenen Zeitpunkt führt. 

		 ENERGY Media ist berechtigt, Werbekampagnen neben den von ihr vertretenen 
Hörfunkprogrammen und digitalen Angeboten auch über externe digitale 
Audio-, Streaming- und Vermarktungsplattformen sowie Vermarktungspartner 
auszuspielen, soweit dies Bestandteil des gebuchten Leistungsumfangs oder 
der Kampagnenoptimierung ist.

		 Im Falle eines Mangels oder des Ausfalls der Ausstrahlung bzw. Verbreitung 
hat der Auftraggeber/Vertragspartner lediglich Anspruch auf Wiederholung 
der Ausstrahlung bzw. Verbreitung. ENERGY Media übernimmt darüber 
hinaus keinerlei Gewähr. Schadenersatzansprüche wegen Nichtausstrahlung/-
verbreitung oder mangelhafter Ausstrahlung/Verbreitung sind ausgeschlossen, 
soweit diese nicht auf grober Fahrlässigkeit oder Vorsatz von ENERGY 
Media, ihren Vertretungsorganen und/oder Erfüllungsgehilfen beruhen. Der 
Auftraggeber/Vertragspartner hat Mängel unverzüglich schriftlich anzuzeigen.

5.	 Die der ENERGY Media zur Verfügung gestellten Kundendaten werden 
– unter Beachtung der gesetzlichen Vorschriften der Europäischen 
Datenschutzgrundverordnung, des Bundesdatenschutzgesetzes sowie 
sonstiger gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz – ausschließlich für 
eine ordnungsgemäße Abwicklung der Aufträge erhoben, verarbeitet und 

gespeichert. Der Auftraggeber/Vertragspartner willigt gemäß den geltenden 
Datenschutzbestimmungen in eine Erhebung, Verarbeitung und Nutzung der 
übermittelten und zur Verfügung gestellten Daten durch die ENERGY Media 
ein. 

6.	 Sofern der Auftraggeber/Vertragspartner einen Konkurrenzausschluss 
wünscht, wird dies nach Möglichkeit berücksichtigt. Ein Anspruch auf 
Konkurrenzausschluss und/oder mit einem Konkurrenzschutz einhergehende 
sonstige Ansprüche ist/sind ausgeschlossen.

C. Verwertungsrechte und Verantwortlichkeit für Inhalte
1.	 Der Auftraggeber/Vertragspartner bestätigt mit Erteilung des Auftrags/

Abschluss des Vertrages, dass er sämtliche zur Verwertung der zur Verfügung 
gestellten Materialien und Inhalte erforderlichen Urheber-, Leistungsschutz- 
und sonstigen Rechte abgelöst und/oder innehat, über die erforderlichen 
Nutzungsrechte verfügt und diese zu den vorgesehenen Werbezwecken 
auch an Dritte übertragen darf. 

2.	 Der Auftraggeber/Vertragspartner stellt ENERGY Media auch ggf. erforderliche 
Copyright-Angaben, insbesondere für Bilder (Angabe der Foto-Credits), 
unaufgefordert zur Verfügung. ENERGY Media behält sich vor angelieferte 
Materialien ohne Copyright-Angaben nicht zu verwenden. 

3.	 Die Verantwortung für Inhalt und rechtliche Zulässigkeit (inkl. Einhaltung 
von Werberichtlinien und AGB der Social Media Plattformen) von dem 
Auftraggeber/Vertragspartner zur Verfügung gestellten Werbemittel sowie 
in dessen Auftrag produzierte Werbemittel (Werbespots/Aufnahmen/
Unterlagen und/oder sonstigen Materialien und Inhalte) liegt ausschließlich 
bei ihm. Der Auftraggeber/Vertragspartner stellt ENERGY Media bereits heute 
von allen diesbezüglichen Ansprüchen Dritter auf erstes Anfordern frei. Die 
Freistellung erstreckt sich auch auf die bei der notwendigen Rechteverteidigung 
gegenüber Dritten entstehenden Kosten. Der Auftraggeber/Vertragspartner 
ist verpflichtet, ENERGY Media nach Treu und Glauben mit Informationen und 
Unterlagen bei der Rechteverteidigung gegenüber Dritten zu unterstützen.

		 Der Auftraggeber/Vertragspartner trägt die alleinige Verantwortung für 
die Einhaltung sämtlicher gesetzlicher Kennzeichnungs-, Transparenz- und 
Offenlegungspflichten im Zusammenhang mit dem Einsatz Künstlicher 
Intelligenz in Werbemitteln. Er ist verpflichtet, eigenverantwortlich zu prüfen, 
ob die von ihm bereitgestellten Werbemittel solchen Pflichten unterliegen 
und ENERGY Media spätestens bei Anlieferung in Textform hierüber zu 
informieren. Soweit entsprechende Pflichten bestehen, hat der Auftraggeber 
eine sendefertige Fassung einschließlich aller gesetzlich erforderlichen 
Hinweise bereitzustellen. ENERGY Media ist nicht verpflichtet, angelieferte 
Werbemittel auf den Einsatz Künstlicher Intelligenz oder das Bestehen 
entsprechender Kennzeichnungspflichten zu untersuchen. ENERGY Media ist 
berechtigt, Nachweise anzufordern sowie die Ausstrahlung oder Verbreitung 
bis zur Klärung auszusetzen oder abzulehnen.

4.	 Mit der Übergabe des Werbemittels räumt der Auftraggeber/Vertragspartner 
ENERGY Media sowie denjenigen mit ENERGY Media verbundenen Sendern, 
welche das Werbemittel konkret ausstrahlen und verwerten sollen, sämtliche 
für die Nutzung des Werbemittels erforderlichen Nutzungs-, Verwertungs- 
und Leistungsschutzrechte ein. Davon umfasst sind insbesondere, aber nicht 
ausschließlich, das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, 
Sendung, Kabelweitersendung, öffentlichen Zugänglichmachung (auch 
auf den von ENERGY Media und/oder auf den von mit ENERGY Media 
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verbundenen Unternehmen verantworteten Social Media Profilen in sozialen 
Netzwerken wie Facebook, Instagram, TikTok, Youtube usw. sowie sozialen 
Netzwerken allgemein), Bearbeitung, Archivierung und Datenbanknutzung. 
Ferner umfasst die Rechteeinräumung auch das Titelverwendungs-, das 
Namens- und das Markennutzungsrecht. Die Dauer der Rechteeinräumung, 
ihre territoriale Ausdehnung sowie ihre inhaltliche Zweckbestimmung erstreckt 
sich auf diejenige Dauer, dasjenige Gebiet sowie denjenigen Zweck, welche 
zur ordnungsgemäßen Durchführung der zwischen den Parteien vereinbarten 
Werbemaßnahmen erforderlich sind. 

5.	 Das angelieferte Material muss auch die notwendigen GVL/GEMA-
Angaben enthalten. Ist dies nicht der Fall, wird unterstellt, dass der Spot/
das Audio-/Videomaterial keine GVL/GEMA-pflichtigen Elemente enthält. 
Der Auftraggeber/Vertragspartner stellt ENERGY Media bereits heute von 
allen Ansprüchen, die Dritten im Zusammenhang mit der GVL/GEMA-Pflicht 
bzw. der Annahme infolge der unterbliebenen Mitteilung, dass eine solche 
nicht besteht, entstehen, frei. Diese Freistellung umfasst auch die bei der 
notwendigen Rechteverteidigung gegenüber Dritten entstehenden Kosten.

6.	 Angeliefertes Material verbleibt bei ENERGY Media bzw. den Sendern. Eine 
Aufbewahrungspflicht besteht nicht. ENERGY Media ist berechtigt, Tonträger 
zu vervielfältigen und zu archivieren sowie Dritten zu Informationszwecken zu 
überlassen.

D. Preise, Rabatte, Agenturprovisionen
1.	 Es gelten die jeweils zum Schalttermin gültigen Preislisten und die dort 

angegebenen Rabatte und Agenturprovisionen. 
2.	 Die Einschaltpreise für Audiospots ergeben sich aus dem vereinbarten 

Sendeumfang oder aus der vom Auftraggeber/Vertragspartner überlassenen 
Werbesendung/Audiospot, falls die vereinbarte Sendezeit überschritten wird. 
Die Mindestberechnung pro Audiospot beträgt 15 Sekunden. Sofern Audiospots 
als Pre- oder Mid-Roll in Webchannels ausgestrahlt werden, berechnet sich 
der Einschaltpreis nach AdImpressions. 

3.		  Änderungen der Preisliste werden mindestens vier Wochen vor Inkrafttreten 
bekannt gegeben. Wenn nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung 
getroffen wurde, gelten geänderte Preise mit Inkrafttreten auch für laufende 
Aufträge. Der Auftraggeber kann innerhalb von zwei Wochen nach Zugang 
der geänderten Preisinformationen vom Vertrag mit Wirkung für die Zukunft 
zurücktreten. 

4.	 Agenturprovisionen kommen nur zur Anwendung, wenn der Auftraggeber/
Vertragspartner an dem Zustandekommen des Auftrages ursächlich mitgewirkt 
hat und er seine Qualifikation als gewerbliche Werbeagentur nachweisen kann.

5.	 Sonderwerbeformen und Sponsorings werden bei der Rabattierung nicht 
berücksichtigt. Die Preise hierfür werden gesondert vereinbart. 

6.	 Konzernrabatt wird gewährt, wenn eine entsprechende Organschaft 
nachgewiesen wird.

7.	 Für Off-Air-/ On-The-Ground-Kosten (insbesondere für Personal und Technik) 
und Produktionskosten einschließlich Social Media Postings/Ads werden keine 
Rabatte und Agenturprovisionen gewährt.

8.	 Die Auftragsabwicklung erfolgt entsprechend der jeweils gültigen Preisliste 
innerhalb eines Jahres. Vertragsjahr ist das Kalenderjahr. Sämtliche Aufträge 
werden spätestens zum Ende des laufenden Kalenderjahres abgerechnet. 
Dies gilt auch dann, wenn der Auftraggeber das vereinbarte Auftragsvolumen 

bis zu diesem Zeitpunkt nicht eingebucht hat. Der Auftraggeber muss den 
Einschaltzeitpunkt rechtzeitig mitteilen, damit ein Ausstrahlen bis zum Ende 
des Kalenderjahres möglich ist. Wird das auf ein Kalenderjahr vereinbarte 
Auftragsvolumen vom Auftraggeber nicht rechtzeitig disponiert, so ist er 
ENERGY Media zum Ersatz des daraus entstehenden Schadens (pauschal 30% 
des auf das Kalenderjahr vereinbarten Auftragsvolumens) verpflichtet. Der 
Nachweis eines geringeren Schadens bleibt dem Auftraggeber vorbehalten – 
ebenso die Geltendmachung eines gegebenenfalls höheren Schadens durch 
ENERGY Media.

E. Zahlung/Fälligkeit
1. 	 Die vereinbarte Vergütung wird zum Zeitpunkt der Erbringung der Leistung Die 

vereinbarte Vergütung wird zum Zeitpunkt der Erbringung der Leistung durch 
die Sender fällig. ENERGY Media ist berechtigt, Teilrechnungen über jeweils 
erbrachte Teile eines Gesamtauftrages zu stellen. Die Bezahlung hat innerhalb 
von zwei Wochen ab Rechnungsdatum zu erfolgen. Einwendungen gegen 
die sachliche Richtigkeit sind innerhalb von vier Wochen ab Rechnungsdatum 
schriftlich geltend zu machen. 

2.	 Werden Aufträge durch ausländische Kunden erteilt und wird im Rahmen 
dessen in fremder Währung fakturiert, so ist zur Umrechnung der Wechselkurs 
maßgeblich, der zu dem jeweiligen Ersten des Monats Gültigkeit hat, in dem 
die Faktur erfolgt.

3.	 Ein Skonto in Höhe von zwei Prozentpunkten wird nur gewährt, wenn der 
Auftraggeber/Vertragspartner am Lastschriftverfahren teilnimmt. Wird eine 
Lastschrift mangels ausreichend gedeckten Kontos nicht eingelöst oder 
widerspricht der Auftraggeber/Vertragspartner dieser, werden die hierdurch 
entstehenden Rückbuchungskosten in Rechnung gestellt und sind vom 
Auftraggeber/Vertragspartner zu zahlen. ENERGY Media behält sich für den 
wiederholten Fall der Rückbuchung bei einem Auftraggeber/Vertragspartner 
vor, vom Lastschriftverfahren Abstand zu nehmen. 

4.	 Bei Neukunden ist die Zahlung der ersten Rechnung generell als Vorkasse 
zu leisten. Im Falle des Verzuges werden gemäß § 288 BGB ausstehende 
Forderungen verzinst sowie eine Verzugspauschale erhoben. ENERGY 
Media behält sich in weiteren Einzelfällen vor, Vorkasse zu verlangen. Bei 
Zahlungsverzug behält sich ENERGY Media vor, die weitere Durchführung 
des Auftrages zurückzustellen, ohne dass hieraus ein Ersatzanspruch des 
Auftraggebers entsteht. 

5.	 Stehen dem Auftraggeber/Vertragspartner Rückzahlungsansprüche zu, hat 
ENERGY Media dem Auftraggeber eine entsprechende Gutschrift zu erteilen, 
die bei der nächsten Rechnung in Abzug zu bringen ist. 

6.	 Die Aufrechnung mit nicht erkannten oder nicht rechtskräftig festgestellten 
Gegenforderungen des Auftraggebers/Vertragspartner ist ausgeschlossen.

7.	 Wird ENERGY Media eine wesentliche Verschlechterung der 
Vermögensverhältnisse des Auftraggebers/Vertragspartner erst nach 
Vertragsschluss bekannt oder bestehen aufgrund tatsächlicher Anhaltspunkte 
begründete Zweifel an der Zahlungsfähigkeit oder Kreditwürdigkeit des 
Auftraggebers/Vertragspartners oder liegt ein sonstiger wichtiger Grund 
vor, der ENERGY Media zur Kündigung des Vertrages berechtigen würde, 
ist ENERGY Media berechtigt, die Schaltung weiterer Werbemittel ohne 
Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Zahlung der 
jeweils geschuldeten Auftrags-/Vertragssumme und anderer ausstehender 

Forderungen aus demselben rechtlichen Verhältnis abhängig zu machen.
8. 	 ENERGY Media und Auftraggeber/Vertragspartner erklären sich mit der 

Teilnahme am papierlosen Rechnungsversand per E-Mail einverstanden.

F. Sonstiges
1.	 Storniert der Auftraggeber/Vertragspartner den vereinbarten Ausstrahlungs-/

Verbreitungstermin von Werbemitteln - mit Ausnahme von Sonderwerbeformen 
für die nachfolgend gesonderten Regelungen getroffen werden - weniger als 
vier Wochen vor dem vereinbarten Termin, so kann ENERGY Media 25% des 
stornierten bzw. verschobenen Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in 
Rechnung stellen. Erfolgt die Stornierung weniger als zwei Wochen vor dem 
vereinbarten Termin, so kann ENERGY Media 50% und bei einer Stornierung 
zu Beginn oder während des vereinbarten Termins/Zeitraums 100% des 
stornierten bzw. verschobenen Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in 
Rechnung stellen. 

		 Storniert der Auftraggeber/Vertragspartner den vereinbarten Ausstrahlungs-/
Verbreitungstermin von Sonderwerbeformen weniger als acht Wochen vor 
dem vereinbarten Termin, so kann ENERGY Media 25% des stornierten bzw. 
verschobenen Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in Rechnung stellen. 
Erfolgt die Stornierung weniger als vier Wochen vor dem vereinbarten Termin, 
so kann ENERGY Media 50% und bei einer Stornierung weniger als zwei 
Wochen vor dem vereinbarten Termin 100% des stornierten bzw. verschobenen 
Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in Rechnung stellen. 

		 ENERGY Media behält sich jeweils die Geltendmachung eines gegebenenfalls 
höheren Schadens vor. Das Auftragsvolumen reduziert sich hierdurch 
nicht. Der Nachweis eines geringeren Schadens bleibt dem Auftraggeber/
Vertragspartner vorbehalten. Sofern die Stornierung des Ausstrahlungs-/
Verbreitungstermins technisch nicht möglich ist, können hieraus gegen ENERGY 
Media keine Ansprüche geltend gemacht werden. Der Auftraggeber bleibt zur 
Gegenleistung verpflichtet.

2.	 ENERGY Media kann von einem rechtsverbindlich angenommenen Auftrag 
zurücktreten, wenn der Inhalt des Audiomaterials bzw. der Online-Werbemittel 
gegen allgemeine Gesetze, behördliche Bestimmungen und/oder die 
guten Sitten verstößt und/oder die Ausstrahlung/Verbreitung dieser Inhalte 
aus sonstigen Gründen nicht zumutbar ist. Ferner müssen die Audiospots 
dem Rundfunkstaatsvertrag und den Landesmediengesetzen sowie den 
Staatsverträgen der Länder entsprechen, in denen die Ausstrahlung der Spots 
erfolgt bzw. in denen die Sender ihren jeweiligen Sitz haben. 

3.	 Eine Pflicht zur Ausführung des Auftrages/Durchführung des Vertrages besteht 
nicht, wenn das vom Auftraggeber zur Verfügung gestellte Material technisch 
mangelhaft ist. Die Gründe für die Ablehnung eines Auftrages werden dem 
Auftraggeber/Vertragspartner mitgeteilt. Schadenersatzansprüche können 
gegenüber ENERGY Media daraus nicht geltend gemacht werden. Erfolgt die 
Zurückweisung der Unterlagen aus Gründen, die der jeweilige Sender bzw. die 
ENERGY Media nachweislich zu vertreten hat, so kann der Auftraggeber vom 
Vertrag zurücktreten. 
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G. Haftungsbeschränkung und Freistellung
1.	 Haftungsbeschränkung
a)	 ENERGY Media haftet in nachfolgend dargestelltem Maße nach den 

gesetzlichen Bestimmungen:
aa)	wegen Vorsatzes;
bb)	wegen Schäden, die auf einer von ENERGY Media übernommenen Garantie 

beruhen;
cc)	für Schäden aus der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit, 

die auf einer vorsätzlichen oder fahrlässigen Pflichtverletzung von ENERGY 
Media oder eines gesetzlichen Vertreters oder Erfüllungsgehilfen von ENERGY 
Media beruhen;

dd)	im Übrigen für Schäden, die auf einer vorsätzlichen oder grob fahrlässigen 
Pflichtverletzung von ENERGY Media oder eines gesetzlichen Vertreters oder 
Erfüllungsgehilfen von ENERGY Media beruhen.

b)	 Sofern und soweit der Schaden auf einer fahrlässigen Verletzung von 
wesentlichen Pflichten durch ENERGY Media oder durch einen gesetzlichen 
Vertreter oder Erfüllungsgeholfen von ENERGY Media beruht, haftet ENERGY 
Media auf den Ersatz nur des vertragstypischen und vorhersehbaren Schadens, 
wenn es sich dabei nicht um einen in Buchst. a) aufgeführten Fall handelt. 
Um wesentliche Pflichten (oder auch sog. „Kardinalpflichten“) handelt es bei 
solchen Pflichten, deren Erfüllung die ordnungsgemäße Durchführung des 
Vertrages überhaupt erst ermöglicht und auf deren Erfüllung der Auftraggeber/
Vertragspartner regelmäßig vertraut und vertrauen darf. 

c)	 In anderen als den in Buchst. a) und b) genannten Fällen ist die Haftung von 
ENERGY Media wegen Fahrlässigkeit ausgeschlossen. 

d)	 Die Berufung auf ein Mitverschulden im Sinne von § 254 BGB ist durch die 
vorstehenden Regelungen nicht ausgeschlossen.

2.	 Auftraggeber/Vertragspartner stellt ENERGY Media von jeglichen 
Inanspruchnahmen durch Dritte frei, die auf einem Schadensereignis beruhen, 
für das ENERGY Media gemäß den vorstehenden Regelungen in Ziff. 1 keine 
Haftung trifft. Die Freistellung umfasst auch im Rahmen der Verteidigung 
anfallende Rechtsanwaltsgebühren in angemessenem Umfang.

H.	Compliance-Bestimmungen der ENERGY Deutschland Gruppe – 
Sonderregelungen zur Bekämpfung von Korruption

1.	 ENERGY Media gehört der Konzernstruktur der ENERGY Deutschland Gruppe 
an, welche wiederum zur französischen Muttergesellschaft, der NRJ S.A.S., 
zugehörig ist. Als Bestandteil dieser Konzernstruktur ist ENERGY Media, wie auch 
alle anderen Unternehmen der ENERGY Deutschland Gruppe, zur Einhaltung 
der Gesetze und Vorschriften zur Bekämpfung von Korruption sowie damit 
einhergehend der selbst auferlegten Compliance-Bestimmungen der ENERGY 
Deutschland Gruppe, nämlich des „Antikorruptionskodex“, des „Verhaltenskodex“ 
sowie der „Bestimmungen bzgl. des konzerneigenen Hinweisgebersystems“, 
verpflichtet. ENERGY Media ist darüber hinaus dazu verpflichtet, ausschließlich 
mit Unternehmen zusammenzuarbeiten, die sich ebenfalls zur Bekämpfung von 
Korruption und zur Einhaltung der entsprechenden gesetzlichen Vorschriften 
sowie der o.g. Compliance-Bestimmungen der ENERGY Deutschland Gruppe 
verpflichtet haben.

2.	 Auftraggeber/Vertragspartner erklärt und garantiert, dass er sowie seine 
organschaftlichen Vertreter, leitenden Angestellten, festangestellten und/oder 
freien Mitarbeiter, Volontäre, Auszubildende und/oder Praktikanten weder 

gegen Gesetze, Sanktionen oder Vorschriften zur Bekämpfung von Bestechung, 
Korruption oder Geldwäsche noch gegen die Compliance-Bestimmungen 
der ENERGY Deutschland Gruppe, nämlich den „Antikorruptionskodex“, 
den „Verhaltenskodex“ sowie die „Bestimmungen bzgl. des konzerneigenen 
Hinweisgebersystems“, einseh- und abrufbar unter www.energy.de/compliance, 
verstoßen hat/haben und auch zukünftig nicht dagegen verstoßen wird/
werden.

3.	 Sowohl ENERGY Media als auch Auftraggeber/Vertragspartner steht überdies 
ein außerordentliches Kündigungsrecht dieser Vereinbarung zu für den Fall, 
dass die jeweils andere Partei gegen die oben genannten Grundsätze und 
Bedingungen aus H. Ziffer 1. und 2. verstößt.

J.	 Schlussbestimmungen
1.	 Änderungen und Ergänzungen dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen 

einschließlich dieser Bestimmung bedürfen der Schriftform. 
2.	 Sofern einzelne Teile der vorstehenden Bestimmungen unwirksam sind oder 

werden, bleibt die Wirksamkeit der übrigen Bestimmungen davon unberührt. 
Die Vertragsparteien verpflichten sich, unwirksame Bestimmungen unverzüglich 
im Wege einer ergänzenden Vereinbarung durch solche Abreden zu ersetzen, 
die dem wirtschaftlichen Ergebnis der unwirksamen Bestimmungen am 
nächsten kommen. Entsprechendes gilt für die Ausfüllung einer Regelungslücke.

3.	 Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-
Kaufrechts. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist Berlin. 

Stand September 2026



