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Aus Grunden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen mannlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. Samtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermaBen fur alle Geschlechter.



ENERGY MEDIA | UBERBLICK

ENERGY Media ist Vermarkter der international erfolgreichen Audiomarken ENERGY und NOSTALGIE.
Mit mehr als 30 Jahren Erfahrung positionieren wir Radio Werbung optimal am Markt und bieten individuelle Losungen.
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HIT MUSIC ONLY !

.. ist die groBte internationale Radiomarke
fur die junge, urbane Zielgruppe.

ENERGY ist bundesweit tber DAB+ und

regional an vielen Standorten zu hoéren:

Hamburg, Berlin, NRW, Region Stuttgart,
Muanchen, Nurnberg,

sowie online, Uber Smart Speaker und die ENERGY App.

NUR DIE GROSSTEN SONGS!

.. spielt die gréBten Songs der 80er Jahre und

erreicht damit die Zielgruppe der
35 bis 59-jahrigen.

NOSTALGIE ist deutschlandweit auf dem
zweiten DAB+ Bundesmux zu empfangen,

sowie online, Uber Smart Speaker und die
NOSTALGIE App.
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AUDIO | IMMER DABEI & WIRKUNGSVOLL

* Audio ist Massenmedium: z.B. héren 75% der Deutschen
(53 Mio.) taglich Radio und das durchschnittlich mehr als vier Stunden.

» Radiohérer sind ihren Sendern treu:
Durchschnittlich werden nur 1,9 Sender gehort.?

» Radio findet bei jungen Menschen Gehér:
60 % der 14 bis 29-Jahrigen horen taglich Radio.?

*  Werbung kommt an: Audiohorer nutzen keinen Adblocker und nutzen die
Werbepause nicht, um etwas anderes zu machen. Sie bleiben auch wahrend der
Werbung dran.

* Immer und Uberall verfugbar: Durch zahlreiche Ausspielwege und Aggregatoren
(z.B. Handy, Tablet, Autoradio u.v.m.) ist Audio das mobilste Medium und somit in
nahezu allen Lebenssituationen dabei.”

» Begleiterim Alltag: 74% der Horer konsumieren Audio wahrend ihrer taglichen
Rituale. Wenn die Ohren offen sind und der Kopf aufnahmebereit ist, kénnen
Markenbotschaften am besten wahrgenommen werden.”

*  Konsumrelevante Touchpoints: Audio wird den ganzen Tag Uber gehort, vor
allem in konsumrelevanten Situationen und bietet den letzten Werbekontakt vor
der Konsumentscheidung.

1) ma 2026 Audio |, Basis: TRW (Mo. — Fr.), VD (Mo. - Fr.), gesamt, 14+ Jahre, Radio gesamt
2) ma 2026 Audio |, Horer Gestern, Radio Gesamt, Mo. — Fr. ; 3) ma 2026 Audio |, Basis: TRW (Mo. — Fr.), 14 — 29 Jahre, Radio gesamt; 5) Audacy Rituals Survey durchgefihrt von Alter Agents, Juli 2022;



AUDIO | EINFACH, SCHNELL & ZUKUNFTSFAHIG

* Audio aktiviert & verkauft: Denn es ist das Abverkaufsmedium Nr. 1.
Als letzter Werbekontakt vor dem Einkauf erhéht Audio die Produkterinnerung
und setzt nachweisbare Kaufimpulse.

* Audio ist schnell & flexibel: Eine Audiokampagne lasst sich mit einem geringen
Abwicklungs- und Planungsaufwand rasch umsetzen und ermaoglicht,
Marketingziele kurzfristig zu kommunizieren.

In Zukunft noch schneller und direkt durch programmatisches Buchen.

» Audio ist sehr kosteneffizient: z.B. liegt der TKP von Radiowerbung bei
ca. 4,08€ — im intermedialen Vergleich das gunstigste Werbemedium.? Auch in
der Werbemittelproduktion. Somit kann eine kurzfristige Steigerung des ROI
generiert werden.

* Audio-Werbung ist zukunftsfahig: Veranderte Nutzungsgewohnheiten
ermoglichen neue Werbeformen und Ausspielwege z.B. Online Audio, Podcast,
Smart Speaker, App, In-Game Audio Ads, Dynamic Creative.

* Audio pusht online und erzielt eine Steigerung von durchschnittlich 43% des
Marken-Webtraffics. Kampagnen mit klaren call to actions fur Web oder App
generieren funfmal mehr Besuche oder einen héheren GRP?

* Audio ist klimafreundlich: Radio- bzw. Audiowerbung hat den geringsten CO2-
AusstoB aller Medien, auch weil die Werbemittelproduktion absolut
klimafreundlich ist.4

1) AS&S, RMS, 2020, ROI-Counter AUF www.audioeffekt.de; 2) Berechnung der Radiozentrale auf Basis der Leistungswerte 250 GRP, Radio, PZ, TZ, Plakat: ma 2021 Intermedia PLuS I. mds Online Planungstool
3) Radio to Web, Nielsen, TVTY, 2022; 4) Mediaplus, Green GRP-Rechner, Climatepartner tber Radiozentrale.de und Funkhaus Halle






ENERGY-HORER | RADIONUTZER & MARKENAFFIN

» Radio und Social Media sind mit 97% und 90% die meistgenutzten Medien bei
den ENERGY-Horern

* 50% der ENERGY-Ho6rer mogen Werbung im Radio im Vergleich zu 43% der
Gesamtbevolkerung

*  52% der ENERGY-Hbrer verfugen Uber ein monatliches HHNE von mehr als 4.000€
(Vergleich: 40% der Gesamtbevolkerung, 42% Horer kommerzielle Radiosender”)

*  Mit einem @-Alter'von 39,2 Jahren zahlen ENERGY-Horer zur werberelevanten
Zielgruppe (Vergleich Horer kommerzieller Radiosender*: @-Alter! 49,7 Jahre)

Ob Reisen, Mode oder Autos: ENERGY-Horer haben deutlich hdheres Interesse an
Produkten und planen haufiger Kaufe, Reisen oder Modernisierungen als die
Gesamtbevdlkerung und die Horer von kommerziellen Radiosendern”.

*  Marken finden Gehor; ENERGY-Horer schatzen die Qualitat von Markenartikeln

*  ENERGY-Horer interessieren sich am meisten fur regionale Ereignisse und
Geschehnisse vor Ort

»  Offen fur Neues: 60% der ENERGY- Horer probieren gerne neue Produkte aus

*  41% der ENERGY-Hérer machen sich mit ihrem Geld lieber ein schénes Leben,
anstatt es zu sparen, 49% der Gesamtbevolkerung teilen diese Einstellung

Quelle: b4p 2025 I, Basis: HpT (Mo. — Fr.), Dspr. Bevolkerung, 14+ Jahre, ENERGY HIT MUSIC ONLY ! National; ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, ENERGY HIT MUSIC ONLY ! National
1) D-Alter auf Basis WHK (Mo. = So.) "Werbefunk gesamt




ENERGY -HORER | STRUKTURDATEN

bis unter 2.000 EUR = 2.000 bis unter 3.000 EUR
m14—-19 Jahre  ®m 20 —49 Jahre 50+ Jahre ® 3.000 bis unter 4.000 EUR ® 4,000 EUR und mehr

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, Anteil der Alters- und Haushaltsnettoeinkommens-Gruppen (%)
"ENERGY HIT MUSIC ONLY ! National




ENERGY -HORER | STRUKTURDATEN

50%

49%

50%
51%

Manner

Frauen

(o)
20 — 49 Jahre 66%
B ENERGY*

1 Gesamtbevolkerung

20 — 39 Jahre

20 — 29 Jahre

Kinder im
Haushalt

44%

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, Anteil der Merkmale (%)
“ENERGY HIT MUSIC ONLY ! National



ENERGY -HORER | STRUKTURDATEN

] ' 44%
(Fach-) Hochschulreife 38%
24%

(Fach-) Hochschulabschluss 23%

" 70%
berufstatig 550g
in Ausbildung: 17%
Lehrling/Schuler/Student 1%
HHNE: 2.000 Euro und mehr
70%

HHNE: 3.000 Euro und mehr

HHNE: 4.000 Euro und mehr

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, Anteil der Merkmale (%)
“ENERGY HIT MUSIC ONLY ! National

W ENERGY*

1 Gesamtbevolkerung

88%
79%
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ENERGY | IN DEUTSCHLAND

VERBREITUNGSWEGE

ENERGY USPs

UKW

ENERGY BERLIN
ENERGY HAMBURG
ENERGY MUNCHEN
ENERGY NURNBERG

ENERGY REGION

STUTTGART

DIGITAL

DAB+
ENERGY DAB+ NATIONAL
BERLIN, HAMBURG, MUNCHEN, NURNBERG,
REGION STUTTGART, NRW

ONLINE
ENERGY.DE, ENERGY APP,
ALLE LIVESTREAMS , 40 GENRESTREAMS
SMART SPEAKER, SOCIAL MEDIA

KABEL

MARKEN-
RADIO

ENERGY IST DIE ERSTE
UND EINZIGE
EUROPAWEITE
RADIOMARKE

ZIELGRUPPEN-
RADIO

ORIENTIERUNG AUF
DIE JUNGEN
ERWACHSENEN
14 -39 JAHRE

URBAN, AKTIV,
KONSUMFREUDIG
TECHNISCH VERSIERT




ENERGY DAB+ NATIONAL | UBERBLICK

PROGRAMM
FORMAT: CHR
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE

HORERSCHAFT
@-ALTER™: 38,1 JAHRE

51% MANNER™
49% FRAUEN™

PREIS
@-PREIS (MO. — FR):
960,00€

Quelle: ma 2026 Audio |, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.); “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre

REICHWEITEN

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 4.864 TSD.
14 =39 JAHRE: 2.719 TSD.

HPW (MO. - 50.):
14+ JAHRE: 3.280 TSD.
14 =39 JAHRE: 1.859 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 1104 TSD.
14 =39 JAHRE: 665 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 108 TSD.
14 — 39 JAHRE: 67 TSD.



ENERGY DAB+ NATIONAL | TAGESVERLAUF

108

154
132 18
104 " 109
100
92 90 ) 94 91 87
82 26 82
68 73 69 71 71
56
45
34

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11 Uhr  11-12 Uhr  12-13 Uhr  13-14 Uhr  14-15 Uhr  15-16 Uhr 16-17 Uhr  17-18 Uhr D-STD

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.



ENERGY DAB+ NATIONAL | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG* SINGLE SPOTS:

ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 3,00 90, - 3,00 90,- 3,00 90,- Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 1000 300, 4,00 120,- 4,00 120,-

6-7 3600  1.080,- 9,00 270,- 4,00 120,- ECKPLATZIERUNG:
s e300 10 - 200 270, 700 210, Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 3700 1.110.- 300 3901 800 240~ klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 3200 960, 1600 480, 1800  540,- Sekundenpreis
10-11 2000 600, 1800 540, 1800  540,-
11-12 2100 630,- 1800 540, 16,00  480,-
12-13 2100 630,- 1800 540, 17,00 510,-
13-14 2200  660,- 1500 450, 100 330,-
14-15 2600  780,- 1500 450, 1200 360,-
15-16 4000 1.200,- 1000 300, 100 330,-
16-17 3900 1.170,- 1000 300, 100 330,-
17-18 2700 810,- 100 330,- 100 330,-
18-19 1800 540, 100 330,- 800 240,
19-20 1000 300,- 7,00 210, - 7,00 210,-
20-21 800 240, 7,00 210,- 7,00 210,-
21-22 400 120, 3,00 90,- 3,00 90,-
22-23 400 120,- 3,00 90,- 3,00 90,-
23-24 400  120,- 3,00 90,- 3,00 90,-

2 06-18 | 32,00| 960,—| 13,50| 405,—| 12,00|

“sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY HAMBURG |

UBERBLICK

Kreis Segeberg

Kreis
Pinneberg

Kreis
Stomam |
AN Kreis

) Herzogtum
Lauenburg

Hamburg
97.1 MHz

Landkreis
Stade

Landkreis Harburg

Quelle: ma 2026 Audio |, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.)

PROGRAMM HORERSCHAFT PREIS EMPFANG
FORMAT: CHR @-ALTER": 38,2 JAHRE @-PREIS (MO. - FR.): UKW, DAB+
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE 44% MANNER™ 225,00€ DI(\S/\I/TEABLE@OKQEEEI\DJETZ

56% FRAUEN™ / /
GESAMT HAMBURG"™
WHK (MO. - S0.): WHK (MO. - S0.):

14+ JAHRE: 722 TSD.
14 — 39 JAHRE: 418 TSD.

HPW (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 556 TSD.
14 — 39 JAHRE: 337 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 250 TSD.
14 — 39 JAHRE: 166 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 31 TSD.
14 — 39 JAHRE: 20 TSD.

14+ JAHRE: 605 TSD.
14 — 39 JAHRE: 345 TSD.

HPW (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 458 TSD.
14 — 39 JAHRE: 273 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 203 TSD.
14 — 39 JAHRE: 133 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 25 TSD.
14 — 39 JAHRE: 16 TSD.

; “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, "Ballungsraum Hamburg




ENERGY HAMBURG | TAGESVERLAUF

65

57

36
32

36
31
22
I19 19 17 19 17

16 15

27
24
22
19
I16 14 I I

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11 Uhr ~ 11-12 Uhr

12-13 Uhr

13-14 Uhr - 14-15 Uhr ~ 15-16 Uhr

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.

16-17 Uhr

39
34

17-18 Uhr

D-STD



ENERGY HAMBURG | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG* SINGLE SPOTS:

ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 1,00 30,- 1,00 30,- 1,00 30,- Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 2,00 60,- 1,00 30,- 1,00 30,-

6-7 10,00 300,- 2,00 60,- 2,00 60,- ECKPLATZIERUNG:
-5 1700 21 200 oS /00 el Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 800 240 300 90, 200 €0~ klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 5,50 165, - 450 135, 600 180, Sekundenpreis
10-11 4,50 135,- 550  165,- 700 210,
11-12 4,00 120,- 3,00 90,- 800 240,
12-13 5,00 150, - 3,00 90,- 400 120,
13-14 5,50 165,- 3,00 90,- 3,00 90, -
14-15 6,50 195, - 2,50 75, 3,00 90, -
15-16 7,00 210,- 2,50 75,- 3,00 90, -
16-17 800 240, 2,50 75,- 3,00 90, -
17-18 900 270, 2,50 75,- 3,00 90, -
18-19 4,00 120,- 2,50 75,- 3,00 90, -
19-20 3,00 90,- 150 45,- 2,00 60, -
20-21 150 45,- 150 45,- 150 45,-
21-22 150 45,- 150 45,- 150 45,-
22-23 150 45,- 150 45,- 150 45,-
23-24 150 45,- 150 45,- 150 45,-

‘sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY BERLIN | UBERBLICK

PROGRAMM HORERSCHAFT
FORMAT: CHR D-ALTER™ 40,3 JAHRE
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE 549% MANNER"

46% FRAUEN™

PREIS EMPFANG
@-PREIS (MO. = FR.): UKW, DAB+
315,00€ DIGITALES KABELNETZ

WEB, MOBIL, APP

Uckermark

Ostprignitz-
Ruppin

GESAMT

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 929 TSD.
14 =39 JAHRE: 480 TSD.

HPW (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 737 TSD.
14 =39 JAHRE: 394 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 353 TSD.
14 =39 JAHRE: 210 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 48 TSD.
14 — 39 JAHRE: 32 TSD.

Havelland
Markisch-Oderland

an der Havel

Frankfurt
(Oder)

BERLIN
103,4 mHz
Potsdam-

Mittelmark Oder-Spree

Teltow-
Flaming

Dahme-
Spreewald

BERLIN/BRANDENBURG "

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 875 TSD.
14 — 39 JAHRE: 453 TSD.

HPW (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 694 TSD.
14 =39 JAHRE: 372 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 332 TSD.
14 — 39 JAHRE: 200 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 45 TSD.
14 — 39 JAHRE: 31 TSD.

Quelle: ma 2026 Audio I, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.); “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, "*Region Berlin/Brandenburg




ENERGY BERLIN | TAGESVERLAUF

87

71

58

53 5D
48

44 44
41

53
45
42
38 37 36 38
30 29 30 31
. 27
21

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11 Uhr 11-12 Uhr 12-13Uhr 13-14 Uhr 14-15Uhr 15-16 Uhr 16-17 Uhr 17-18 Uhr

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.

D-STD



ENERGY BERLIN | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG* SINGLE SPOTS:
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 200 60, - 2,00 60, - 2,00 60, - Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
6-7 10,00 300,- 2,00 60,- 2,00 60,- ECKPLATZIERUNG:
78 2400 720~ /0 el - 00 o0 Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 100 330.- 300 90,- 600 180, klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 600  180,- 5,00 150, - 6,00 180, Sekundenpreis
10-11 600  180,- 6,00 180, 7,00 210,-
11-12 600  180,- 6,00 180, 6,00 180,
12-13 1000 300, 6,00 180, 5,00 150,
13-14 100 330,- 3,00 90,- 2,00 60,-
14-15 750 225,- 3,00 90,- 2,00 60,-
15-16 150 345, 3,00 90,- 2,00 60,-
16-17 1200 360, 3,00 90,- 2,00 60,-
17-18 100 330,- 6,00 180, - 2,00 60,-
18-19 800 240, 6,00 180, 3,00 90,-
19-20 500  150,- 4,00 120,- 3,00 90,-
20-21 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
21-22 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
22-23 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
23-24 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-

2 06-18 | 10,50|

‘sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY MUNCHEN | UBERBLICK

PROGRAMM HORERSCHAFT
FORMAT: CHR @-ALTER™ 41,8 JAHRE
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE 46% MANNER™

54% FRAUEN™

PREIS EMPFANG
@-PREIS (MO. = FR.): UKW, DAB+
300,00€ DIGITALES KABELNETZ

WEB, MOBIL, APP

Freising

GESAMT

Furstenfeld-

brucl Miinchen

WHK (MO. - S0O.):
14+ JAHRE: 816 TSD.

14 — 39 JAHRE: 417 TSD.

TRW (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 162 TSD.
14 =39 JAHRE: 84 TSD.

Miesbach D_STD (MO - FR)
Bad Téiz- 14+ JAHRE: 42 TSD.
Wolfratshausen ,|4 _ 39 JAHRE 29 TSD

Ebersberg

Starnberg

MUNCHEN"

WHK (MO. - S0O.):
14+ JAHRE: 587 TSD.
14 =39 JAHRE: 279 TSD.

TRW (MO. = FR.):
14+ JAHRE: 125 TSD.
14 — 39 JAHRE: 62 TSD.

D-STD (MO. - FR)):
14+ JAHRE: 33 TSD.
14 — 39 JAHRE: 21 TSD.

Quelle: FAB 2025, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo. — So.), "Basis: WHK (Mo. — So.), Stereoempfangsgebiet Minchen




ENERGY MUNCHEN | TAGESVERLAUF

52
42 42 42
40
3 36 36
31 28 30 30

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11Uhr  11-12 Uhr  12-13 Uhr = 13-14 Uhr  14-15 Uhr  15-16 Uhr

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

Quelle: FAB 2025, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), Stereoempfangsgebiet Mdnchen, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.

16-17 Uhr

28
26
21
16

17-18 Uhr

D-STD



ENERGY MUNCHEN | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG* SINGLE SPOTS:
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 200 60, - 2,00 60, - 2,00 60, - Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
6-7 11,00 330,- 2,00 60,- 2,00 60,- ECKPLATZIERUNG:
78 00 420, /0 el - 00 o0 Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 OO 450, 800 240~ 400 120~ klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 700 210,- 800 240, 5,00 150, Sekundenpreis
10-11 700 210,- 1000 300, 5,00 150,-
11-12 700 210,- 1200 360, 4,00 120,-
12-13 700 210,- 900  270,- 4,00 120,-
13-14 700 210,- 6,00 180, 4,00 120,-
14-15 500 150,- 6,00 180, 3,00 90,-
15-16 13,00 390, 3,00 90,- 3,00 90,-
16-17 1400 420, 3,00 90,- 3,00 90,-
17-18 13,00 390, 3,00 90,- 3,00 90,-
18-19 600  180,- 3,00 90,- 3,00 90,-
19-20 400 120, 3,00 90,- 2,00 60,-
20-21 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
21-22 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
22-23 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
23-24 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-

2 06-18 | 10,00| 300,—| 6,00| 180,—| 3,50| 105,-

‘sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY NURNBERG | UBERBLICK

Forchheim

Erlangen
Hochstadt

Neustadt a.d. Aisch-
Bad Windsheim

Landkreis Niirnberg
Firth 106.9 MHz

Landkreis Anshach Landkreis Roth

PROGRAMM HORERSCHAFT
FORMAT: CHR @-ALTER™ 40,7 JAHRE
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE 47% MANNER™

53% FRAUEN™

PREIS EMPFANG
@-PREIS (MO. = FR.): UKW, DAB+
175,00€ DIGITALES KABELNETZ

WEB, MOBIL, APP

Farth Niimberger Land

Neumarkt i.d. Oberpfalz

GESAMT

WHK (MO. - S0.):
14+ JAHRE: 398 TSD.
14 — 39 JAHRE: 202 TSD.

TRW (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 82 TSD.
14 =39 JAHRE: 40 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 20 TSD.
14 — 39 JAHRE: 12 TSD.

NURNBERG™

WHK (MO. - S0O.):
14+ JAHRE: 287 TSD.
14 =39 JAHRE: 151 TSD.

TRW (MO. = FR.):
14+ JAHRE: 62 TSD.
14 — 39 JAHRE: 26 TSD.

D-STD (MO. - FR)):
14+ JAHRE: 18 TSD.
14 — 39 JAHRE: 11 TSD.

Quelle: FAB 2025, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo. — So.), "Basis: WHK (Mo. — So.), Stereoempfangsgebiet Nurnberg



ENERGY NURNBERG | TAGESVERLAUF

32
25
21 22 22
19 19 18
17
15 16
12 13 13 13 14 14 13
11 11
8 9
6 6

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11 Uhr  11-12 Uhr  12-13 Uhr  13-14 Uhr  14-15 Uhr  15-16 Uhr 16-17 Uhr  17-18 Uhr

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

Quelle: FAB 2025, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), Stereoempfangsgebiet Ntrnberg, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.

D-STD



ENERGY NURNBERG | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG* SINGLE SPOTS:
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 100 30 - 100 30,- 100 30,- Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 2,00 60,- 100 30,- 100 30,-
6-7 5,00 150,- 1,00 30,- 1,00 30,- ECKPLATZIERUNG:
78 900 270, 100 =L~ 100 =0~ Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 800 240.- 350 105 350 105, klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 500  150,- 3,50 105, 3,50 105,- Sekundenpreis
10-11 500 150, 3,50 105,- 3,50 105,-
11-12 500  150,- 3,50 105, 3,50 105,-
12-13 500 150,- 2,50 75,- 2,50 75,-
13-14 500  150,- 2,50 75,- 2,50 75,-
14-15 500 150,- 2,50 75,- 2,50 75,-
15-16 600  180,- 2,50 75,- 2,50 75,-
16-17 600  180,- 2,00 60,- 2,00 60,-
17-18 600  180,- 2,00 60,- 2,00 60,-
18-19 3,00 90,- 2,00 60,- 2,00 60,-
19-20 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
20-21 150 45,- 150 45, 150 45,-
21-22 150 45,- 150 45,- 150 45,-
22-23 150 45,- 150 45,- 150 45,-
23-24 150 45,- 150 45, 150 45,-

‘sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY REGION STUTTGART | UBERBLICK

PROGRAMM HORERSCHAFT PREIS EMPFANG
FORMAT: CHR @-ALTER™ 39,2 JAHRE @D-PREIS (MO. = FR.): UKW, DAB+
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE 44% MANNER™ 220,00€ Dl%/\l/TEABLE[\igSEE;EETZ

56% FRAUEN™ ' '

LUDWIGSHAFING - = T

RHEIN-
NECKAR-KREIS
<100, TmHz

GESAMT

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 746 TSD.

14 =39 JAHRE: 408 TSD.

HPW (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 579 TSD.

14 =39 JAHRE: 307 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 241 TSD.

14 =39 JAHRE: 128 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 29 TSD.
14 =39 JAHRE: 16 TSD.

REGION STUTTGART "™

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 731 TSD.
14 — 39 JAHRE: 304 TSD.

HPW (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 564 TSD.
14 — 39 JAHRE: 304 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 235 TSD.
14 =39 JAHRE: 127 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 29 TSD.
14 — 39 JAHRE: 16 TSD.

Quelle: ma 2026 Audio I, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.); “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, ""Sendegebiet ENERGY Region Stuttgart




ENERGY REGION STUTTGART | TAGESVERLAUF

43
4 42
37
29 30 29
27 -
1 23 22
20 20 9
18 18
16
14 15
12
9 9 I g

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11 Uhr  11-12 Uhr  12-13 Uhr  13-14 Uhr  14-15 Uhr  15-16 Uhr 16-17 Uhr  17-18 Uhr D-STD

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.



ENERGY REGION STUTTGART | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG* SINGLE SPOTS:
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 150 45, 150 45,- 150 45, Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 400  120,- 150 45, 150 45,-
6-7 800  240,- 150 45, 150 45,- ECKPLATZIERUNG:
75 T o0 el 200 2l Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 800 240 200 60.- R 90,- klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 700 210,- 700 210,- 400 120,- Sekundenpreis
10-11 700 210,- 700 210,- 400 120,
11-12 650  195,- 1000 300, 400 120,
1213 450 135, 1000 300, 3,00 90,-
13-14 450  135,- 3,00 90,- 3,00 90,-
14-15 450  135,- 150 45,- 3,00 90,-
15-16 600  180,- 150 45, 2,50 75,-
16-17 1050 315, 150 45, 2,50 75,-
17-18 1050 315, 150 45,- 2,50 75,-
18-19 500 150,- 2,00 60,- 2,00 60,-
19-20 400 120, 2,00 60,- 2,00 60,-
20-21 150 45,- 150 45,- 150 45,-
21-22 150 45,- 150 45,- 150 45,-
22-23 150 45,- 150 45,- 150 45,-
23-24 150 45,- 150 45,- 150 45,-

4,00| 120,—| 3,00|

‘sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY NRW UBER DAB+ | UBERBLICK

dab

Nordrhein-
Westfalen

Quelle: ma 2026 Audio |, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.);

PROGRAMM 17 SENDERSTANDORTE PREIS
FORMAT: CHR Mobil: 93 % der Bevolkerung @-PREIS (MO. = FR.):
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE Stationar: 89% der Bevolkerung 270,00€

Autobahn: 98%

FAKTEN

*  36% der Haushalte in NRW haben mindestens ein DAB+-Empfangsgerat im Haushalt
oder Auto.

*  43% der Bevolkerung in Nordrhein-Westfalen nutzen DAB+, 18% sogar taglich.

VORTEILE

« Maximale Flexibilitat: Einzelbelegung fur landesweite WerbemaBnahmen oder
perfekte Erganzung fur nationale Kampagnen

« nahezu flachendeckende Verfugbarkeit des landesweiten Programms

 Markenbekanntheit durch nationale Sendermarke



ENERGY NRW UBER DAB+ | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG* SINGLE SPOTS:
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 100 30 - 100 30,- 100 30,- Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
6-7 10,00 300,- 2,00 60,- 2,00 60,- ECKPLATZIERUNG:
78 1200 360.- /0 el - 00 o0 Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 100 330.- 400 120.- 400 120~ klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 700 210,- 7,00 210, - 7,00 210,- Sekundenpreis
10-11 600  180,- 7,00 210, - 7,00 210,-
11-12 600  180,- 7,00 210, - 7,00 210,-
12-13 600  180,- 3,50 105, 3,50 105,-
13-14 600 180, 3,50 105, 3,50 105,-
14-15 600  180,- 3,00 90,- 3,00 90,-
15-16 600  180,- 3,00 90,- 3,00 90,-
16-17 1000 300, 3,00 90,- 3,00 90,-
17-18 1000 300, 3,00 90,- 3,00 90,-
18-19 500 150,- 3,00 90,- 3,00 90,-
19-20 400 120, 3,00 90,- 3,00 90,-
20-21 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
21-22 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
22-23 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
23-24 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-

2 06-18 | 8,00| 240,—| 4,00| 120,—| 4,00| 120,-

‘sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage







NOSTALGIE-HORER | RADIONUTZER & MARKENAFFIN

*  Radio ist mit 98% das meistgenutzte Medium in der Woche unter den NOSTALGIE-
Horern und 75% nutzen bereits taglich DAB+

* Internetradio: Ob Smartphone, Smartwatch oder Smart Speaker - die NOSTALGIE-
Horer nutzen gern und oft neueste digitale Technik fur den Radiokonsum

*  NOSTALGIE-H&rer machen sich mit ihrem Geld ein schénes Leben: besonders
interessieren sie sich dabei fir die neueste Technik und achten sehr auf die Umwelt.
Deutlich mehr als die Gesamtbevolkerung oder die Horer kommerzieller
Radiosender”.

«  Sehen sich als GenieBer: legen Wert auf gutes Essen und Trinken
»  Anschaffung von Haushaltsgeraten: gute Energieeffizienz ist wichtig
«  Offen fur Neues: 61% der NOSTALGIE-Horer probieren gerne neue Produkte aus

«  Einstellungen zum Einkauf: gern Produkte aus der Region und Bio-Lebensmittel

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. - Fr.), gesamt, 14+ Jahre, b4p 2025 I, Basis: HpT (Mo. — Fr.), Dspr. Bevolkerung 14+ Jahre;



NOSTALGIE | STRUKTURDATEN

m 14 —-34 Jahre ®m35-59 Jahre = 60+ Jahre

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. - Fr.), gesamt, 14+ Jahre, Anteil der Alters- und Haushaltsnettoeinkommens-Gruppen (%)

bis unter 2.000 EUR
m 3.000 bis unter 4.000 EUR

2.000 bis unter 3.000 EUR
® 4.000 EUR und mehr



NOSTALGIE-HORER | STRUKTURDATEN

O,
Manner >8%

Frauen

(o)
20-59 Jahre 1%
59%
(o)
20-49 Jahre 4%
Kinder im 31%
Haushalt 28%

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, Anteil der Merkmale (%)

B NOSTALGIE

m Gesamtbevolkerung



NOSTALGIE-HORER | STRUKTURDATEN

(Fach-) Hochschulreife

(Fach-) Hochschulabschluss

berufstatig

in Ausbildung:
Lehrling/Schuler/Student

HHNE: 3.000 Euro und mehr
HHNE: 4.000 Euro und mehr

HHNE: 5.000 Euro und mehr

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, Anteil der Merkmale (%)

50%
38%
36%
23%
69%
55%
69%
58%
53%
40%
39%

B NOSTALGIE

m Gesamtbevolkerung
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NOSTALGIE | IN DEUTSCHLAND

VERBREITUNGSWEGE

NOSTALGIE USPs

DIGITAL

DAB+
DEUTSCHLANDWEIT AUF KANAL DE2

ONLINE
NOSTALGIE-RADIO.DE
NOSTALGIE-LIVESTREAM , 10 GENRESTREAMS
SMART SPEAKER, SOCIAL MEDIA

KABEL

MARKE & ZIELGRUPPE

DIE GROSSTEN SONGS
GOOD VIBES
POSITIVE EMOTIONEN

35-59-JAHRIGE
DIGITAL VERNETZT UND KONSUMAFFIN

L
=

d!‘



NOSTALGIE | UBERBLICK

PROGRAMM
FORMAT: GOLD
ZIELGRUPPE: 35 — 59 JAHRE

HORERSCHAFT
@-ALTER™: 46,1 JAHRE

58% MANNER™
42% FRAUEN™

PREIS
@-PREIS (MO. - FR.):
450,00€

Quelle: ma 2026 Audio |, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.); “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre

REICHWEITEN

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 931 TSD.

35— 59 JAHRE: 485 TSD.

HPW (MO. - 50.):
14+ JAHRE: 686 TSD.

35— 59 JAHRE: 364 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 235 TSD.

35— 59 JAHRE: 126 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 23 TSD.

35— 59 JAHRE: 13 TSD.



NOSTALGIE | TAGESVERLAUF

43
32 32 32
23 23
18 19
15 15
. 12
| I I

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11 Uhr  11-12 Uhr  12-13 Uhr  13-14 Uhr = 14-15 Uhr = 15-16 Uhr  16-17 Uhr  17-18 Uhr D-STD

M 14+ Jahre

L
ek N
Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, Angabe in Tsd.



NOSTALGIE | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG* SINGLE SPOTS:
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 200 60. - 2,00 60, - 2,00 60,- Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 3,00 90,- 2,00 60,- 2,00 60,-
6-7 13,00 390,- 2,00 60,- 2,00 60,- ECKPLATZIERUNG:
78 2400 720, =00 Sl 00 el Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 2000 600.- 300 90,- 3,00 90~ klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 16,00  480,- 600 180, 600  180,- Sekundenpreis
10-11 950  285,- 600 180, 650 195,
11-12 1050 315, 7,00 210, 600 180,
12-13 1350 405, 350 105, 500 150,
13-14 1050 315, 350 105, 350 105,
14-15 1300 390, 350 105, 350 105,
15-16 1400 420, 350 105, 350 105,
16-17 1500  450,- 350 105, 350 105,
17-18 2100  630,- 350 105, 350 105,
18-19 600 180, 3,00 90,- 3,00 90,-
19-20 600 180, 3,00 90,- 3,00 90,-
20-21 400 120, 2,00 60,- 2,00 60,-
21-22 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
22-23 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-
23-24 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,-

2 06-18 | 15,00| 120,—| 4,00|

“sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage







ENERGY HIT MUSIC ONLY ! NATIONAL | UBERBLICK

PROGRAMM
FORMAT: CHR
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE

HORERSCHAFT
@-ALTER™: 39,2 JAHRE

50% MANNER™
50% FRAUEN™

NURNBERG

PREIS
@-PREIS (MO. — FR)):
1.740,00€

MUNCHEN

Quelle: ma 2026 Audio |, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.); “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre
ENERGY Hamburg, Berlin, Nurnberg, Minchen, Region Stuttgart, ENERGY NRW Uber DAB+ und ENERGY DAB+ National

REICHWEITEN

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 6.956 TSD.

14 — 39 JAHRE: 3.745 TSD.

HPW (MO. - 50.):
14+ JAHRE: 5.258 TSD.

14 — 39 JAHRE: 2.860 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 2.221 TSD.

14 =39 JAHRE: 1.266 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 264 TSD.
14 =39 JAHRE: 157 TSD.



ENERGY HIT MUSIC ONLY ! NATIONAL | TAGESVERLAUF

391
319
5 274 264
252 255 254
241 238
229
222 13
86 196 186 197 201 204
180 184 172 182

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-1T1Uhr  11-12 Uhr  12-13 Uhr  13-14 Uhr  14-15 Uhr  15-16 Uhr  16-17 Uhr  17-18 Uhr D-STD

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

£ty .
Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.
ENERGY Hamburg, Berlin, Nurnberg, Minchen, Region Stuttgart, ENERGY NRW Uber DAB+ und ENERGY DAB+ National



ENERGY HIT MUSIC ONLY ! NATIONAL | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG**
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT

0-5 7,00 210,- 7,00 210,- 7,00 210,-

5-6 17,00 510,- 9,00 270, 7,00 210,- KONVERGENZ: ENERGY AUDIO TOTAL

6-7 7000 2100, 13,00 390, 7,00 210,-

7-8 M500 3450 1600 480 1300  390.- ENERGY HIT MUSIC ONLY | NATIONAL + ONLINE AUDIO:
o St 20t L 2o00) 8402000 000 Gleichzeitige Buchung von ENERGY ONLINE AUDIO

9-10 4900  1470,- 4100 1230,- 3500 1.050,- : :

(Simulcast/Live- & GenreStreams).

10-11 3500  1050,- 5000 1.500,- 3400 1020,

11-12 3700 1110~ 4800 1440~ 3000  900,- , "
b 23800 1140 - 3600 1080 - 20,00 900 - ONLINE AUDIO: TKP 35,00€ Midroll; TKP 40,00€ Preroll

! ’ ! ! ’ ! ! ! “Abrechnung auf Basis TKP / Pre-Roll und Mid-Roll

13-14 4100 1230, 2800  840,- 2000  600,-

14-15 4300  1290,- 2600  780,- 2000 600, SINGLE SPOTS:

15-16 6600 1980- 1900  570,- 2000  600,- . .

iy v E——- ool 570 Py E—— Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen

/ - "~ ’ "~ ’ "~ . o) .

78 B = R Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
18-19 3500  1.050,- 2300  690,- 2200 660,

19-20 2300  690,- 1600  480,- 1600 480, ECKPLATZIERUNG:

20-21 1300 390~ 1200  360,- 100  330,- Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des klassischen
21-22 800  240,- 800  240,- 800  240,- Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den Sekundenpreis
22-23 800  240,- 800  240,- 800  240,-
23-24 800  240,- 800  240,- 800  240,-

2 06-18 |

58,00|

1.740,-

29,00|

870,—| 23,00|

ENERGY Hamburg, Berlin, Nurnberg, Minchen, Region Stuttgart, ENERGY NRW Uber DAB+ und ENERGY DAB+ National
‘sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY CITY KOMBI | UBERBLICK

PROGRAMM
FORMAT: CHR
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE

HORERSCHAFT
@-ALTER™: 39,0 JAHRE

50% MANNER™
50% FRAUEN™

NURNBERG PREIS

@-PREIS (MO. - FR.):
1.620,00€

MUNCHEN

Quelle: ma 2026 Audio I, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.); “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre
ENERGY Hamburg, Berlin, Nurnberg, Minchen, ENERGY NRW Uber DAB+ und ENERGY DAB+ National

REICHWEITEN

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 6.629 TSD.

14 — 39 JAHRE: 3.580 TSD.

HPW (MO. - 50.):
14+ JAHRE: 4.919 TSD.

14 — 39 JAHRE: 2.689 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 2.027 TSD.

14 =39 JAHRE: 1.1770 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 236 TSD.
14 — 39 JAHRE: 142 TSD.



ENERGY CITY KOMBI | TAGESVERLAUF

369
305
243 244
223 228 226 235 236
208 - 197
194
180 182 187 187
06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr  10-11 Uhr ~ 11-12 Uhr  12-13 Uhr  13-14 Uhr  14-15 Uhr  15-16 Uhr  16-17 Uhr  17-18 Uhr D-STD

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

e K
Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.
ENERGY Hamburg, Berlin, Nurnberg, Minchen, ENERGY NRW Uber DAB+ und ENERGY DAB+ National



ENERGY CITY KOMBI | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG** SINGLE SPOTS:
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 6,00 180,- 600  180,- 600  180,- Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 1400 420,- 600 180, 600 180,
6-7 6500  1.950,- 9,00 270, 600 180, ECKPLATZIERUNG:
-5 N LS s Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 6300 ~ 1890,- 2800 840~ 1700 510, klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 4500 1350, 3000 900, 3100 930, Sekundenpreis
10-11 3200 960, 3900 1170~ 3100 930,
1112 3500 1050 4300 1290 2800 840,
12-13 3800 1140~ 3800 1140~ 2800 840,
13-14 400 1230, 2600  780,- 2000  600,-
14-15 400  1230,- 2400  720,- 2000  600,-
15-16 5500  1.650,- 1850 555~ 1800  540,-
16-17 7200  2.160,- 1850  555- 2000  600,-
17-18 5300 1590, 2400 720, 2000 600,
18-19 3400 1020~ 1900 570~ 1600 480,
19-20 2000 600, 1500  450- 1300 390,
20-21 300 390~ 1,00  390,- 700 210,
21-22 800 240, 700 210, 700 210,
22-23 800 240, 700 210,- 700 210,-
23-24 800 240, 700 210,- 700 210,

2 06-18 |

54,00|

1.620,- | 26,00|

ENERGY Hamburg, Berlin, Nurnberg, Minchen, ENERGY NRW Uber DAB+ und ENERGY DAB+ National
‘sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY CITY KOMBI WEST | UBERBLICK

PROGRAMM
FORMAT: CHR
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE

HORERSCHAFT
@-ALTER™: 40,0 JAHRE

51% MANNER™
49% FRAUEN™

PREIS
@-PREIS (MO. — FR)):
735,00€

Quelle: ma 2026 Audio I, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.); “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre
ENERGY Hamburg, Nurnberg, Minchen, ENERGY NRW tber DAB+

REICHWEITEN

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 2.021 TSD.

14 =39 JAHRE: 1.052 TSD.

HPW (MO. - 50.):
14+ JAHRE: 1.596 TSD.
14 — 39 JAHRE: 840 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 701 TSD.
14 =39 JAHRE: 380 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 82 TSD.
14 =39 JAHRE: 45 TSD.



ENERGY CITY KOMBI WEST | TAGESVERLAUF

135

114 113
108

86

86
75

66

82
69 66
61 60
50 50 52 52 51
44
I 37 I 38 I 36

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11 Uhr  11-12 Uhr  12-13 Uhr  13-14 Uhr  14-15 Uhr  15-16 Uhr 16-17 Uhr  17-18 Uhr

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.
ENERGY Hamburg, Nurnberg, Munchen, ENERGY NRW tber DAB+

D-STD



ENERGY CITY KOMBI WEST | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG** SINGLE SPOTS:
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 400 120,- 4,00 120,- 4,00 120,- Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 6,00 180,- 400 120,- 400 120,-
6-7 32,00 960,- 6,00 180,- 4,00 120,- ECKPLATZIERUNG:
78 e e R O Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 2800 840~ HOO 450~ 950 285 klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 19,00 570,- 1400  420,- 1600 480, Sekundenpreis
10-11 1600 480, 2100 630, 1600  480,-
11-12 1600 480, 1900  570,- 1800  540,-
12-13 1600 480, 1300  390,- 100  330,-
13-14 1800 540, 1000  300,- 950  285,-
14-15 1800 540, 1000  300,- 900  270,-
15-16 2600  780,- 1000  300,- 900  270,-
16-17 3200  960,- 1000  300,- 950  285,-
17-18 3000 900, 1000  300,- 950  285,-
18-19 1500 450, 1000 300, 1000  300,-
19-20 800  240,- 700 210,- 700 210,-
20-21 6,00 180, - 600  180,- 600  180,-
21-22 6,00 180, - 600  180,- 600  180,-
22-23 6,00 180, - 600  180,- 600  180,-
23-24 6,00 180,- 600  180,- 600  180,-

2 06-18 | 24,50| 735,—| 12,00| 360,—| 10,50|

ENERGY Hamburg, Nurnberg, Munchen, ENERGY NRW tber DAB+
“sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY CITY KOMBI BAYERN | UBERBLICK

PROGRAMM
FORMAT: CHR
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE

HORERSCHAFT
@-ALTER™: 40,2 JAHRE

51% MANNER™
49% FRAUEN™

PREIS
@-PREIS (MO. — FR)):
450,00€

Quelle: ma 2026 Audio I, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.); “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre
ENERGY Nurnberg, Minchen

REICHWEITEN

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 1.094 TSD.

14 =39 JAHRE: 553 TSD.

HPW (MO. - 50.):
14+ JAHRE: 857 TSD.

14 — 39 JAHRE: 434 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 339 TSD.
14 =39 JAHRE: 171 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 35 TSD.
14 — 39 JAHRE: 18 TSD.



ENERGY CITY KOMBI BAYERN | TAGESVERLAUF

56
51
4
38 37
1 33
30
28
26
) 23
19 19 20
17
13 13
10 11
8

I
06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11 Uhr  11-12 Uhr  12-13 Uhr  13-14 Uhr  14-15 Uhr  15-16 Uhr 16-17 Uhr  17-18 Uhr D-STD

B 14+ Jahre W14 - 49 Jahre

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, 14 — 49 Jahre; Angabe in Tsd.
ENERGY Nurnberg, Munchen



ENERGY CITY KOMBI BAYERN | PREISE 2026

MONTAG-FREITAG SAMSTAG SONNTAG** SINGLE SPOTS:
ZEITSCHIENE €/SPOT €/SPOT €/SPOT Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
0-5 2,00 60,- 2,00 60,- 2,00 60,- Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis
5-6 3,00 90,- 2,00 60,- 2,00 60, -
6-7 1600  480,- 3,00 90,- 2,00 60,- ECKPLATZIERUNG:
-5 2220 670 =400 210, 5100 20 Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
89 2000 €00~ 1000 300~ 600 180 klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
9-10 150 345, 900 270, 600 180, Sekundenpreis
10-11 100 330- 1300 390, 700 210,
11-12 100 330- 1400 420, 700 210,-
12-13 100 330,- 100  330,- 500  150,-
13-14 100 330, 800 240, 500  150,-
14-15 950 285, 800 240, 500 150,-
15-16 1850  555,- 400 120, 500  150,-
16-17 1950  585,- 350 105,- 450 135,
17-18 1850  555,- 350 105,- 450 135,
18-19 7,00 210, - 400 120, 400 120,
19-20 4,00 120,- 400 120, 3,00 90, -
20-21 3,00 90,- 3,00 90,- 3,00 90, -
21-22 3,00 90,- 3,00 90,- 3,00 90, -
22-23 3,00 90,- 3,00 90,- 3,00 90, -
23-24 3,00 90,- 3,00 90,- 3,00 90, -

2 06-18 | 15,00| 225,—| 5,00|

ENERGY Nurnberg und Munchen,
‘sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwsSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage




ENERGY HIT MUSIC ONLY ! PLUS | UBERBLICK

PROGRAMM
FORMAT: CHR/GOLD
ZIELGRUPPE: 14 — 59 JAHRE

HORERSCHAFT
@-ALTER": 39,1 JAHRE

51% MANNER™
49% FRAUEN™

PREIS
@-PREIS (MO. — FR)):
1.635,00€

Quelle: ma 2025 Audio |, @-Preis 2025 (Mo. — Fr., 6 — 18 Uhr, 30 Sek.); "Basis: WHK (Mo — So.); “Basis: HpT (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre
ENERGY Hamburg, Berlin, Nurnberg, Minchen, Region Stuttgart, ENERGY NRW Uber DAB+ und ENERGY DAB+ National , NOSTALGIE

REICHWEITEN

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 7.660 TSD.

14 =59 JAHRE: 6.707 TSD.

HPW (MO. - 50.):
14+ JAHRE: 5.822 TSD.

14 =59 JAHRE: 5.115 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 2.438 TSD.

14 =59 JAHRE: 2.163 TSD.

D-STD (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 287 TSD.
14 =59 JAHRE: 257 TSD.



ENERGY HIT MUSIC ONLY ! PLUS | TAGESVERLAUF

409
375
315 317
285 287 283 287
261 255 263 261 266 260 257
236 227 236 232 243
205
176 187 190

I I160 |164

06-07 Uhr 07-08 Uhr 08-09 Uhr 09-10 Uhr 10-11Uhr  11-12 Uhr  12-13 Uhr  13-14 Uhr  14-15 Uhr  15-16 Uhr  16-17 Uhr  17-18 Uhr D-STD

W 14+ Jahre 14 — 59 Jahre

ek .
Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Einzelstunden (Mo. — Fr.), gesamt, 14+ Jahre, 14 — 59 Jahre; Angabe in Tsd.
ENERGY Hamburg, Berlin, Nurnberg, Minchen, Region Stuttgart, ENERGY NRW uber DAB+ und ENERGY DAB+ National, NOSTALGIE



ZEITSCHIENE

0-5
5-6
6-7
7-8
8-9
9-10
10-1
1-12
12-13
13-14
14-15
15-16
16-17
17-18
18-19
19-20
20-21
21-22
22-23
23-24

2 06-18 |

MONTAG-FREITAG

8,00
18,00
74,00
121,00
74,00
52,00
35,00
39,00
41,00
41,00
48,00
66,00
77,00
64,00
39,00
26,00
15,00
9,00
9,00
8,00

6LOO|

€/SPOT

240,-
540,-
2.220,-
3.630,-
2.220,-
1.560,-
1.050,-
1.170,-
1.230,-
1.230,-
1.440,-
1.980,-
2.310,-
1.920,-
1.170,-
780,-
450,-
270,-
270,-
240,-

1.830,—|

SAMSTAG
€/SPOT
8,00 240,-
8,00 240,-
10,00 300,-
18,00 540,-
31,00 930,-
40,00 1.200,-
48,00 1.440,-
53,00 1.590,-
39,00 1.170,-
30,00 900,-
26,00 780,-
20,00 600,-
20,00 600,-
25,00 750,-
20,00 600,-
17,00 510,-
13,00 390,-
8,00 240,-
8,00 240,-
8,00 240,-

3Q00|

900;|

SONNTAG**

8,00
8,00
8,00
14,00
20,00
36,00
36,00
34,00
32,00
20,00
22,00
20,00
22,00
24,00
18,00
16,00
8,00
8,00
8,00
8,00

240@

240,-
240,-
240,-
420,-
600,-
1.080,-
1.080,-
1.020,-
960,-
600,-
660,-
600,-
660,-
720,-
540,-
480,-
240,-
240,-
240,-
240,-

ENERGY Hamburg, Berlin, Nurnberg, Minchen, Region Stuttgart, ENERGY NRW Uber DAB+ und ENERGY DAB+ National , NOSTALGIE
“sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; Schreibfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage

ENERGY HIT MUSIC ONLY ! PLUS | PREISE 2026

SINGLE SPOTS:
Alleinstellung des Spots auBerhalb des klassischen
Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekundenpreis

ECKPLATZIERUNG:

Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf den
Sekundenpreis




i




ONLINE AUDIO |IN DEUTSCHLAND

76% 83%

DER DEUTSCHEN NUTZEN NUTZEN ONLINE AUDIO DER ENERGY*-HORER NUTZEN FUR DEN AUDIO-
ONLINE AUDIO UNTERWEGS NUTZEN WEBRADIQO' KONSUM IHR SMARTPHONE

Quelle: Bericht Online-Audio-Monitor 2025, Basis: Personen ab 14 Jahren bzw. Online Audio-Nutzer ab 14 Jahren in Deutschland;
'ma 2026 Audio |, Basis: Gesamt, 14+, HpT (Mo. — Fr.), Internetradionutzung Uber ein stationares oder mobiles Gerat, Angaben in %
“ENERGY HIT MUSIC ONLY ! National



ENERGY ONLINE AUDIO | MAXIMALE VIELFALT
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ENERGY-ONLINE-AUDIO -NUTZER | STRUKTURDATEN

=

-
.

bis unter 2.000 EUR m 2 000 bis unter 3.000 EUR
m 3.000 bis unter 4.000 EUR m 4.000 EUR und mehr

m 14-19 Jahre m 20-49 Jahre 50+ Jahre

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. = Fr.), Vollbelegung, 14+ Jahre; Anteil der Alters- und Haushaltsnettoeinkommens-Gruppen (%);
*ENERGY Online Audio



ENERGY-ONLINE-AUDIO -NUTZER | STRUKTURDATEN

(o)
Manner _ 61%
- N 39%

rauen

O,
50-49 1anre T, 67%

42% W ENERGY*

50-39 Janre TR, 49% Gesamtbevolkerung
(o)
5029 Jarre TR 22%

Kinder im - | 1%

Haushalt 28%

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. = Fr.), Vollbelegung, 14+ Jahre, Anteil der Merkmale in %;
*ENERGY Online Audio



ENERGY-ONLINE-AUDIO -NUTZER | STRUKTURDATEN

) - [ /5%

(Fach-)Hochschulreife 38%

] N 30%
(Fach-)Hochschulabschluss 239

perufstati [T — 7%
in Ausbildung: | 4% W ENERGY®
Lehrling/Schiler/Student 1% Gesamtbevolkerung

. e 83%
HHNE: 2.000 Euro und mehr 79%

| 1
HHNE: 3.000 Euro und mehr 62%

58%
. — 48%
HHNE: 4.000 Euro und mehr 40%

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: HpT (Mo. — Fr.), Vollbelegung, 14+ Jahre, Anteil der Merkmale in %
*ENERGY Online Audio



ENERGY ONLINE AUDIO | UBERBLICK

‘zfa
é? L;W str a
streams

Quelle: ma 2026 Audio |, Basis: Vollbelegung, Preise 2025 (Abrechnung auf Basis TKP / max. Spotlange 30 Sek.)
*ENERGY Live- und Genrestreams; **Basis: WHK (Mo. — So.); ***Basis: HpT (Mo. — Fr.), Vollbelegung, 14+ Jahre

PROGRAMM
FORMAT: CHR
ZIELGRUPPE: 14 — 39 JAHRE

HORERSCHAFT TKP
@-ALTER": 39,4 JAHRE Pre-Stream: 40,00€
61% MANNER™ In-Stream: 35,00€

39% FRAUEN™

GESAMT

WHK (MO. - SO.):
14+ JAHRE: 304 TSD.
14 =39 JAHRE: 173 TSD.

HPW (MO. - 50.):
14+ JAHRE: 282 TSD.
14 — 39 JAHRE: 158 TSD.

HPT (MO. - FR.):
14+ JAHRE: 159 TSD.
14 =39 JAHRE: 93 TSD.



NOSTALGIE ONLINE AUDIO | NUR DIE GROSSTEN SONGS

NOSTALGIE

y S
NOSTALGIE | =" -
DISCO FEVER

@  Nosia
N-
@

Hom -
i .’.\vz TV

N g

BESTOF60'S W BEST OF 70°S POP ROCK 80

NOSTALGIE NOSTALGIE NOSTALGIE

SAY

NEW WAVE CLASSICR'N'B

NOSTALGIE-LIVESTREAM T THEMENPODCAST
14 GENRESTREAMS



ENERGY MEDIA ONLINE AUDIO" | WERBEMOGLICHKEITEN

WERBEFORMEN

PRE-STREAM AUDIO-SPOT
Der Audio-Spot wird unmittelbar vor dem Start des
Livestreams als Pre-Stream ausgestrahlt..

IN-STREAM AUDIO-SPOT
Der Audio-Spot wird als In-Stream innerhalb der
Genrestreams im Programm eingebettet.

PRE-STREAM DISPLAY AD
Zum Audio wird zuséatzlich ein Banner synchron
ausgespielt.

TRACKING

Exakte Messung der erzielten Reichweite bzw. Ad
Impressions Uber den Ad-Server fur eine
kontaktgenaue Abrechnung.

TARGETING OPTIONEN

GEO TARGETING
Nielsen-Gebiete, Bundeslander, Regionen oder
Stadte

SOZIO TARGETING
z.B. Geschlecht und Altersgruppen

CHANNEL TARGETING
z.B. Musikgenres, Zielgruppen, Livestreams

DEVICE TARGETING
Website oder mobil

ZEIT TARGETING
Genauer Auslieferungszeitraum nach speziellen
Tagen oder Tageszeiten bzw. Zeitschienen.

PREISE

PRE-STREAM
LIVESTREAMS, PODCAST 40€

IN-STREAM
GENRESTREAMS 35€

PRE-STREAM DISPLAY AD 65€
Livestreams, synchronisierte Ausspielung

TARGETING AUFSCHLAG +5€

Kombination der Targeting-Optionen ist moglich. Preise 2025, Basis: Vollbelegung (Abrechnung auf Basis TKP / max. Spotlange 30 Sek)
"ENERGY & NOSTALGIE Live- und Genrestreams




ANSPRECHPARTNER

RUTH MEISSNER
Sales Marketingleitung

Tel 040/ 48 0019 - 41
Mobil 0173 / 96 8116 80

r.meissner@energy.de

ENERGY MEDIA
GMBH

Winterhuder Marktplatz 6-7
22299 Hamburg
www.energymedia.de

GUIDO SONNEN
Nationaler Verkaufsleiter
Nielsen 2

Tel 0221/ 298 39 — 494
Mobil 0172 / 2625460

g.sonnen@energy.de

- ENERGY MEDIA

GMBH

" Im Mediapark 4a
- 50670 Koln

www.energymedia.de

. N

NAIM TUPELLA
Stellv. Nationaler
Verkaufsleiter

Nielsen 3b, 4

Tel 089 /2319 07 - 61
Mobil 0172 / 40 542 08
n.tupella@energy.de

ENERGY MEDIA
GMBH
LeopoldstraBe 158
80804 Munchen
www.energymedia.de

-

2

HOLGER HAASE
Key Account Manager
Special Operations
Nielsen 2, 3a

Tel 0221/ 298 39 - 494
Mobil 0176 /123 707 02
h.haase@energy.de

: ENERGY MEDIA
- GMBH

Im Mediapark 4a
50670 KéIn
www.energymedia.de

NADIN HORNBERGER
Key Account Managerin
Special Operations

Nielsen 1,5,6,7

Tel 030 / 254 35 - 255
Mobil 0176 /123 707 13
n.hornberger@energy.de

ENERGY MEDIA
GMBH
Tauentzienstral3e 16
10789 Berlin
www.energymedia.de

P
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