








WEBRADIO

GENERATION KOPFHORER

Wer Webradio hort, ist unterwegs immer
bestens unterhalten und informiert. Den
Kopfhérer am Ohr und das Smartphone im
Blick verpasst die junge, mobile und kauf-
kraftige Nutzerschaft keine Trends und
Neuigkeiten. Der Lieblingssong wird zum
Begleiter firs Online-Shopping auf dem Weg

zur Uni, ins Blro oder zur Verabredung.

THEMATISCHE VIELFALT

Online und mobil haben die User die Wahl
zwischen den Programmen aus den ENERGY-
Metropolen, dem nationalen
ENERGY Digital und

Musikchannels verschiedenster Genres. Hier

Programm
zahlreichen

trifft zum Beispiel deutschsprachiger Pop
und HipHop auf internationalen Rock und
Reggae. Fir die morgendliche Fitness-
Session ist genauso etwas dabei wie fur den

Biroalltag und die After-Work-Hour.

LEISTUNGSSTARK

Die Webradios sind online und Uber die
ENERGY-App abrufbar. Bereits uber 6
Mio. Mal wurde die App installiert. Im Jahr
generieren die ENERGY-Livestreams und
Genrechannels  Gber 21 Mio. Webradio-
Ilhre  Werbebotschaft wird als
Pre- oder Mid-Roll eingesetzt und nach
konkreten Kriterien ausgeliefert: Anzahl von

sessions®,

Ad-Impressions, bestimmte Regionen, End-
gerate und sogar IP-Adressen konnen ange-
steuert werden. So sprechen Sie garantiert
nur die Horer an, die zu lhrer Zielgruppe ge-
horen!

*Quelle: ma 2019 IP Audio |-1V, Basis: @-Sessions pro Monat, Inland, hochgerechnet auf 12 Monate.



SOCIAL MEDIA

ENERGY IST PERSONLICH
AUTHENTISCH & ANSPRECHBAR

ENERGY steht im standigen Kontakt und Austausch mit
den Horern und hat tber eine Million Fans, Follower und
Abonnenten  bei  Facebook, Twitter, Instagram und
YouTube. Auch lhre Kampagne profitiert von der standigen
Kommunikation mit den Hérern. Uber direkte Verlinkungen
zu den Communities oder auch Facebook-Posts wird ein
zusatzlicher  Kommunikationsweg ~ im ~ Rahmen  von

crossmedialen Kampagnen geschaffen.
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HIT MUSIC ONLY !



KOSTENUBERSICHT

ENERGY REGION STUTTGART 2020/ UKW (gultig ab 1. Januar 2020)

Preise im Jahresdurchschnitt nur zur Information

SINGLE-SPOTS

ECK-PLATZIERUNG

PREISE | MO-FR  MO-FR SA SA SO* so*

UHRZEIT | €/SEK  €/30SEK | €/SEK  €/30SEK | €/SEK  €/30 SEK
0-5 Uhr 1,50 45, - 1,50 45, 1,50 45, -
5-6 Uhr 2,00 60,- 2,00 60.,- 2,00 60,-
6-7Uhr | 12,00 360,- 2,00 60, - 2,00 60,-
7-8Uhr | 18,00 540,- 4,00 120,- 2,00 60,-
8-9Uhr | 11,00 330, 6,50 195 - 2,00 60,-
9-10 Uhr 5,00 150,- 6,50 195,- 4,00 120,-
10-11 Uhr 4,50 135,- 9,00 270,- 5,00 150,-
11-12 Uhr 4,50 135,- 7,00 210, 4,00 120,-
12-13 Uhr 5,00 150,- 6,00 180, - 3,00 90,-
13-14 Uhr 6,00 180,- 6,00 180,- 3,00 90,-
14-15 Uhr 7,00 210,- 6,00 180,- 3,00 90,-
15-16 Uhr 7,00 210, 4,00 120,- 3,00 90,-
16-17 Unr | 10,00 300,- 3,00 90,- 2,00 60,-
17-18 Uhr | 10,00 300,- 4,00 120,- 3,00 90,-
18-19 Uhr 6,00 180,- 4,00 120,- 3,00 90,-
19-20 Uhr 5,00 150,- 4,00 120,- 3,00 90,-
20-21 Uhr 3,00 90,- 2,00 60,- 2,00 60,-
21-22 Uhr 1,50 45,- 2,00 60,- 2,00 60,-
22-23 Uhr 1,50 45, - 1,50 45, 1,50 45, -
23-24 Uhr 150 45 - 1,50 a5- 150 45 -

Rabatte auf Anfrage

*sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; Druckfehler vorbehalten

Alleinstellung des Spots auBBerhalb des klassischen
Werbeblocks mit 50% Aufschlag auf den Sekun-

Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
klassischen Werbeblocks mit 20% Aufschlag auf

den Sekundenpreis.
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HIT MUSIC ONLY !



TARIFE

ENERGY REGION STUTTGART 2020 / UKW (giittig ab 1. Januar 2020)

Einschaltpreise nach Saison

JANUAR, FEBRUAR, AUGUST MAI, JUNI, JULI MARZ, APRIL, SEPT, OKT., NOV., DEZ

MO-MI DO-FR SA SO* DO-FR SA so* | MO-MI DO-FR SA SO*
€/SEK €/SEK €/SEK €/SEK| €/SEK €/SEK €/SEK €/SEK| €/SEK €/SEK €/SEK €/SEK

PREISE
UHRZEIT

0-5 Uhr 1,40 1,50 1,40 1,40 1,50 1,50 1,50 | 1,50 1,50 1,60 | 1,50 1,50

5-6 Uhr 1,90 2,00 1,90 1,90 2,00 2,10 | 2,00 | 2,00 2,00 2,10 | 2,10 | 2,10
6-7 Uhr 11,20 | 11,70 1,90 1,90 11,80 | 12,40 | 2,00 | 2,00 12,10 | 12,70 | 2,10 | 2,10
7-8 Uhr 16,80 | 17,60 3,80 1,90 17,60 | 18,50 | 4,00 | 2,00 18,10 | 19,00 | 4,10 | 2,10
8-9 Uhr 10,20 | 10,80 6,20 1,90 10,80 | 11,30 | 6,50 | 2,00 11,00 | 11,60 | 6,70 | 2,10
9-10 Uhr 4,70 4,90 6,20 | 3,80 4,90 520 | 6,50 | 4,00 5,00 530 | 6,70 | 4,10
10-11 Uhr 4,20 4,40 8,60 | 4,80 4,40 4,60 | 9,00 | 5,00 4,50 4,80 | 9,20 | 5,10
11-12 Uhr 4,20 4,40 6,70 | 3,80 4,40 4,60 | 7,00 | 4,00 4,50 4,80 | 7,20 | 4,10
12-13 Uhr 4,70 4,90 5,70 | 2,90 4,90 5,20 | 6,00 | 3,00 5,00 530 | 6,20 | 3,10
13-14 Uhr 5,60 5,90 5,70 | 2,90 5,90 6,20 | 6,00 | 3,00 6,00 6,30 | 6,20 | 3,10
14-15 Uhr 6,50 6,80 5,70 | 2,90 6,90 7,20 | 6,00 | 3,00 7,00 7,40 | 6,20 | 3,10
15-16 Uhr 6,50 6,80 3,80 | 2,90 6,90 7,20 | 4,00 | 3,00 7,00 7,40 | 4,10 | 3,10
16-17 Uhr 9,30 9,80 2,90 1,90 9,80 | 10,30 | 3,00 | 2,00 10,00 | 10,60 | 3,10 | 2,10
17-18 Uhr 9,30 9,80 3,80 | 2,90 9,80 | 10,30 | 4,00 | 3,00 10,00 | 10,60 | 4,10 | 3,10
18-19 Uhr 5,60 5,90 3,80 | 2,90 5,90 6,20 | 4,00 | 3,00 6,00 6,30 | 4,10 | 3,10
19-20 Uhr 4,70 4,90 3,80 | 2,90 4,90 5,20 | 4,00 | 3,00 5,00 5,30 | 4,10 | 3,10
20-21 Uhr 2,80 2,90 1,90 1,90 2,90 3,10 | 2,00 | 2,00 3,00 3,20 | 2,10 | 2,10
21-22 Uhr 1,40 1,50 1,90 1,90 1,50 1,50 | 2,00 | 2,00 1,50 1,60 | 2,10 | 2,10
22-23 Uhr 1,40 1,50 1,40 1,40 1,50 1,50 1,50 | 1,50 1,50 1,60 | 1,50 1,50 v
23-24 Uhr 1,40 1,50 1,40 1,40 1,50 1,50 1,50 | 1,50 1,50 1,60 | 1,50 1,50 Euﬁﬂﬁ

©06-18UHR| 777 8,15 5,08 2,88 818 858 533 3,00 8,35 8,82 549 3,10

“sowie Feiertag; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; Druckfehler vorbehalten; Rabatte auf Anfrage HIT MUSIC ONLY !



TARIFE

ENERGY REGION STUTTGART 2020 / UKW (giittig ab 1. Januar 2020)

Einschaltpreise fiir Teilbelegung 100,7

PREISE MO-FR MO-FR SA SA SO* SO*
UHRZEIT €/SEK €/30 SEK €/SEK €/30 SEK €/SEK  €/30SEK

0-5 Uhr 0,90 27,- 0,90 27,- 0,90 27,- SINGLE-SPOTS
5-6 Uhr 1,20 36,- 1,20 36,- 1,20 36,- Alleinstellung dgs Sp.ots auf3erhalb des klassischen
6-7 Uhr 720 216,- 1,20 36,- 1,20 36,- X\éir:it“)fcks mit 50% Aufschlag auf den Sekun
7-8 Uhr 10,80 324,- 2,40 72,- 1,20 36,-
8-9 Uhr 6,60 198,- 3,90 117,- 1,20 36,- ECK-PLATZIERUNG
9-10 Uhr 3,00 90,- 3,90 117,- 2,40 72,- Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des

10-11 Uhr 2,70 81,- 5,40 162,- 3,00 90, - l;\assésc:end Werbgblocks mit 20% Aufschlag auf

11-12 Uhr 2,70 81 - 4,20 126,- 2,40 72 e estundenpres.

12-13 Uhr 3,00 90,- 3,60 108, - 1,80 54, -

13-14 Uhr 3,60 108,- 3,60 108,- 1,80 54,-

14-15 Uhr 4,20 126,- 3,60 108,- 1,80 54,-

15-16 Uhr 4,20 126,- 2,40 72,- 1,80 54,-

16-17 Uhr 6,00 180,- 1,80 54,- 1,20 36,-

17-18 Uhr 6,00 180,- 2,40 72,- 1,80 54,-

18-19 Uhr 3,60 108,- 2,40 72,- 1,80 54,-

19-20 Uhr 3,00 90,- 2,40 72,- 1,80 54,-

20-21 Uhr 1,80 54,- 1,20 36,- 1,20 36,-

21-22 Uhr 0,90 27,- 1,20 36,- 1,20 36,-

22-23 Uhr 0,90 27,- 0,90 27,- 0,90 27,-

23-24 Uhr 0,90 27,- 0,90 27,- 0,90 27,-

o

*sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; Druckfehler vorbehalten

Rabatte auf Anfrage HIT MUSIC ONLY !



TARIFE

ENERGY REGION STUTTGART 2020 / UKW (giittig ab 1. Januar 2020)

Einschaltpreise fiir Rems-Murr-Kreis

PREISE | MO-FR  MO-FR SA SA so* so*
UHRZEIT €/SEK €/30 SEK €/SEK €/30 SEK €/SEK €/30 SEK
0-5 Uhr 0,80 24,- 0,80 24,- 0,80 24,- SINGLE-SPOTS
5-6 Uhr 1,00 30,- 1,00 30,- 1,00 30,- Alleinstellung dgs Sp.ots auf3erhalb des klassischen
6-7 Uhr 6.10 183,- 1,00 30.- 1,00 30,- Z\t/;r:)reet‘;\écks mit 50% Aufschlag auf den Sekun-
7-8 Uhr 9,10 273,- 2,00 60,- 1,00 30,-
8-9 Uhr 5,50 165,- 3,30 99,- 1,00 30,- ECK-PLATZIERUNG
9-10 Uhr 2,60 78,- 3,30 99, - 2,10 63,- Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
10-11 Uhr 2,30 69,- 4,60 138,- 2,60 78,- l;\asséscllwend Werbgbbcks mit 20% Aufschlag auf
11-12 Unr 2,30 69,- 3,60 108,- 2,10 63, e
12-13 Uhr 2,60 78,- 3,10 93,- 1,50 45,-
13-14 Uhr 3,10 93,- 3,10 93,- 1,50 45,-
14-15 Uhr 3,60 108,- 3,10 93,- 1,50 45,-
15-16 Uhr 3,60 108,- 2,00 60,- 1,50 45,-
16-17 Uhr 5,10 153,- 1,50 45,- 1,00 30,-
17-18 Uhr 5,10 153,- 2,00 60,- 1,50 45,-
18-19 Uhr 3,10 93,- 2,00 60,- 1,50 45, -
19-20 Uhr 2,60 78,- 2,00 60,- 1,50 45,-
20-21 Uhr 1,50 45,- 1,00 30,- 1,00 30,-
21-22 Uhr 0,80 24,- 1,00 30,- 1,00 30,-
22-23 Uhr 0,80 24,- 0,80 24,- 0,80 24,-
23-24 Uhr 0,80 24,- 0,80 24,- 0,80 24 -

[
006-18UHR| 4,25 127,50 2,72 81,50 1,53 45,75 - §

*sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; Druckfehler vorbehalten

Rabatte auf Anfrage HIT MUSIC ONLY !



TARIFE

ENERGY REGION STUTTGART 2020 / UKW (giittig ab 1. Januar 2020)

Einschaltpreise fiir Boblingen

PREISE | MO-FR  MO-FR SA SA so* so*
UHRZEIT €/SEK €/30 SEK €/SEK €/30 SEK €/SEK €/30 SEK
0-5 Uhr 0,70 21,- 0,70 21,- 0,70 21,- SINGLE-SPOTS
5-6 Uhr 0,90 27,- 0,90 27,- 0,90 27,- Alleinstellung dgs Sp.ots auf3erhalb des klassischen
6-7 Uhr 5.30 159, - 090 27 - 0,90 27.- Z\t/;r:)reet‘;\écks mit 50% Aufschlag auf den Sekun-
7-8 Uhr 7,90 237,- 1,80 54,- 0,90 27,-
8-9 Uhr 4,80 144,- 2,90 87,- 0,90 27,- ECK-PLATZIERUNG
9-10 Uhr 2,20 66,- 2,90 87,- 1,80 54 - Platzierung des Spots am Anfang oder Ende des
10-11 Uhr 2,00 60,- 4,00 120,- 2,20 66,- l;\asséscllwend Werbgbbcks mit 20% Aufschlag auf
11-12 Unr 2,00 60,- 3,10 93, 1,70 51, e
12-13 Uhr 2,20 66,- 2,60 78,- 1,30 39,-
13-14 Uhr 2,60 78,- 2,60 78,- 1,30 39,-
14-15 Uhr 3,10 93,- 2,60 78,- 1,30 39,-
15-16 Uhr 3,10 93,- 1,70 51,- 1,30 39,-
16-17 Uhr 4,40 132,- 1,30 39,- 0,90 27,-
17-18 Uhr 4,40 132,- 1,70 51,- 1,30 39,-
18-19 Uhr 2,60 78,- 1,70 S51,- 1,30 39,-
19-20 Uhr 2,20 66,- 1,80 54,- 1,30 39,-
20-21 Uhr 1,30 39,- 0,90 27,- 0,90 27,-
21-22 Uhr 0,70 21,- 0,90 27,- 0,90 27,-
22-23 Uhr 0,70 21,- 0,70 21,- 0,70 21,-
23-24Uhr 0.70 21- 0,70 21- 0,70 21 -

()
©06-18UHR| 3,67 110,- 2,34 7025 | 132 3950 | _wen

*sowie Feiertag; Sekundenpreise gerundet; alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.; Druckfehler vorbehalten

Rabatte auf Anfrage HIT MUSIC ONLY !



TARIFE

EN ERGY ON LI N E 2020 (gultig ab 1. Januar 2020)

WERBEMITTEL FORMAT TKP/INVESTITION
DISPLAY-WERBUNG ENERGY.DE - GEOLOKALISIERTE AUSSTRAHLUNG

IM SENDEGEBIET REGION STUTTGART

Skyscraper 160 x 600 Pixel 15,- €
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel 20,- €
Half Page Ad 300 x 600 Pixel 30,- €
Billboard Ad 970 x 250 Pixel 40,- €
DISPLAY-WERBUNG MOBILE APPS

Superbanner 320 x 50 Pixel 10,- €
AUDIO- UND DISPLAY-WERBUNG WEBCHANNELS

Preroll Livestreams Audio max. 30 Sek 30,- €
Midroll Genrechannels Audio max. 30 Sek 25,-€
Tandem Ad (inkl. synchronisierter Banner)  Audio max. 30 Sek + 300x250 u. 600x500 PX 30,- €
ADVERTORIAL ENERGY STUTTGART

Teaser-Container + Follow-Up-Page (Microsite) 600,- €
Teaser-Container + Premiumsite 900,- €
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Die Werbemittel (Banner) missen in der gebuchten Grof3e angeliefert werden, Format: JPG/PNG und/oder HTMLS, maximal 150KB —plus Angabe der URL fiir die
Verlinkung. Advertorials werden von ENERGY gestaltet, Bilder und Texte sind zur Verfiigung zu stellen, die Produktionskosten hierfir werden in Rechnung gestellt.
Alle Preise sind AE-fahig, zzgl. gesetzl. MwSt., Druckfehler vorbehalten.Rabatte auf Anfrage HIT MUSIC ONLY !



Allgemeine Geschaftsbedingungen der ENERGY Media GmbH

A. Aligemeines/Auftragsgrundlagen
1. Die ENERGY Media GmbH (nachfolgend ,ENERGY Media“ genannt), Lewpzwﬁer
Platz16,10117 Berlin, vermarktet im eigenen Namen und auf eigene Rechnung Me-
dialeistungen fur die von ihr vertretenen Horfunksender (nachgo\gcnd ,die Sender®
enannt).gENERGY Media sorgt auf der Grundlage wirksam zustande gekommener
iuftr'age/\/ertré e fUr die Ausstrahlung bzw. Schaltung der Werbemittel im Pro-
gLamm ‘derjewew%gen Sender bzw. auf den jeweiligen Internetseiten und/oder Web-
channels.
2. Es gelten ausschlieflich diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir samtliche
Auftrage und Vertrage zwischen den Vertragspartnern und ENERGY Media. Etwa-
ige Allgemeine Gesc%waftsbedmgungen der%/srtragspartner sind ENERGY Media
egenuber nicht wirksam
%. in Auftrag kommt nur zustande, wenn ENERGY Media ein Angebot schrift-
lich bestatigt. Eine schriftliche Bestatigung ist auch in Form einer E-Mail zulassig.
Auftrage von Werbeagenturen werden nur flr namentlich bezeichnete Produkte
und Leistungen sowie %ur namentlich benannte Werbungstreibende angenommen.
ENERGY Media behalt sich vor, Auftrage abzulehnen éammelwerbung/Verbund—
werbung bedarf der ausdrlicklichen Zustimmung von ENERGY Media und kann mit
einem Eufsch\ag in Hohe von 50% abgerechnet werden. Im Falle von Kompensati-
onsgeschaften ist eine Weitergabe bzw. WeiterverauBerung der Sendezeiten durch
denAuftraggeber an Dritte ausgeschlossen
4. Samtliche Preisangaben dergENERGY Media verstehen sich netto zzgl. der je-
weils geltenden gesetzlichen Mehrwertsteuer, sofern nicht schriftlich ausdricklich
etwas anderes vereinbart ist.

B. Werbemittel/Auftragsabwicklun.
1. Werbemittel im Sinne dieser Aﬁgememen Geschaftsbedingungen konnen aus
einem oder mehreren der nachfo\gcnd genannten Elementen bestehen: Audiospots,
Bilder, Texte, Tonfolgen, Bewegtbildern sowie Werbebannern (sensitive Flache, die
beim Anklicken eine Verbindung zu Inhalten herstellt, die unter einer anderen On-
line-Adresse gespeichert sind, ge vom Auftraggeber/Vertragspartner vorgegeben
wird [Link]).
2. erbe;mtte\, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, wer-
den als Werbung gekennzeichnet.
3. Werbebanner missen den technischen Spezifikationen des Display-Vermarkters
der ENERGY Media entsprechen. Die technischen Sperifikation sind Uber den
nachfolgenden Link abrufbar:
http://nrj.de/techspecs
4. Der }iu&raggeber/\/ertragsparmer verpflichtet sich, sendefahige Unterlagen,
Texte und Sendekopien (CD oder als Datei im mp3-Format mind. 128 KBs/44,1
KHz oder mpg-Format mind. 128 KBs/44,1 KHz oder wav-Format in 44,1 St) fur
Audiospots und Produktion spatestens sieben Tage vor dem ersten Ausstrahlungs-/
Verbreitungstermin bei ENERGY Media anzuliefern. Entsprechendes gilt fir vom
Auftraggeber/Vertragspartner zur Verfliigung zu stellende Bilder, Bewegtbilder,
Texte und sonstige Lﬁvter\agen sowie mitzutellende Online-Adressen, auf die das
Werbemittel verweisen soll
Audiospots, die im Webradio ausgeliefert werden sollen, missen - sofern nicht von
ENERGY Media produziert - im mp3-Format und mit einer Lange von maximal 30
Sekunden angeliefert werden. Dazu gehorige Display-Banner, die als Synchronised
Ad im Webradioplayer von energy.de und in der Mobile App von ENERGY parallel
zum Audiospot dargestellt werden sollen, sind in den Grof3en 600x500 Pixel (fur
Tablets) und 300x250 (fir Smartphones) als JPG oder HTML-Code inklusive An
abe der gewiinschten Verlinkung anzuliefern.
%erAuFtraggeber/Vertragsparmer\st fur die vollstandige Anlieferung einwandfreier
Werbemittel und Informationen zur Aktion (Ton-, Bild- und Textmaterial), die den
Vorgaben von ENERGY Media entsprechen, verantwortlich. Bei nicht ordnungsge-
m'aéer oder verspateter Anlieferung der Unterlagen bzw. des Werbemittels Gber-

AGB

nimmt ENERGY Media keine Gewahr fir die vereinbarte zeitgerechte Verbreitung
des Werbemittels

5. ENERGY Media steht dafir ein, dass die Werbemittel technisch einwandfrei
ausgestrahlt bzw. verbreitet werden. Einvon ENERGY Media zu vertretender Fehler
oder Mangelin der Darstellung der Werbemittel liegt nicht vor bei Verwendung einer
nicht geeigneten Darstellungssoftware oder hardware, Storungen der Kommunika

tionsnetze anderer Betreiber, Rechnerausfall bei Internet-Providern oder Online-
Diensten, unvollstandigen oder nicht aktualisierten Angeboten auf Proxyservern
(Zwischenspeichern) kommerzieller und nicht-kommerzieller Provider und Online-
Dienste, Ausfall eines Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder
addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung
andauert.

Die vereinbarten Schaltzeiten werden, soweit moglich, eingehalten. Liegt dem
Auftrag/Vertrag keine verbindliche Festlegung fir die Platzierung der Werbemittel
zugrunde, so werden diese im Einvernehmen der Parteien platziert. Ist ein solches
Einvernehmen nicht herstellbar oder sind die Vorstellungen des AuFtraﬁgebers/
Vertragspartners nicht realisierbar, entscheidet ENERGY Media nach beliebigem
Ermessen unter grotmoglicher Beriicksichtigung der Interessen des Auftragge

bers/Vertragspartners uber die Platzierung.

Konnen vereinbarte Schaltzeiten aus Griinden hoherer Gewalt oder wegen sonstiger
Umstande nicht eingehalten werden, so ist ENERGY Media berechtigt, den Schalt-
termin vorzuverlegen oder nachzuholen. Wird die Ausstrahlung von Audiospots ver-
schoben, so ist unerheblich, wenn die Verschiebung innerhalb des gleichen redaktio-
nellen Umfelds erfolgt und nicht zu emerAusstrahﬁmg der Audiospots von mehr als
einer Stunde vor oder nach dem urspriinglich vorgesehenen Zeitpunkt fuhrt

Im Falle eines Mangels oder des Ausfalls der Ausstrahlung bzw. Verbreitung hat der
Auftraggeber/Vertragspartner lediglich Anspruch auf Wiederholung der Ausstrah-
lung bzw. Verbreitung. ENERGY Media Ubernimmt dariber hinaus keinerlei Gewahr.
Schadenersatzanspruche wegen Nichtausstrahlung/-verbreitung oder mangelhafter
Ausstrah\ung/\/crbrmtung sind ausgeschlossen, soweit diese nicht auf groécr Fahr-

lassigkeit oder Vorsatz von ENERGY Media, ihren Vertretungsorganen und/oder
Erfullungsgehilfen beruhen. Der Auftraggeber/Vertragspartner hat Mangel unver-
zuglich schriftlich anzuzeigen.
6. Die der ENERGY Megia zur Verfligung gestellten Kundendaten werden — unter
Beachtung der gesetzlichen Vorschriften der Europaischen Datenschutzgrundver-
ordnung, des Bundesdatenschutzgesetzes sowie sonstiger gesetzlichen Bestim-
mungen zum Datenschutz - ausschlieflich fir eine ordnungsgemalie Abwicklung
der Euftrage erhoben, verarbeitet und gespeichert. Der Auﬁraggeber/\/ertrags—
partner willigt gemal den geltenden Datenschutzbestimmungen in eine Erhebung,
Verarbeitung und Nutzung der Ubermittelten und zur Verfiigung gestellten Daten
durch die ENERGY Media ein.

7. Sofern der Auftraggeber/Vertragspartner einen Konkurrenzausschluss winscht,
wird dies nach Maglichkeit berlicksichtigt. Ein Anspruch auf Konkurrenzausschluss
und/oder mit einem Konkurrenzschutz einhergehende sonstige Anspriiche ist/sind
ausgeschlossen

C. Verwertungsrechte und Verantwortlichkeit fir Inhalte

1. Der Auftraggeber/Vertragspartner bestatigt mit Erteilung des Auftrags/Ab-
schluss des Vertrages, dass er samtliche zur &erwertur\g der angelieferten Mate-
rialien erforderlichen Urheber-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte abgelost
und/oder inne hat, Uber die erforderlichen Nutzungsrechte ver%ugt und diese zu den
vorgesehenen Werbezwecken auch an Dritte Ubertragen darf.

2. Der Auftraggeber/Vertragspartner stellt ENERGY Media auch ggf. erforderli-
che Copyright-Angaben, msicsondcrc fir Bilder (Angabe der Foto-Credits), un
aufgefordert zur Verfigung. ENERGY Media behalt sich vor angelieferte Materiali-
en ohne Copyright-Angaben nicht zu verwenden.

3. Die Verantwortung fur Inhalt und rechtliche Zulassigkeit der von dem Auﬂra%—
geber/Vertragspartner zur Verfligung gestellten Wer%em\tte\ (Werbespots/Aut-
nahmen/Unterlagen und/oder sonstigen Materialien) liegt ausschlief3lich bei ihm

Der Auftraggeber/Vertragspartner stellt ENERGY Media bereits heute von allen
diesbeziiglichen Anspriichen Dritter frei. Die Freistellung erstreckt sich auch auf die
bei der notwendigen Rechteverteidigung gegenuber Dritten entstehenden Kosten.
Der Auftraggeber/Vertragspartner ist verpflichtet, ENERGY Media nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechteverteidigung gegeniber
Dritten zu unterstitzen.

4. Mit der Ubergabe des Werbemittels raumt der Auftraggeber/Vertragspartner
ENERGY Media sowie denjenigen mit ENERGY Media verbundenen gSendern,
welche das Werbemittel konkret ausstrahlen und verwerten sollen, samtliche fir
die Nutzung des Werbemittels erforderlichen Nutzungs-, Verwertungs- und Leis-
tungsschutzrechte ein. Davon umfasst sind insbesondere, aber nicht ausschlieflich,
das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Kabelweiter-
sendung, offentlichen Zuganglichmachun (gauch auf den von ENERGY Media und/
oder auf den von mit ENER&Y Media vergbumdener\ Unternehmen verantworteten
Fanpages in sozialen Netzwerken wie Facebook, Instagram, Twitter, Youtube usw.),
Bearbeitung, Archivierung und Datenbanknutzung. Ferner umfasst die Rechteein-
raumung auch das Titelverwendungs-, das Namens- und das Markennutzungsrecht.
Die Dauer der Rechteeinraumung, ihre territoriale Ausdchnung sowie ihre Inhaltli

che Zweckbestimmung erstreckt sich auf diejenige Dauer, dasjenige Gebiet sowie
denjenigen Zweck, welche zur ordnungsgemalien Durchfihrung der zwischen den

Parteien vereinbarten Werbemafnahmen erforderlich sind

5. Das angelieferte Material muss auch die notwendigen GEMA-Angaben enthal-
ten. Ist dies nicht der Fall, wird unterstellt, dass der %pot/das Audio-/Videomate-
rial keine GEMA-pflichtigen Elemente enthalt. Der Auftraggeber/Vertragspartner
stellt ENERGY Media bereits heute von allen Anspriichen, die Dritten im %usam—
menhang mit der GEMA-Pflicht bzw. der Annahme infolge der unterbliebenen Mit-
teilung, dass eine solche nicht besteht, entstehen, frei. S\ese Freistellung umfasst
auch die bei der notwendigen Rechteverteidigung gegentiber Dritten entstehenden

Kosten.

6. Angeliefertes Material verbleibt bei ENERGY Media bzw. den Sendern. Eine
Aufbewahrungspflicht besteht nicht. ENERGY Media ist berechtigt, Tontrager zu
vervielfaltigen und zu archivieren sowie Dritten zu Informationszwecken zu uEer\as—
sen.

D. Preise, Rabatte, Agenturprovisionen

1. Es gelten die jeweils zum gcha\ttermm giiltigen Preislisten und die dort angegebe-

nen Rabatte und Agenturprovisionen.

2. Die Einschaltpreise fur Audiospots ergeben sich aus dem vereinbarten Sendeum-

fang oder aus der vom Auftraggeber/Vertragspartner Uberlassenen Werbesendung/

Auiospot, falls die vereinbarte Sendezeit ugberschmtten wird. Die Mindestberech-

r\u% pro Audiospot betragt 15 Sekunden. Sofern Audiospots als Pre- oder Mid-Roll

in Webchannels ausgestrahlt werden, berechnet sich der Einschaltpreis nach Adlm
ressions. Die maximale Lange fur diese Spots betragt 30 Sekunden.

. Anderungen der Preisliste werden mindestens vier Wochen vor Inkrafttreten
bekannt gegeben. Wenn nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen
wurde, gelten geanderte Preise mit Inkrafttreten auch fir laufende Auftrage. Der
Auftraggeber kann innerhalb von zwei Wochen nach Zugang der geanderten Preis-
informationen vom Vertrag mit Wirkung fur die Zukunft zurlcktreten
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4. Agenturprovisionen kommen nur zur Anwendung, wenn der Auftraggeber/Ver-
tragspartner an dem Zustandekommen des Auftrages ursachlich mitgewirkt hat und
er seine Qualifikation als gewerbliche Werbeagentur nachweisen kann
5. Sonderwerbeformen und Sponsorings werden bei der Rabattierung nicht be-
rlcksichtigt. Die Preise hierfir werden gesondert vereinbart.
6. Konzernrabatt wird gewahrt, wenn eine entsprechende Organschaft nachgewie-
sen wird.
7. Fur Off-Air-Kosten (insbesondere fur Personal und Technik) und Produktions-
kosten werden keine Rabatte und Agenturprovisionen gewahrt.
8. Die Auftragsabwicklung erfolgt entsprechend der jeweils giltigen Preisliste in-
nerhalb eines %ahrcs. Vertragsjahr ist das Kalenderjahr. Samtliche Euﬂ:ragc werden
spatestens zum Ende des laufenden Kalenderjahres abgerechnet. Dies gilt auch
dpann, wenn der Auftraggeber das vereinbarte Auftragsvo\umen bis zu diesem Zeit-
punkt nicht eingebucht hat. Der Auftraggeber muss den Einschaltzeitpunkt recht-
zeitig mitteilen, damit ein Ausstrahlen bis zum Ende des Kalenderjahres moglich ist.
erfdas auf ein Kalenderjahr vereinbarte Auftragsvolumen vom Auftraggeber nicht
rechtzeitig disponiert, so ist er ENERGY Media zum Ersatz des daraus entstehen-
den Schagems (pauschal 30% des auf das Kalenderjahr vereinbarten Auftragsvolu-
mens) verpflichtet. Der Nachweis eines geringeren Schadens bleibt dem Auftrag-
eber vorbehalten - ebenso die Gelten mac%vur\g eines gegebenenfalls hcheren

chadens durch ENERGY Media

E. Zahlung/Falligkeit

Die vereinbarte Vergiitung wird zum Zeitpunkt der Erbringung der Leistung durch
die Sender fallig. ENéPGY Media ist berechtigt, Teilrechnungen uber jeweils er-
brachte Teile eines Gesamtauftrages zu stellen. Die Bezahlung hat innerhalb von
zwei Wochen ab Rechnungsdatum zu erfolgen. Einwendungen gegen die sachliche
Richtigkeit sind innerhalb von vier Wochen ab Rechnungsdatum schriftlich geltend
zumachen
2. Werden Auftrage durch auslandische Kunden erteilt und wird im Rahmen dessen
in fremder Wahrung fakturiert, so ist zur Umrechnung der Wechselkurs mafgeblich,
der zu dem jeweiligen Ersten des Monats Giltigkeit hat, in dem die Faktur erfolgt.
3. Ein Skonto in Hohe von zwei Prozentpunkten wird nur gewahrt, wenn der Auf-
traggeber/Vertragspartner am Lastschriftverfahren teilnimmt. Wird eine Last-
schrift mangels ausreichend gedeckten Kontos nicht eingelost oder widerspricht der
Auftraggeber/Vertragspartner dieser, werden die hierdurch entstehenﬁm Ruck-
buchungskosten in Rechnung gestellt und sind vom Auftraggeber/Vertragspartner
zu zahlen. ENERGY Media behalt sich fir den wiederholten Fall der Riickbuchung
bei einem Auftraggeber/Vertragspartner vor, vom Lastschriftverfahren Abstand zu
nehmen.
4. Bei Neukunden ist die Zahlung der ersten Rechnung generell als Vorkasse zu
leisten. Im Falle des Verzuges werden gemal} § 288 Bé ausstehende Forderun-
gen verzinst sowie eine Verzugspauschale erhoben. ENERGY Media behalt sich
in weiteren Einzelfallen vor, Vorkasse zu verlangen. Bei Zahlungsverzug behalt sich
ENERGY Media vor, die weitere Durchfiihrung des Auftrages zurlickzustellen, ohne
dass hieraus ein Ersatzanspruch des Auftraggegbers entsteht.
5. Stehen dem Auftraggeber/Vertragspartner Rickzahlungsanspriche zu, hat
ENERGY Media dem Augtrag eber eine entsprechende Gutschrift zu erteilen, die
bei der nachsten Rechnungin Ebzug zu bringen ist.
6. Die Aufrechnung mit nicht erkannten oder nicht rechtskraftig festgestellten Ge-

enforderungen des Auftraggebers/Vertragspartner ist ausgesci\ossen.

" Wird ENERGY Media eine wesentliche Verschlechterung der Vermogensver-
haltnisse des Auftraggebers/Vertragspartner erst nach Vertragsschluss Eekanmt
oder bestehen aufgrund tatsachlicher Anhaltspunkte begriindete Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit oder Kreditwirdigkeit des Auftraggebers/Vertragspartners oder
liegt ein sonstiger wichtiger Grund vor, der ENERGY Media zur Kindigung des Ver-
trages berechtigen wurde, ist ENERGY Media berechtigt, die Schaltung weiterer
Werbemittel ohne Ricksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der
Zahlung der jeweils geschuldeten Auftrags-/Vertragssumme und anderer ausste
hender Forderungen aus demselben rechtlichen Verhaltnis abhangig zu machen.
8. ENERGY Me%'wa und /—\uftraggeber/VertraEspartner erklaren sich mit der Teil-

nahme am papierlosen Rechnungsversand per Email einverstanden.

AGB

F. Sonstiges
1. Storniert der Auftraggeber/Vertragspartner den vereinbarten Ausstrahlungs-/
Verbreitungstermin von %erbem\tte\n - mit Ausnahme von Sonderwerbeformen fiir
die nachfolgend gesonderte Regelungen getroffen werden - weniger als vier Wo-
chen vor dem vereinbarten Termin, so kann ENERGY Media 25% des stornierten
bzw. verschobenen Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in Rechnung stellen
Erfolgt die Stornierung weniger als zwei Wochen vor dem vereinbarten Termin, so
kann ENERGY /\/\edwagSO% und bei einer Stornierung zu Beginn oder wahrend des
vereinbarten Termins/Zeitraums 100% des stornierten bzw. verschobenen Auf-
tragswertes als Ersatz des Aufwandes in Rechnung stellen.
Storniert der Auftraggeber/Vertragspartner den vereinbarten Ausstrahlungs-/
Verbreitungstermin von Sonderwerbeformen weniger als acht Wochen vor dem
vereinbarten Termin, so kann ENERGY Media 25% des stornierten bzw. verschobe-
nen Auftragswertes als Ersatz des Aufwandes in Rechnung stellen. Erfolgt die Stor-
nierung weniger als vier Wochen vor dem vereinbarten Termin, so kann ENERGY
N\edwagSO% und bei einer Stornierung weniger als zwei Wochen vor dem vereinbar-
ten Termin 100% des stornierten bzw. verschobenen Auftragswertes als Ersatz des
Aufwandes in Rechnung stellen
ENERGY Media behalt sich jeweils die Geltendmachung eines gegebenenfalls
hoheren Schadens vor. Das Auftragsvolumen reduziert sic h\erdurc%\ nicht. Der
Nachweis eines geringeren Schadens bleibt dem Auftraggeber/Vertragspartner
vorbehalten. Sofern die Stornierung des Ausstrahlun s—/VerErewtungstermms tech-
nisch nicht méglich ist, konnen hieraus gegen ENERGY Media keine Anspriiche
eltend gemacht werden. Der Auftraggeber bleibt zur Gegenleistung verpflichtet.
§ ENERGY Media kann von einem rechtsverbindlich angenommenen Xu&rag 7u-
rucktreten, wenn der Inhalt des Audiomaterials bzw. der On\me—\/\/erbem\tte\gegen
allgemeine Gesetze, behordliche Bestimmungen und/oder die guten Sitten verstof3t
und/oder die Ausstrahlung/Verbreitung dieser Inhalte aus sonstigen Griinden nicht
zumutbar ist. Ferner missen die Audiospots dem Rundfunkstaatsvertrag und den
Landesmediengesetzen sowie den Staatsvertragen der Lander entsprechen, in de-
nen die Ausstrahlung der Spots erfolgt bzw. in denen die Sender ihren jeweiligen Sitz
haben
3. Eine Pflicht zur Ausfuhrung des Auftrages/Durchfihrung des Vertrages besteht
nicht, wenn das vom Auftraggeber zur %/erfugung gestellte Material technisch
mangelhaft ist. Die Grinde fur die Ablehnung eines Aur'traﬁcs werden dem Auf-
traggeber/Vertragspartner mitgeteilt. Schadenersatzanspriiche konnen gegentber
ENERGY Media daraus nicht geltend gemacht werden. Erfo\gt die Zuriickweisung
der Unterlagen aus Grinden, die der jeweilige Sender bzw. die ENERGY Media

nachweislich zu vertreten hat, so kann der Auftraggeber vom Vertrag zuriicktreten.

G. Haftungsbeschrankung und Freistellung

1. Haftungsbeschrankung

a) ENERGY Media haftet in nachfolgend dargestelltem Maf3e nach den gesetzli-
chen Bestimmungen:

aa) wegen Vorsatzes;

bb) wegen Schaden, die auf einer von ENERGY Mediz Gbernomme-
nen Garantie beruhen;

cc) fur Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit, die auf einer vorsatzlichen oder fahrlassigen Pflicht-
verletzung von ENERGY Media oder eines gesetzlichen Vertreters
oder Erfillungsgehilfen von ENERGY Media beruhen;

dd) im Ubrigen %ur Schaden, die auf einer vorsatzlichen oder grob fahr-
lassigen “Pflichtverletzung von ENERGY Media oder eines gesetz-
lichen Vertreters oder Erfillungsgehilfen von ENERGY Media
beruhen.

b) Sofern und soweit der Schaden auf einer fahrlassigen Verletzung von wesentli-
chen Pflichten durch ENERGY Media oder durch einen gesetzlichen Vertreter oder
Erfullungsgeholfen von ENERGY Media beruht, haftet ENERGY Media auf den
Ersatz nur des vertragstypischen und vorhersehbaren Schadens, wenn es sich dabei
nicht um einen in Buchst. a) aufgefihrten Fall handelt. Um wesentliche Pflichten
(oder auch sog. ,Kardinalpflichten) handelt es bei solchen Pflichten, deren Erful-
lung die ordnungsgemalle Durchfiihrung des Vertrages Uberhaupt erst ermoglicht
unc?aufderen Erfullung der Auftraggeber/Vertragspartner regelmafig vertraut und

vertrauen darf.

) In anderen als den in Buchst. a) und b) genannten Fallen ist die Haftung von
ENERGY Media wegen Fahrlassigkeit ausgeschlossen

d) Die Berufung auf ein /V\\tversc%wu\den im Sinne von § 254 BGB ist durch die vor-
stehenden Regelungen nicht ausgeschlossen

2. Auftraggeber/Vertragspartner stelll ENERGY Media von jeglichen Inanspruch-
nahmen dgurch Dritte frei, die auf einem Schadensereignis beruﬁer\, fir das ENER-
GY Media gemaf3 den vorstehenden Regelungen in Ziff. 1 keine Haftung trifft. Die
Freistellung umfasst auch im Rahmen der Verteidigung anfallende Rechtsanwalts-
gebiihren in angemessenem Umfang,

H.Compliance-Bestimmungen der ENERGY Deutschland Gruppe - Sonderrege-
lungen zur Bekampfung von Korruption

1. éNERGYMedia gehort der Konzernstruktur der ENERGY Deutschland Gruppe
an, welche wiederum zur franzosischen Muttergesellschaft, der NRJ S.A'S,, zu-
gehong ist. Als Bestandteil dieser Konzernstruktur ist ENERGY Media, wie auch
alle anderen Unternehmen der ENERGY Deutschland Gruppe, zur Einhaltung der
Gesetze und Vorschriften zur Bekampfung von Korruption sowie damit einherge-
hend der selbst auferlegten Comphance—&estlmmur\ger\ der ENERGY Deutsch-
land Gruppe, namlich des ,Antikorruptionskodex”, des ,Verhaltenskodex sowie
der ,,Bestimmungen bzgl. des konzerneigenen Hinweisgebersystems®, verpflichtet.
ENERGY Media ist dartber hinaus dazu verpflichtet, ausschliefRlich mit Unter-
nehmen zusammenzuarbeiten, die sich cbcnfaﬁs zur Bekampfung von Korruption
und zur Einhaltung der entsprechendenYgesetzhchen Vorschriften sowie der o.g.
Compliance-Bestimmungen der ENERGY Deutschland Gruppe verpflichtet haben.
2. Auftraggeber/Vertragspartner erklart und garantiert, dass er sowie seine organ-
schaftlichen Vertreter, %e\tender\ Angestellten, festangestellten und/oder freien
Mitarbeiter, Voluntare, Auszubildende und/oder Praktikanten weder gegen Gesetze,
Sanktionen oder Vorschriften zur Bekampfung von Bestechung, Korruption oder
Geldwasche noch gegen die Compliance-Bestimmungen der ENERGY Deutsch-
land Gruppe, namlich den , Antikorruptionskodex®, den ,Verhaltenskodex“ sowie die
,Bestimmungen bzgl. des konzerneigenen Hinweisgebersystems®, einseh- und ab-
rufbar unter www.energy.de/compliance, versto3en hat/haben und auch zukinftig
nicht dagegen verstof3en wird/werden

3. Sowo%\ %NERGY Media als auch Auftraggeber/Vertragspartner steht iberdies
ein auBBerordentliches Kindigungsrecht dieser Vereinbarung zu fir den Fall, dass die
ﬁwe\\s andere Partei gegen die oben genannten Grundsatze und Bedingungen aus

. Ziffer1. und 2. verstofit.

J. Schlussbestimmungen

1. Anderungen und Erganzungen dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ein-
schlieBlich dieser Bestimmung bedurfen dErécHr\FtForm

2. Sofern einzelne Teile der vorstehenden Bestimmungen unwirksam sein oder
werden, bleibt die Wirksamkeit der Gbrigen Bestimmungen davon unberihrt. Die
Vertragsparteien verpflichten sich, unwirksame Bestimmungen unverziglich im
Wege einer erganzenden Vereinbarung durch solche Abreden zu ersetzen, die dem
wirtschaftlichen Ergebnis der unwirksamen Bestimmungen am nachsten kommen.
Entsprechendes gilt fiir die Ausfillung einer Regelungslicke.

3. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-
Kaufrechts. Erfillungsort und Gerichtsstand ist Berlin.

Stand 2020
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ZENTRALE
ENERGY Media GmbH
Geschéftsfihrer: Olaf Hopp
info@energymedia.de
www.energymedia.de

www.energy.de

LOKALVERKAUF
STUTTGART

MATTHIAS SPANG

Verkaufsleiter Stuttgart

Tel  07141/990 35901
Fax 071417990 35999

m.spang@energy.de

Kirchstral3e 29
71634 Ludwigsburg

KONTAKT

BURO STUTTGART
Tel 07141/990 35800
Fax 07141/990 35999

Kirchstraf3e 29
71634 Ludwigsburg

MARLEEN MILDE-LOFFEL

Stellv. Verkaufsleiterin Stuttgart

Tel  07141/990 35802
Fax 07141/990 35999
m.milde-loeffel@energy.de

Kirchstraf3e 29
71634 Ludwigsburg

DISPOSITION
Tel  040/48001952
Fax 040/48001949

dispo(@energy.de
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